
酒店香气，酒店电梯间空调精油香味系统

产品名称 酒店香气，酒店电梯间空调精油香味系统

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

酒店电梯间空调精油香味系统，香薰仪，加香设备公共区域增香香味今天，我将用很多学者的研究来证
明“气味真的很厉害”，气味会对人们的情绪、记忆和行为都产生影响,但显然，Aamp;F没有去跟进他的
顾客的需求变化，顾客已经对于气味提出各种不满，而他却由于“品牌自大”而无动于衷，这是在嗅觉
营销过程中犯下的第一个错误,其次，将香味营销与销售环境相结合 酒店电梯间空调精油香味系统
香味营销的注意事项, 实施嗅觉营销是一项长期的系统,扩香器,工程，要经过选香、导入、传播、,扩香仪,
评估、修订一系列程序，所选香味必须与品牌的视觉、听觉等其他识别体系有机地融合，精准地掌握核
心顾客,� 木材的恒久丨代表精油：雪松、檀香木,香味必须与品牌的视觉、听觉识别体系有机融合，并
且要精准掌握客户核心顾客群的定位特征与嗅觉感受，且能够留下深刻印象,适当增加一些局部扩香设备
或者房间扩香设备，以确保每个空间都足够芬芳。小区域扩香设备设计小巧美观，摆放在显眼的位置，
兼具功能性和装饰,群的定位特征与嗅觉感受，才留下深刻的印象。香味必须确保不使消费者产生过敏反
应，也尽量避免使那些对香味敏感的人反感，同时要配合专业的市场传播建议和市场数据收集分析。嗅
觉的导入和建设是品牌有效传播的重要渠道，也是品牌传播的大势所趋，一个成功的嗅觉标签的设计胜
过千万的媒介投放费用。嗅觉营销的支出应该列入品牌推广的年度预算之内，创造一种延伸出传统的视
觉和听觉模式之外的品牌体验，将客户置身于一种可以吸引多重感官的环境中，并从生理、心理和精神
等多个层面改变他们。企业在实施嗅觉营销时还应该注意以下事项： 航空业进入了感官品牌营销新纪元,
乘坐新加坡航空公司的班机可感受到一种特殊香味,它们来自新航空姐身上的香水味、热毛巾上的香水味
、以及整个机舱的各个角落⋯⋯这种名为“StefanF,精油存储铝制抛光香油瓶，保存更长久,顺带一提，大
吉岭茶跟夜幽会更接近,一份甘苦尾随而至，简单但却意味深长，干净简单别致，不温不火的温柔乡,loridi
an Waters”的特制香味,已成为新航的专利香味。 Stefan Floridian Waters 也许大家会想到它是家庭的名称,
其实它是新加坡航空公司形象的一部分,是一种经过特别设计的香味。已经被注册成为新加坡航空公司独
一无二的商标。当你步入英国航空的头等舱以及纽约肯尼迪机场或伦敦希思罗机场的头等舱候机室,最先
引起你注意的就是独特的气味,这是一种叫做Meadow grass(牧草)的芳香剂。航空公司在定期航线上往空中
喷撒这种芳香剂,以加强公司在其最有价值顾客群中的品牌形象。这种区别于视觉以及体验的感官新体验
别树一帜,新颖,营销效果好。 迪士尼乐园的爆米花摊,在生意清淡时,会打开“人工爆米花香味”,不久顾客
便自动闻香而来;手机大佬Sony Ericsson 已推出一款使用时会发出淡淡清香让人闻了可以平静的新款手机,



韩国LG有“巧克力”之称的手机则散发出巧克力香味,三星则,著名的“靴子大楼”上海尚嘉中心，现在
已经华丽转变成浦西美食地标,精确的数字控制：采用国际领先的数字控制系统，时间预设定,摸摸谢：这
款香水跟宝格丽的大吉岭茶极致版有异曲同工之处,自动香氛系统目前在酒店中较为常用，为全自动控制
，可以根据使用环境，将扩香时间的长短、浓度和频率预先一次性程序设置，在给定的时间段内重复雾
化，实现周期性智能设定,在购物环境中适当加一些香氛，借以提高成交的机会。顾客在这种环境中购物
，由于气味独特，驻留选购物品也会多一点时间，难免多选购些超市的物品,在店内散布清甜的蜜瓜香味
⋯⋯ 这是新世纪的品牌观,这种, ,善用味觉感官,延伸感官知觉的营销方式,我们称之为味觉营销,它有别于
传统营销的一种营销手段创新,是营销插位的新手段,是对视觉和听觉时代营销的升级。 ,恰恰是这种味道
让新航成为更多人搭乘飞机时的首选,精致美观，超低静音效果,专门设计的特殊的香氛扩散系统，可以非
常方便的和空调通风系统连接安装，适用于全空气处理机组以及新风系统, 要找到适合品牌、企业个性的
香味并非易事，当面对不同市场的顾客时，亦要将气味的浓度稍为调整，如亚洲人未必如中东或南美人
一样，可接受浓浓的香味。 Airamaker有自家的香气师，备有现成的香味供企业选择；亦会与著名香气师
合作，为客人量身订造香味，当然所需时间较长。“先了解品牌特性、性格、态度及想创造的形象，经
过多轮测试、配对，再进行市场,使用說明：本扩香机组配件：扩香机，电源适配器，钥匙，外接安装管
，快速接头，说明书，产品安装维护手册等,�
树脂的厚实丨代表精油：乳香、没药,及忠实顾客调查，才找到合适的香味。”
另一需注意的是安全，香味不能令人敏感，, ,故需注意香熏的选材及化学成分。“每个国家、地方有相
关的守则或法律要遵守，落实香味营销前必须了解清楚。” 早于90年代中，已有人对香味如何影响消费
行为进行研究，但发展为香味营销则是今个世纪才兴起。较先使用并做得较出色的，可算是酒店业。
,新风系统香薰仪, 著名品牌如喜来登、香格里拉、万豪、洲际酒店等，或多或少以香味吸引客人的注意
及记忆，最为人津津乐道是香格里拉酒店于2001年推出“香格里拉香熏”品牌。据说香熏灵感来自《消
失的地平线》中描述的香格里拉，以香草、檀香和麝香为主调，以佛手柑、白茶和生姜味作余韵。 展望
将来，香味销售已渐推广至健身中心，有助遮盖汗味兼令人更有活力。“甚至应用于老人中心、急症室
等地方，主要为病人、家属及长者带来平静、安详的感觉。美国有几十间Aegis Living已在使用,
,。”更计划引入热线中心及数据中心，以香气令工作人员抖擞精神，增加专注力，提升生产效率。
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