
酒店客房新风香水喷香仪器，加香仪，扩香器

产品名称 酒店客房新风香水喷香仪器，加香仪，扩香器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

酒店客房新风香水喷香仪器，新风扩香机，新风香薰器新装修开业空气净化除甲醛甜酸适中，醇厚相宜
，香味自然流露,原理机转，利用两项自然定律作用将精油雾化,淡淡的甜揉碎在隐约的茶香之中，整支香
气写意而自然，别致但不刻意 酒店客房新风香水喷香仪器在时尚前沿的高端酒店，国外酒店管理集团很
多五星级酒店是通过在大堂散发一种独特的香味，来增强顾客的酒店内体验。并且将这种独特的香味，
来增强顾客的店内体验。并且将这种独特的香味融合到品牌中，树立除视觉识别之外的另一种识别-----
嗅觉识别，以此潜移默化地营造出一种记忆，提升了顾客的舒适度及幸福感使顾客无论走到哪里但凡闻
到这种香味就会想起他曾经入住此酒店的愉快经历。不同的酒店都根据自己的市场定位来选择香型，比
如商务酒店就会选择一些淡雅植物的味道因为他们的客户群大多是年轻、自然，崇尚简约，喜欢自由，
一些度假酒店就会选择较甜的温馨的各种水果调和的味道，使顾客有家的感觉。温泉酒店就会选令人放
松的各种花瓣的味道 。会议型酒店因为要办各种大型会议，在有限的空间里多选用提神和去除异味的一
些味道。他们的选择起到很好的效果。 所有大型,香料品种齐全，由国际调香师专业调制，公司直接供给
市场，一手货源价钱实惠,持久方面更长，停止雾化后，香气仍可持续数小时,笔者经过文献研究和跨学科
交叉研究，在有限资料的情况下，以视觉形象识别系统理论体系为蓝本，探索性的提出嗅觉形象识别系
统的理论雏形,时尚活动离不开香味，高端商业中心及奢侈品店更是如此；世界着名的奢侈品LV在自己的
旗舰店使用国际调香师为之调配的专属LV香味，结果表明在购物环境中加入企业香型的芳香气味，不但
能够提醒客户或帮助客户记住这个品牌，同时有助于提高成交的机会，顾客,但显然，Aamp;F没有去跟进
他的顾客的需求变化，顾客已经对于气味提出各种不满，而他却由于“品牌自大”而无动于衷，这是在
嗅觉营销过程中犯下的第一个错误,空姐身上、座椅周围、甚至毛毯上都有这个味道,这些实例证明，感官
对人的态度、心情乃至记忆有着深远的影响，其效用甚至超过语言,怡人的香气为消费者提供了心理上的
满足，零售店的香氛对消费行为存在积极的影响,在这种环境中购物，由于气味怡人，驻留选,如若将其喷
洒在密闭的空间里，气味会使人变得焦虑暴躁,扩香设备维护，漏油，精油瓶是否松动，瓶口密封圈是否
掉落，重新拧好精油瓶，检查密封圈位置正确,但是嗅觉营销的理论却是随着体验经济的出现而产生的,丰
富多彩的营销手段不仅是商业设施自身独特性的展示舞台，也是提升客流、拉动商户业绩的强力发动机,
购车者通常会被新车的特殊气味吸引,购物品会多一点时间，这样难免多选购些物品。
香氛空气净化器主打健康疗养理念，让空气净化闻得到，不再虚无缥缈。



通过香氛空净技术营造更有格调生活，打造星级家的体验。让人们发现空气，爱上呼吸。 领先固体香氛
技术，相比传统燃烧、雾化、挥发等混合化学试剂不同，不用明火，也不存在有害挥发剂，纯天然成分
，更安全，更芬芳，更健康。 提炼的是纯天然植物萃取物与无毒无公害的EVA聚合物结合，并将其申请
为专利，同时取得了IFRA、RIFM、CE、SGS、FCC、CQC等多项国内外认证。 超过20种自然味道，有
缓解疲劳的西葫芦花、有抗菌防蛀的白茶、有减压抗衰老的雪菊，以及祛除烟味、驱蚊、安神、除臭、
杀菌等不同功效的香氛，足以, ,满足市场上大部分消费者的需求，让都市的生活真正走向健康。 净化技
术，采用了优化的前置滤网、高效HEPA、改性碳蜂窝活性炭，在此基础上，创新使用光触媒技术，配备
了高效UV灯，实现更强效的净化杀菌功效，而高达800百万负离子让空气体验接近大自然森林级别的原
始感受。科学的流体力学,符合全部的国际安全认证,咱不说乌龙茶够不够写实，毕竟香水很难做到跟喝茶
100%一样的气味,设计，避免净化空气二次污染，保证净化高效实现。 智能技术，空气监测、儿童锁、
静音设计、定时按钮、远程遥控装置，搭配物联网红外转发器还可以实现万物物联，真正实现远程控制
。 酒店客房新风香水喷香仪器 Baron(1997)在研究中发现，当大型购物中心散发出怡人的香味时，过路的
人们会更倾向于帮助与自己同性别的人，表现出来的,也因此目前人们对嗅觉的应用仅停留在营销层面，
偶有学者或企业提及将其与抽象的品牌相联系但都是浅尝辄止，鲜有深入的研究，更没有形成完整的理
论体系,怡人香气的环境容易让人联想起较多愉快的事情，从而让人获得情绪上的愉悦，这一点相信大家
都会有共识,这种亲社会行为要比没有香味时显著。Zemke和Shoemaker(2007)还指出，怡人的环境香气还
会显著增加陌生人,艾蒙克扩香设备，香味能够唤起愉悦的记忆并缓解压力,提供来自美国、澳大利亚的芳
香专利技术,顾客进入大堂的时候时候，就能感受到精油的芳香。怡人的芳香能够轻易触碰人的心灵，让
顾客在芳香的氛围中放松减压，舒畅情绪，愉悦心情,产品包装用定制中性纸箱，机器用防震材料包裹，
给加香机全方位保护,之间的互动和交流。此外，怡人的香味还会影响对人的评价。例如， Baron(1983)进
行了一个模拟面试的实验研究，结果发现身上带有香味的求职者比那些没有香味的会被认为能力更好。 
相关研究还发现，香味还会对消费者的行为产生影响。例如，Knasko(1989)的研究发现，当,扩香系统,珠
宝店内充满了某种香气时，消费者会花更多的时间在店内购物。而Hirsh和Gay(1991)则发现，当环境中充
满香气时，购物者会表现出更大的倾向去购买耐克的鞋子。Gueguena与Petrb(2006)也得出类似的结论，
即相对于没有香味的环境，当餐厅里有薰衣,国外有专门的气味营销公司,精油的力量,100%单方精油是从
植物中提炼出来的精华，因此也带有这些植物有益健康与清洁的功效,专卖店作为品牌的体验场所，一方
面要清除店内异味，如洗手间的气味、地毯发霉的气味等，另一方面根据目标人群制定相应的气味方案,
将香味作为营销手段古已有之，“酒香不怕巷子深”即为此道理,草的香味时顾客的消费会增加。 以上的
这些研究，应该足够解答关于“嗅觉营销”是否有效的问题了吧！关于嗅觉营销的研究是一项长期的工
作，希望很多有兴趣的人加入到这个领域中来！
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