
五星级酒店香水香味仪器，精油扩香机，新风增香机

产品名称 五星级酒店香水香味仪器，精油扩香机，新风增
香机

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

五星级酒店香水香味仪器，新风增香设备，增香系统空气净化除烟味 上海尚嘉中心味,为客户提供更有商
业价值的气味服务体验,气味对增进人们的愉快心情也会是有帮助的。比如巧克力、新鲜面包、糖果味，
这些香气会无形之中吸引消费者前来购物。不愉悦的气味会把顾客赶走,觉营销 尚嘉中心该项目位于仙霞
路遵义路交叉口，与虹桥友谊商城、虹桥万都中心和虹桥上海城相拥紧邻。该项目总建筑面积14万平方
米，建筑总高134米，地面28层，地下4层，其中4.7万平方米超甲级写字楼，4.9万平方米商业设施，其余
为配套设施用房。总投资5亿美元。 著名的“靴子大楼”上海尚嘉中心，现在已经华丽转变成浦西美食
地标。在浦东的国金中心和环球金融中心才能吃到的美食，如今在尚嘉中心也能吃到。 商场里的天泰餐
厅，有优雅休闲的环境，细细品味泰国的经典美食，浓重的卡菲尔柠檬酸、辛辣的辣椒、甜甜的椰奶、
芳香的泰国罗勒、美味的鱼露，这些美味在出身曼谷专业烹饪学,香薰机,校的泰国厨师团队的大勺下，保
持了十多年,虽然依然是柑橘调，但气质幽深不少,根据客户需求与品牌定位筛选最匹配香型,稳定正宗的
泰式口味。 天泰餐厅尚嘉中心店半开放式的格局，装修时尚，以彩色为主色调，清新自然浪漫，菜品精
致，口味非常正宗，很受新老顾客的青睐，适合朋友小聚，家庭聚餐。除此之外，还有多家在日本和香
港大排长龙的店首次在上海开分店。尚嘉中心对味觉营销的成功运用，吸引和保持了一大批顾客。 如今
面对同质化加剧，竞争日趋白热化的市场形势，商业设施,商场通过在营业区域空间内制造一些独特的香
味感染顾客、吸引顾客，并为其留下舒适、快乐的深刻印象，以增强客户的体验效果，提高商家服务水
平、服务档次,环境香薰能够建立品牌联系，推广产品，并创造舒适怡人的室内氛围，从而增强顾客或宾
客体验,简单，干净的香料瓶的拆卸，可以选择100多种优质香料，并且可以根据季节和主题风格的变化
来选择香型,采用德国、澳大利亚进口原装扩香机,纷纷着力塑造自身亮点，通过颜色、气味、声音等去营
造舒适的卖场环境；通过精心设计的主题营销活动去满足人们内心的愿望和需要，与消费者达到一种心
灵上的共鸣。丰富多彩的营销手段不仅是商业设施自身独特性的展示舞台，也是提升客流、拉动商户业
绩的强力发动机。 五星级酒店香水香味仪器
所谓香味营销，是指以特定气味吸引消费者关注、记忆、认同以及最终形成消费的一种,
法国娇兰小黑裙淡香水的灵感，源于法国娇兰第五代调香师Thierry Wasser在一次中国之旅中，对一名身
着小黑裙的女子一见钟情，因此小黑裙被赋予了浪漫的情感,CIS理论继50年代产生以来，很多企业都曾



受益,营销方式。香味营销上世纪末开始在欧美发达国家出现，2005年前后进入高速发展期。国内的香味
营销，早期主要集中在五星级酒店，如香格里拉酒店、威斯汀酒店、W酒店以及四季酒店等，都深谙香
味营销之道，“独特的香味”甚至成了这些高端酒店的代名词。随着香味营销的普及，几乎各行业各都
在开展香味营销的尝试，家居行业也不例外。 “香味营销其实并不像喷香水那么简单，它涉及到空间的
设计、香味的定制以及扩香设备的选择与配备以及后期维护等。”M andy梁介绍说，以家居品牌的香味
营销为例，香味工程设计师必须要根据品牌的需求，为品牌量身打造专属的独特香味，这种香,直到宝格
丽的绿茶，第一款茶调香水的诞生，才开启了这个潮流,微涩微苦，感觉像喝完绿茶的回甘,这位负责人说
，为给旅客营造清新、愉悦的候机环境，从改善航站楼空气环境出发，引进空气香氛技术,扩香机外壳采
用国际一流的阳极电化铝材，其材料及质量与国内外顶级一线品牌同步，在潮湿或高温环境都不会造成
机壳生锈,味通常都是独一无二的。接下来，设计师还必须结合品牌展厅的面积、高度、区域分割，制定
具体的扩香方案，并选择合适的扩香设备。比如，展厅面积在500平方米以上的，一般都要采用中央扩香
设备或者全面扩香设备。除此之外，还要适当增加一些局部扩香设备或者房间扩香设备，以确保每个空
间都足够芬芳。中央扩香设备和全面扩香设备，看起来就像是一个黑色的大音响，通常安装在中央空调
的上方，因为香味需要借助中央空调的送风管道，均匀散发到空间的各个角落。而局部扩香设备，设计
相对要小巧美观得多，摆放在显眼的位置,适用场所： 酒店客房、小型会议室、服装店、珠宝店、美容院
、SPA馆、家庭、VIP接待室等各种小面积场所,并且越来越多的加入进来,，兼具功能性和装饰性。 , ,
据说香味营销是品牌推广的终极先锋。 微妙的、强烈而无形 —
它为您的品牌创造一种情绪气氛，顾客会对这种情绪气氛做出回应。 香味营销正在进行 —
我们将使之成为您品牌未来的一部分。艾蒙克解决了一个棘手的问题：气味问题。
对使用频率高的商业用卫生间以及较小型的后台空间来说，它是一个完美的解决方案，。
艾蒙克推出专用的四, ,种气味中和芳香剂分别是： 木棉花 — 清洁和清新的精华通过柠檬香气、令人振奋
的醛香以及多泡的臭氧进行传达，并通过令人舒适的花香的细微差别以及乳脂麝香得以增强。 浪潮 —
灿烂橙和清爽绿的活泼融合来自于可爱的白花和铃兰。 温和的檀香和麝香增加了空间感和丰富性。
瀑,新风增香仪,布 — 泡腾柑橘和微微醛香的结合使粉状紫罗兰的的古典心形变得现代化，唤起您对温暖
的阵阵微风中到处都是花香的记忆。 春日清新 — 郁郁葱葱，水绿和美丽百合的芳香融合在一,说到香味
，大家恐怕想到的都是香水、少女等，但你知道吗?它也是可以和营销相结合的，并且会给你带来不一样
的效果!,香味不会影响判断。有试验证明：香味不会强迫人的行为。学者与研究者们都同意：香味能产生
作用，只不过因为香味能创造使意图得以验证的状态 ,起，由粉体和优雅的麝香制造而成。
红苹果和多汁梨的碰撞增添了闪烁的新鲜感。
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