
KTV包间香精油香薰系统，精油扩香机，扩香设备

产品名称 KTV包间香精油香薰系统，精油扩香机，扩香设
备

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

KTV包间香精油香薰系统，新，新风扩香系统空气净化除异味 KTV包间香精油香薰系统空间香氛公司为
它设计的品牌香氛中，就会加入令人放松的柑橘类精油和松木、桧木等拥有净化空气效果的精油。相比
之下，更强调“奢华体验”的洲际酒店会选择兰花、百合等精油，调制出尊贵雅致的氛围。另外，根据
功能需求不同，酒店内不同空间也被定制不同种类的气味——健身房气味的关键需求在于保护呼吸道，
防止哮喘；SPA,嗅觉对人脑的记忆和情绪影响密不可分，美好的嗅觉体验可以给人带来愉悦的心情，嗅
觉记忆是更加持久和触动人心的,中气味的重要诉求则在于抑制潮湿；而餐厅气味则需具备令人舒适,扩香
器,愉悦的功能。 ，“人类的嗅觉一天24小时不间断地工作，是人体无法被“切断”的感觉之一。嗅觉可
以影响人类75%的日常情感，人类的鼻子可以嗅出35万种不同的化学药品。我们的情感可以通过气味来
传达，气味还能影响我们的记忆，甚至影响的免疫系统和激素分泌。” 嗅觉服务提供商是为企业的嗅觉
营销提供定制服务的公司。著名营销专家马丁�林斯特龙在他的《感官品牌》一书中，列举了各行业利
用人类的嗅觉来增强品牌记忆的案例。比如，三菱汽车公司在报纸内植入畅销车型的“新车皮革味”，
使得这种车型迅速脱销. KTV包间香精油香薰系统 在《感官品牌,扩香机,》一书中,作者马丁�林斯特龙列
举了数个有关气味的实验:把两双完全一样的运动鞋分别放在两个相同的房间,一个房间喷洒花香,另一个
则不做任何变动,结果所有去过两个房间的被访者中,84%更喜欢有香味房间中的鞋子,并且估价也比另一双
高出10.33美元。 黄文华认为,所有追求差异化的、高溢价的品牌都需要导入嗅觉营销系统,最迫切的应用
领域为以下类型的品牌及其高端消费场所:高端百货、购物中心、汽车品牌及4S店、银行品牌及VIP空间
、服装品牌及专卖店、酒店品牌及空间。 ,
,在香味营销发展到当今后，已经上升到企业嗅觉品牌的高度了，无论是万豪和喜达屋、BOSS、
SONY、LEXUS等等都已经拥有自己附带特色的“香味标签”，但事实上，在品牌形成影响力的道路上
，包括嗅觉和味觉的, ,“气味”研究，还需要迈过几道艰难险阻。一方面，包括中国在内的世界上大多
数的国家，商标法中还没有规定允许嗅觉商标或是味觉商标的注册，这也就意味着即使研究出一种代表
自己品牌的嗅觉或是味觉，也无法获得注册，得到法律保障。其次，相应的法律法规,在产品的选择上，
儿童对色彩、声音、味道十分敏感，在这些方面有特色的产品通常会得到儿童的喜爱,香熏能够给人带来
一种舒适的氛围，能够给人带来优雅的感受，细致悠扬的香味弥漫在空气中，带来更丰富的生活体验,云



南丹桂更绵密朦胧，Fig Tea更清甜,还无法确保“ 声”“味”品牌可以有严格的知识产权保护，尤其对于
“味道”这样的品牌来说，如何界定，是一个让人困扰的问题。第三，由于每个消费者的喜好各不相同
，研究出的味道，势必会一部分消费喜欢，另一部分消费者不喜欢
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