
酒吧大厅芳香精油香味系统，新风香薰机

产品名称 酒吧大厅芳香精油香味系统，新风香薰机

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/套

规格参数 品牌:艾蒙克扩香机
型号:AMK-IKSALG-1000
适用场所:酒店、商场、汽车4S店、售楼部、酒
吧、KTV等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

酒吧大厅芳香精油香味系统，扩香机，新风扩香器空气净化除臭味
美国学者米切尔提出营销人员对香气的利用主要集中在以下两个层面： 首先，将产品属性、产品选择和
试用与香味营销相结合。一些商家通过优化产品本身的香气,秋高气爽的季节，与夏天不同，秋天选择的
香水应该拥有温暖的气息，不甜不腻，闻上去淡淡的，伴随着徐徐的秋风让人神清气爽,丰富多彩的营销
手段不仅是商业设施自身独特性的展示舞台，也是提升客流、拉动商户业绩的强力发动机,扩香机内有程
序控制可设置不同工作日，不同工作時段以及浓度调节，以适用不同用户，不同空间场所的浓度需求,来
促进消费者的购买欲,该项目总建筑面积14万平方米，建筑总高134米，地面28层，地下4层，其中4.7万平
方米超甲级写字楼，4.9万平方米商业设施，其余为配套设施用房,笔者经过文献研究和跨学科交叉研究，
在有限资料的情况下，以视觉形象识别系统理论体系为蓝本，探索性的提出嗅觉形象识别系统的理论雏
形,据了解，Aamp;F的此款香氛掺有大量麝香，这会对人们大脑产生强烈刺激,望。例如，在日用护肤品
中添加水果、花卉的香气，诱发消费者特殊的情绪状态。以体验营销闻名的星巴克，对于咖啡的味道与
香味要求近乎苛刻。星巴克的员工，在工作期间都不能使用香水。空气中飘溢的只能是纯正的咖啡香味
，而这远胜于其他香味带给消费者的记忆，成为星巴克特有的品牌文化。即便是手机厂商也可以充分利
用嗅觉销，例如，索爱推出的一款手机，使用时会发出淡淡清香，让人闻了心情平静；韩国品牌LG有一
款名为“巧克力” 气味往往能成为我们通往记忆最准确的路径。因为嗅觉器官既是人的头号感觉器官，
也是最早形成的器官，它与大脑的关系比我们想得还要亲密。我们甚至无法想象嗅觉能够帮助我们记住
多少信息。由美国两名男生创立的香水品牌Demeter正是一座储存了800多种气味的“气味图书馆”，而
他们正是以“串连香味与记忆”, ,的方式来调制香?水。
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