
空调扩香系统,展厅精油增香机器

产品名称 空调扩香系统,展厅精油增香机器

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/台

规格参数 品牌:艾蒙克
型号:AMK-1000
适用场所:酒店，商场，汽车4S店，售楼部等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

展厅精油增香机器，新风扩香设备精油汽化系统新装修开业空气净化除甲醛 有不少品牌展开了香味营销
，在自己的零售终端传播了某种气味，仅将它作为一种战术工具，甚至只把它看成改善购物环境的一种
小工具，最终效果不理想！对于这样的行为，我有一个简单的比喻：这样使用“嗅觉营销”基本等同于
“让洗手间不再有异味”的同一思维高度，明明是一颗“珍珠”你却只是把它当成一颗“玻璃弹珠”来
使用，简直是让人要吐血！比较大的问题是什么？我的研究结论是：传统香味营销没有与品牌联系，使
用气味的出发点绝大部分仅为了改善购物环境、吸引消费者，而未能体现品牌特征。今天的香味营销在
使用气味的时候，以吸引、刺激消费者的考虑为主，从激发消费者情感、体现品牌形象等角度考虑很少
。当然这也是一个新知识发展的必然规律过程，我们以视觉识别系统（VI）的发展来做类比，当VI刚开
始推出的时候，大部分的公司都认为找一个设计公司进行图案或文字的简单设计就是VI，在那个阶段VI
就是被简单理解为LOGO以及LOGO的运用。对于嗅觉在营销领域,新风香气扩散系统,的使用来说也是一,
香味可以让消费者以放松愉悦的心情开展购物之旅,为客户提供更有商业价值的气味服务体验,出口三十一
个国家和地区，连续三年零客户质量投诉，中国最具社责任感品牌,样，如果我们只是把气味看成是一种
吸引消费者的简单手段，而没有思考要如何为品牌选择一种吻合的味道并坚持，那么在实际过程中其长
期效果有限。 如何推进嗅觉在营销中的推广使用，如何解决目前嗅觉营销中存在的难题？单纯的从产品
销售、广告推广角度去利用气味是不行的，我认为应当将香味营销提升到“嗅觉品牌系统”的高度，将
品牌知识、嗅觉知识完全打通从而让气味成为品牌的重要组成部分。 展厅精油增香机器
企业在实施嗅觉营销时还应该注意以下事项：
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