
新风芳香设备,售楼中心香水增香机

产品名称 新风芳香设备,售楼中心香水增香机

公司名称 郑州艾蒙克科技有限公司

价格 4500.00/台

规格参数 品牌:艾蒙克
型号:AMK-1000
适用场所:酒店，商场，汽车4S店，售楼部等

公司地址 郑州市金水区花园路与国基路交叉口御府三号3-
302

联系电话 0371-69103831 13838361301

产品详情

售楼中心香水增香机，新风香氛扩散系统香味传递仪器公共区域增加香氛 许多人在买东西时很注重“手
感”。手感只是触觉的一种，而人的触觉感知来源是,香味和记忆、情感一样都是源自于大脑中的同一部
位去处理感受的，所以香气能直接影响人的情绪，舒适的香味能够让人感觉到轻松愉悦,以体验营销闻名
的星巴克，对咖啡的味道与香味要求近乎苛刻,科瑞斯纳与新加坡南洋理工大学的梅�伦（May
O.Lwin）、罗格斯大学的莫琳�莫里（Maureen Morrin）一同进行的实验正是这样的一个例子,多方面的
，非常复杂。触觉对人们的购买心理认知产生影响，因此在苹果体验店里，前来感受产品的消费者整日
川流不息。调研发现：有49%的消费者表示，坐在驾驶室，手握方向盘的感觉会成为他们购车的主要因
素。因此，无论是在产品外观还是质地上，触觉营销要做的就是：为消,香薰扩散器,费者留下舒适或兴奋
的触觉感受。可口可乐在初期销售的“曲线瓶”至今被消费者所宠爱，成为饮料行业瓶型设计的经典。
嗅觉营销和味觉营销 ，在进入苏荷酒吧时你不仅会被它扑朔迷离的环境所迷惑，同时你还会,能够根据要
求营造不同的氛围；可以有效净化空气，消除异味,艾蒙克扩香机出厂前必须经过48小时的试运行检测，
合格后才能发货出厂,中国大空间加香设备领军企业， 大空间加香工程案例逾千家,在他们的客户列表上,
闻到一种与众不同的香味。这正是经营者在你看不到的位置设置了一些“小玩意儿”，让你的嗅觉发生
留恋的记忆。 美国感官营销研究专家马丁�林斯特龙曾遇到这样一件事：一个叫奥利维亚的女孩辨认出
去掉所有标识的Abercrombie(美国休闲服饰品牌)服饰竟然是通过, 香味营销对商家的品牌形象塑造也有较
大帮助，“如果消费者经常去一家散发芳香的店，那么一来二去，他会习惯该店的香气,扩香机可以把精
油变成气体挥发到空气中，让整个空气都弥漫了精油迷人的香味，让顾客流连忘返,闻裤子的味道,这令许
多人难以置信。其实，在人类全部感官中，嗅觉是最敏感的，也是同记忆和情感联系最密切的感官。嗅
觉营销的制胜之道就是“以味诱人”。新加坡航空公司把美国仙爱尔Scentair公司特别调制的“, ,热毛巾
上的香水味”作为其专利香味，广泛喷洒在机舱和乘客用品上。这种香味已经成为新航的一张名片。 高
露洁在牙膏设计上，便设计出了薄荷、水果味等不同的口味，“味道”也成为人们选择高露洁牙膏的一
个重要原因。如果你正在使用韩国的竹盐牙膏，那你一定是被它“回味无穷”的味道所迷惑。仔细窥探
市场不难发现，感官营销已经成为众多知名品牌智赢的成功密码。 “open sky”是喜来登酒店的特有气
味。戴宁介绍，,其实这个让人食欲大增的咖啡香并非天然,扩香设备适用于各种面积商业场合营造芳香氛
围，采用先进的物理雾化技术将液体香油转化为香气，并通过辅助气流使香气快速扩散到环境中,扩香设
备维护，雾化量小，雾化器是否堵塞，气泵是否老化 清洗雾化器，更换气泵,以上的这些研究，应该足够



解答关于“嗅觉营销”是否有效的问题了吧！关于嗅觉营销的研究是一项长期的工作，希望很多有兴趣
的人加入到这个领域中来！,喜达屋酒店及度假村集团旗下有瑞吉、豪华精选、W酒店、威斯汀、艾美国
际、喜来登、福朋喜来登等多个品牌，每个酒店都有自己的特有味道，根据酒店的风格、定位专属定制
。 “由于一些客人可能会对某种香料过敏，所以这种香氛是酒店综合多数客人意见确定的。”戴宁说，
喜来登酒店的目标客群是商务客人，他们一般都为职场中高层，平常工作节奏很快，压力大，而这款清
新自然的“open sky”正合他们意，能够帮助他们舒缓压力、放松心,可调节的期间和浓度设置使其可按
客户的需求调节香味释放量,情，也体现了酒店所崇尚的健康、积极向上的生活方式。 经济型酒店锦江之
星也结合自身的品牌形象，在所有门店里统一使用了清新淡雅的香氛，该酒店无锡城市经理习女士表示
，这种香味正是想带给主要消费群体商务人士和家庭旅游客人一种宁静的感受。
我们讲，一个好的气味会使得顾客心情愉悦，愿在店内停留较长时间购物, ,。相反，难闻的味道则会让
顾客产生焦躁情绪，甚至避而远之。专卖店作为品牌的体验场所，一方面要清除店内异味，如洗手间的
气味、地毯发霉的气味等，另一方面根据目标人群制定相应的气味方案。 对女性消费者来说，咖啡的香
味、花卉的气味、烤面包的气味,其实这个让人食欲大增的咖啡香并非天然,香熏能够给人带来一种舒适的
氛围，能够给人带来优雅的感受，细致悠扬的香味弥漫在空气中，带来更丰富的生活体验,同样，购物中
心作为集购物、休闲、娱乐、亲子、社交等多种功能于一体的综合性零售业态，相较于传统商业更适合
借势潮流品牌、电影动漫、热点事件等话题点吸引人流狂潮，这也是娱乐体验式营销为购物中心带来的
营销新启示,、橙子等水果的气味，都很有诱惑力的。男性消费者对气味的感知能力相对较弱，但对优雅
的淡淡的香水味普遍存在好感，专卖店或销售员可适当使用此类香水，但务必淡雅。据研究发现，男人
和女人最容易达成共识的是柑橘、橙子的味道——建议普通的品牌专卖店使用。如果要用气味形成品牌
独特的印记，则需要根据目标人群的喜好做科学的设计，使更多的人“说不清道不明”地喜欢我,香薰扩
散机器,们的品牌，成为我们品牌的忠诚“粉丝”。 当你步入英国航空公司的头等舱及头等舱候机室，最
先引起你注意的就是独特的气味，这是一种叫做牧草的芳香剂。英航定期在航班上喷洒这种芳香剂，以
加深公司在其最有价值顾客群中的品牌印象。这种区别于视觉的感官新体验独树一帜，非常新颖，营销
效果很理想。英国高档衬衫零售商托马斯?彼克耐心地研制一种个性化气味，他在纽约、旧金山、波士顿
和圣弗朗西斯科新开的商店中放置传味器，当顾客经过时，传味器就会散发一种新鲜的、经过清洗的棉
花味道。这种味觉享受让人迅速有了价值联想。
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