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10.1长假已经过去，语境品牌在学习力上探索却没有放假，节前公司内部集体又重温了“李叫兽”对于

文案“解冻”的分享课，虽然说，文案如何写作的问题一直是个老生常谈的不衰节目，但是大部分人还

是浅尝辄止，没有去深入研究文案写作

的核心，或者执着于表面的文案章法套路，这些都成为华而不实的文案元凶，所以语境品牌今天带你找

回文案不得不说的几个问题，希望带给大家不一样的思考。

想要验证自己的文案是否可以打高分，先试着对自己的文案问以下的问题，如果都合格了，说明这段文
案已经达到了想要的程度，如果哪条不合格了，就需要对症下药，深究下是否还是对于文案的理解不到
位。

要问的10个文案问题

1、这份文案是否落实了标题所做的承诺？

标题党是现在大家爱玩儿的小把戏之一，没错，标题的好坏，直接决定着是不是接着会读下去这篇文章
，但是有时候牛吹大了，也得圆回来，如果标题说的太大太满，文章的力度一下子弱下来了，文章的吸
引力就减弱了很多。 2、这份文案够是否有趣？

   

除了标题上的趣味性和吸引力，文案本身也必须有趣，先要保证你是个幽默的人。古板守旧的人写不出



阳光跳跃的文字音符，如果你想让一个人耐心的把你的文字读下去，自己先读一遍。如果读了一半串行

了、瞌睡了，那么你还是重新改改吧。

3、这份文案容易读懂吗？

这是一个大问题，尤其是广告文案，我们从前总是追求所谓的“调性”，结果为了装X，搞得人们一头

雾水文案是与人交流的工具，是嫁接人与人、产品与人、品牌与人的桥梁。少用些晦涩费解的语句或名

词，吸引的前提是理解。 4 、这份文案具有可信度吗？

大卫奥格威在《一个广告人的自白》中说到，一则优秀的广告，必须是你愿意拿给你的家人去读的广告

。你一定不会去坑骗你的家人，把我们的客户当家人，你的文案才有可信度。

    5、这份文案有说服力吗？

   

想要文字有说服力，就需要论据充足，这也是一篇文章的骨架，所以写好文案，先搭框架。夯实好整篇

文案的基础。

6、这份文案明确具体吗？

同上一个问题一样，翻开重峦叠嶂，需要看得见桃源。假大空的文案时代已经过去，看客的水准也不能

凭借昨日而论。

7、这份文案够简洁吗？

   

这是很多文案人的通病，总觉得我写的文字越多，就越能证明自己是用了心的，下了功夫的，所以不断

的在文章中加入无用的东西，殊不知，这就像一个本来就很美的女子，又要化上不必要的浓妆。再次审

视一次你的文章，如果哪句话、哪个词去掉了都能成立，就断舍离了吧。

8、这份文案跟产品紧密联结吗？

通常我们在一些微信稿中看到过类似的案例，为了增加文字的可读性，采用故事的形式或者用其他的某

个元素引入，但是看到最后，故事只是故事，和自己要的产品半毛钱关系都没有。找出两者的共有特质

，并且无缝焊接才可以。

9、这份文案的节奏够流畅吗？



文字的通顺，也是源于逻辑性的把握，起承转合，跌宕起伏，有高潮有结尾，这需要在先布局整体架构

后逐渐深入。

10、这份文案是否能够鼓励读者实际购买？

这是最后也是重要的一个问题，就像一根甘蔗是不是可以用来吃一样。诱导---刺激---成交。

   

最终我们要实现1个目的  这篇文案是否服务于品牌？
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