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广州市埃森文化发展有限公司主要经营中高端镶嵌琥珀画，蜜蜡画，刺绣画，工艺画，国画，油画，现
代画；金属工艺品，礼品等装饰品专业生产加工的公司，拥有完整、科学的质量管理体系。公司秉承"顾
客至上，开拓创新，锐意进取"的经营理念，坚持"客户第 一"的原则为广大客户提供优质的服务。公司拥
有3000平方厂房，装裱、质检、运营、设计开发有着丰富经验的强大团队，让客户能够在我们这里得到
更专业更精细的服务。承接酒店配画、工程配画、零售家庭配画、等装饰画服务，广州市埃森文化发展
有限公司的产品质量和创意得到业界的认可和广大客户的支持。欢迎各界朋友莅临参观、指导和业务洽
谈。

动人心“珀”——细说琥珀市场现状

 

兰陵美酒郁金香，玉碗盛来琥珀光”，对于大多数的中国人来说，最早听到’琥珀”一词，或许就是从

李白这首脍炙人口的诗中。虽然，这首诗本是赞美兰陵美酒，但从另一角度，其实也给人们生动地留下



了琥珀的第一印象。

在古代，由于社会阶层和社会生产力局限等多种原因，其实对于普通老百姓来说，与黄酒相比，珍贵的

琥珀更不容易见到。因而，这首诗在千百年来反而起着琥珀启蒙的作用。

但是，社会发展，世事变迁，在当代，特别是在近几年，琥珀这种曾经只在贵族阶层中流行的珍贵物品

也大量地走入普通阶层，并且发展成了一种时尚的潮流。

在著名影星刘晓庆佩戴大块蜜蜡亮相之后，女神范冰冰、“虎妈”赵薇也佩戴蜜蜡、琥珀首饰频频亮相

，这让琥珀蜜蜡首饰在时尚之路上大步迈进。然而同时，随着这种潮流的兴起，琥珀蜜蜡首饰经营商也

大量出现，竞争更趋向激烈，市场上，产品质量、产品结构等方面也开始出现问题，再加上琥珀蜜蜡原

料方面的各种限制与国内社会经济增速放缓的多重压力，一些人士对于琥珀蜜蜡市场的未来有些茫然，

甚至感到担忧。

那么，到底琥珀蜜蜡市场的上中下游，又是什么情况？目前市场上存在着哪些利弊因素？
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消费市场热度持续

由于琥珀的意象在传统文化体系中时常出现，因而在民间有一定的认知基础，用琥珀作为首饰在古代也

早已流行，但是这种流行主要体现在上流社会，对于平常百姓来说，琥珀首饰仍然是遥不可及的奢侈品

。而近几年来，琥珀饰品却以历史上从未出现过的流行局面，大步迈向大众市场。
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从2013年开始，琥珀蜜蜡市场明显升温，在批发源头，除了几家多年经营琥珀蜜蜡首饰的老品牌之外，

许多新的琥珀经销商也开店运作。以国内珠宝产业的核心地带深圳水贝为例，2013年时，水贝最大的两

个珠宝批发平台水贝国际珠宝交易中心、金丽国际珠宝交易中心内从事琥珀首饰批发的商家共计不足10

家，而2015年9月时，两个交易中心内从事琥珀经销的商户约有30家，而周边其他交易市场也分散有数十

家琥珀经销商。从批发环节的这一现象就可以管窥整个琥珀市场的变化。



据国际琥珀协会统计，今年上半年琥珀总体销量比去年同比增长50%，而中国占了全球琥珀销量的35%。

虽然自2014年以来，国内珠宝首饰市场受到经济发展增速变缓以及反腐政策的影响而有些衰落，但是，

即便在这种形势下，国内的琥珀首饰消费同比增长也达到了28%。可见琥珀首饰消费热情在持续上涨，

市场需求依然较强，市场前景仍然广阔。

在此基础上，随着后半年赵薇等影星的代言宣传，以及其它一些琥珀首饰的文化推广活动，相信有更多

的消费者也将参与到琥珀市场中来，琥珀消费或许还将迎来又一波高潮。
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原料供应更趋紧张

虽然琥珀饰品在我国古代就已经较多出现，但是，从资源方面来看，国内的琥珀原料出产是非常有限的

。尽管从一些典籍和资料上可以看到我国有多个琥珀产地，但实际上可用于珠宝首饰材料的琥珀矿区目

前只有抚顺，而抚顺的琥珀产量也非常低，对于当前这个世界上最大的珠宝首饰消费国来说，其产量不

足以铺开市场。至于一些资料中所介绍的云南哀牢山、河南西峡等琥珀产地，更是难以形成气候。

世界上最大的琥珀产地比较集中地分布在波罗的海沿岸以及乌克兰、俄罗斯境内，这里蕴藏着全球约85

%以上的琥珀，据业内人士估计，目前全球市场上流通的琥珀首饰有90%是采用该区域的琥珀原料。而近

年来，国内琥珀市场的产品也是主要以该区域原料为主。

由于原料产地的限制，随着国内琥珀市场的火热，这些琥珀出口国也都相应出台一些政策来限制琥珀向

中国的出口，以期获取更大价值。在2013年琥珀市场明显升温后，2014年，俄罗斯政府开始大力控制琥

珀原料出口，其最大的琥珀矿藏加里宁格勒地区，以及其它几个矿区也都相继终止琥珀原料出口。此外

，俄政府还发起代号“琥珀之盾”的打击.行动，琥珀原料的合法流通渠道被斩断。

2015年4月，乌克兰国会通过关于政府开采和销售琥珀的法案，同时，大力推进政府武装打击琥珀.行动，

这使得一直以来以盗采.进入国内的乌克兰琥珀原料渠道也被封闭。虽然波兰也是琥珀出产大国，但是由

于波兰政府在琥珀原料开采上比较慎重，所以其琥珀加工更多是依赖于俄罗斯和乌克兰出口原料，在俄

、乌原料出口严格控制之后，波兰自身的琥珀产业也就以消耗库存为主，更无力于原料出口。

从这些现象来看，中国琥珀、蜜蜡市场也面临着巨大的材料短缺的压力。在市场需求持续上涨的趋势下

，原料的紧缺是不容争辩的事实。而这种供需关系，从市场角度来看也似乎决定了琥珀首饰产品价格的

居高难下。



特异品种价格飚升

琥珀家族中有着众多的特异品种，随着人们对于琥珀相关知识的深入了解，一些特异的琥珀品种也引起

了人们的关注，其中蓝珀、虫珀成了高端追求的焦点。

蓝珀是指在特殊角度或者特殊光源下可呈现蓝色、淡蓝色、蓝紫色、蓝绿色现象的一种稀有琥珀品种，

而蓝珀中最为典型也最为尊贵的当属多米尼加蓝珀。多米尼加蓝珀产于加勒比海大安的列斯群岛中，与

一般琥珀不同，多米尼加蓝珀是一种特殊的豆科植物树脂在数千万年的地质作用中，经过更为复杂的溶

解聚合而形成。

多米尼加蓝珀有淡蓝、天蓝、海蓝、紫罗蓝、黄蓝、绿蓝等十多种颜色，随着入射光线的变化，它有时

呈现纯净的金珀体色，有时则在表面萦绕着一层如梦似幻的蓝光，神秘变幻非常动人。

也正是因为多米尼加蓝珀这种特异的色彩变幻之美。近些年来，许多人士开始追求并收藏蓝珀，而多米

尼加蓝珀的产地分布又非常小，产量极低，再加上蓝珀在国际市场上也是热门品种，市场需求很大。所

以在近年里，蓝珀也是所有琥珀中价格飙升最快的品类。如今优质的多米尼加蓝珀已经单克售价超过100

00元，涨幅达百倍。

受益于多米尼加蓝珀的供不需求和高昂身价作用，具有相似效应的墨西哥蓝珀成为了有效替代品，并在

市场上补位出席。与多米尼加蓝珀相比，墨西哥蓝珀在自然光下的蓝光表现明显较弱，而且颜色也不够

明快，是种较暗的蓝绿色甚至绿色，尽管如此，跟着多米尼加蓝珀的涨潮，优质墨西哥蓝珀也在近几年

里价格不断增长。

虫珀也是近年价格飞涨的一个特异品类。在琥珀形成过程中，远古时代的昆虫、小动物或者一些植物有

可能恰好被树脂所包裹，在漫长的地质作用中，这些数千万年的生命体有幸得以在透明的琥珀中保存下

来，这样的奇异琥珀也就是我们所说的虫珀。

虫珀形成的几率也非常小，目前全世界出产虫珀的地区主要有波罗的海、缅甸、多米尼加，我国抚顺琥

珀矿也出产虫珀，但是数量非常稀少。虽然虫珀的产地并不唯一，但是虫珀的产量却非常有限，加上每

一块虫珀内部所包裹的生命形态都来自数千万年前，在其生动的欣赏价值之外还有极高科学研究价值，

所以一直以来虫珀都备受人们青睐。

“曾为老茯神，本是寒松液。蚊蚋落其中，千年犹可觌。”这是唐代诗人韦应物所写的诗句，诗名叫做

《咏琥珀》。由此可见，最晚在唐代时期琥珀收藏已经兴起。而在上世纪八九十年代，我国抚顺地区的



虫珀也以高品位引起了一股收藏之风，虫珀价格相应上涨。遗憾的是抚顺琥珀产量过低，其中虫珀产量

更是少之又少，这也就使抚顺虫珀一出现便已经在收藏家手中沉淀，并没有机会走进市场。

相比之下，缅甸虫珀的产量稍微丰富一点，在近几年琥珀首饰流行的大潮中，缅甸虫珀也被更多的人认

知，虫珀收藏再度兴起，虫珀价格也急速上涨。据业内人士介绍，在短短的几年里，内含蝎子的虫珀从2

000年的数百元已经飞升到如今的五六万元，这个涨幅也超过了百倍，而其他一些内含普通动植物的虫珀

也都价格上涨，品相优良的虫珀价格增长十倍并不稀奇。与此同步，波罗的海虫珀价格在近几年中也在

不断上涨，不过，该地虫珀收藏较为成熟，市场也更加有序，虫珀价格更多地以内含物种类及品相而较

规范地定价，所以价格变化显得规范有序。

产品结构不够平衡

中国是全球琥珀消费大国，但是中国也是世界上琥珀首饰产品消费结构不平衡的典型市场。琥珀首饰在

全球范围内都有着广泛的市场，然而这种特殊的有机宝石在中国的消费也呈现出有趣的“中国特色”，

这种特色就是——中国市场更偏爱蜜蜡，更偏爱珠子。

据国际琥珀协会统计资料显示，2015年上半年，蜜蜡产品的40%以上是流入中国。在国内市场上也明显可

以感受到，国人对于蜜蜡的追求远胜于琥珀。就连产品价格上，蜜蜡同琥珀也有着明显的区别，而这一

现象在国外是不明显的，相比之下，美国等发达国家则更偏爱清澈透明的血珀和金珀。

这种对于蜜蜡浓度、颜色的过度追求也刺激出一些问题，为了迎合市场上对于蜜蜡颜色的要求，蜜蜡烤

色现象在国内比较盛行，这种经过烤色的蜜蜡在业内被称为“老蜜”，其市场价格也同新蜜有着明显区

别。虽然烤色只是一种优化工艺，也是国家标准认可范围之内，但是在市场经营中，卖家对此现象心照

不宣，而买家又心有所忌，这也时常带来一些误解和纠葛。而消费者这种过于单一、集中的产品追求对

于整个琥珀市场的全面多元化发展也产生了一些干扰。

与追求蜜蜡相似，在产品类型和款式上，国内市场也有着明显的偏好——追求圆珠。或许这种圆珠、串

饰的追求受近年佛教佩饰的流行影响，从市场上观察可知，琥珀、蜜蜡首饰消费者中，7成以上是佩戴琥

珀、蜜蜡珠串，镶嵌类的琥珀、蜜蜡首饰和一些时尚型的琥珀蜜蜡首饰在消费比例中所占份额较小。这

一特点也与欧美等国家截然不同。

当然，文化观念、生活习惯等综合因素都影响着消费习惯，国内琥珀蜜蜡消费的特点也是市场的自然选

择，但是，对比了解国内外市场的不同消费特点，我们也可以看到国内琥珀首饰市场的空白地带，或许

还可以在这差异中探索，开辟出新的市场板块。

市场乱象的确存在



当前市场上，令消费者和商家最为头疼的问题是一些不法商贩以次充好、制假卖假的扰乱市场行为。

琥珀本身在外观视觉上与松香、柯巴树脂非常相似，而其价格又相差很大，这本已让消费者容易产生疑

惑和戒备，但更甚的是，人工压制的再造琥珀从物理属性上更比以上几种接近于琥珀，这也使一些消费

者对于琥珀望而却步。

实际上，目前琥珀市场总体仍然比较规范，一般的正规琥珀经营商也都是以真材实料的琥珀产品销售为

主。虽然以柯巴树脂冒充琥珀，以含虫的柯巴树脂冒充虫珀，以墨西哥蓝珀冒充多米尼加蓝珀，以“中

东蜜蜡”混淆天然蜜蜡之类的乱象存在，但是，通过检测和诚信商家的仔细检验都可以杜绝这类乱象。

而且，在琥珀行业中也已经成立了相关的协会组织，可以更好地互相监督，共同促进市场的健康发展，

琥珀市场的整体诚信度还是值得信赖的。

在产品乱象之外，琥珀经营者之间的不良竞争也时而出现，产品款式的抄袭在行业内是通行作风。而不

同产地的琥珀经营者各恃其重，对于其他产地的琥珀刻意贬低更是司空见惯。事实上，琥珀是大自然的

珍贵馈赠，每一个产地都有其特色的代表品种，我们应当科学客观地看待这些经历数千万年劫难而重放

光彩的珍贵宝物，也应该以敬畏、感激之心善待它们经营它们。

文化内涵丰富深厚

琥珀在所有宝石品类中，似乎是少见的东西方共同推崇，且在东西方文化中都有着久远传承的一种宝石

。

在北欧，琥珀有着美丽而动人的神话故事，人们传说琥珀是海神女儿美人鱼叹息相恋的王子而留下的眼

泪。由于琥珀具有太阳般光明耀眼的色泽，所以人们还认为琥珀具有独特的神性，可以驱除邪恶保护佩

戴者。从文化现象来看，由于琥珀的美丽和它的珍贵，还促成了早在公元前2000年左右地中海和波罗的

海之间的琥珀贸易，并形成了重要的“琥珀之路”。

而在东方，琥珀被认为是”虎之精魄“，因而具有强大的神秘力量，可以护佑佩戴者，为其带来健康、

平安和好运。在佛家典籍中，琥珀也被誉为“佛家七宝”之一，它有助于修持者增进定力，是佛教中为

修行之人加持赐福的宝物。从医学角度看，东西方医学都一致认为琥珀可以入药，对于身体有良好的保

健作用。李时珍《本草纲目》记载：琥珀可以宁心神，安五脏、明心绪，定神魄。据现代医学分析得知

，琥珀中还有一种特殊的”琥珀酸“，这种物质具有抗菌、解毒、抗痉挛、利尿、止血等医疗作用。虽

然，人们在佩戴琥珀首饰时不能直接摄取到琥珀酸，但是这种有益的物质存在于琥珀首饰之中，相信也

在微观上对于人体也会有一些益处。



每一种事物的兴盛都有其必然的一面，而琥珀于近年的流行亦是如此，如果说琥珀的流行得益于人为的

推动，倒不如说琥珀的流行是得益于其自身优点为这个时代的共同认识。作为一种稀少的有机宝石，琥

珀具备有美丽的光彩色泽、具有芳香的气味、带有数千万年前生命和阳光的影子、承载着正大光明的神

秘力量、承载着浓厚的宗教感情、传达着最优秀文学作品的典型意象，试问，天地间这样的精灵之物又

怎能不让人心动，怎能不让人追捧呢？

 

1，琥珀画定制：可根据提供尺寸定制！

2，琥珀画用料：按实际尺寸和要求订料！

3，图案设计：须客户自己提供！

4，定制时间：7-10天！

联 系 人：林经理

联系电话：18620566709

Q     Q ：827116751

网   址：http://aswenhua.1688.com

地    址：广州市越秀区北京路68号北京大厦六楼
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