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产品详情

 

最近，语境品牌接触了很多中小企业家，他们都有个梦想：总有一天做业务再也不求客户了，而客户求

着我们做。尤其是初创企业，这样的愿望更为迫切。于是，大家都把这样的愿望寄托到了“品牌”上，

希望和语境品牌合作，能打造一个众人仰慕的品牌来。然而，我们也经常这样对客户说“请不要把我们

当做一个救命稻草，真正能救命的还是企业自己”。

 

语境品牌的优势就在于从战略高度制定顶层设计

，根据商业模式确立差异化的产品设计及产品推广策略，最终围绕优势基因展开推广，达到事半功倍的

效果。

 

语境模式=战略顾问+产品设计+品牌推广

领先业界的语境模式，致力于为企业解决六大核心问题

顶层战略+企业文化+产品设计+商业模式+品牌管理+品牌推广

   



面对激烈的市场竞争，很多人会感慨：市场是残酷的。我认为，这句话只适合那些没做好品牌的企业，

而对那些会做品牌的企业来讲，市场是美好的。因为，市场上只有“爱情法则”，爱其强，弃其弱。你

若强大，春暖花开；你若弱小，痛苦如海。所以，做品牌就是要强大自己，削弱对手，成为目标顾客的

首选，让他们温暖的目光指向自己。

品牌不是“吹”出来的

   

如果品牌建设很容易就能成功，那这个世界上的成功法则就太简单了，也不会出现“秦池”、“三株”

、“春都”、“巨人集团”、“五谷道场”等无数品牌的倒闭和夭折。品牌不是“吹”出来的，是“做

”出来的。而且，“做”也不是瞎做的，是用科学的方法去做的。

做品牌，就是要征服顾客。

让顾客认可你，喜爱你，为你尖叫，为你欢呼。如果你做不到这个水平，算不上做品牌。市场是强者的

舞台，如果你自己不强大，就不要指望顾客会仰慕你。

 

   

必须在顾客的认知体验、购买体验、使用体验和价值体验上彻底征服顾客，让顾客有个一致而震撼的感

受才行。这种感受就是你的品牌定位进入顾客心智中的方式。做一个形象的比喻：定位是钉子，个性是

锤子，而体验则是锤子的力量，这个力量越大，钉子打进顾客心智的深度就越深。“钉子”打进去了，

叫征服；打不进去，就叫屈服！

   

尤其在价值体验层面，必须像女排一样征服你的顾客，与他们的价值观产生共鸣，才能赢得他们持久的

仰慕。因为，一个企业只有按照使命去做事，赋予品牌一个崇高的信仰，才会有真正的底线、真正的发

展路径，才能追求极致，做到最好。所以，要想让你的顾客仰慕你，不要坐在那里瞎“吹”，而要带着

你的使命认认真真去“做”。品牌是什么？品牌就是一种独特的价值；品牌经营是什么？就是对这个价

值的长期坚守。一个众人仰慕的品牌，一定是有信仰的品牌，一定是长期聚焦、创新和坚守的品牌！
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