
城市立体户外

产品名称 城市立体户外

公司名称 河南烨钜华文化传媒有限公司

价格 62.50/平米

规格参数 品牌:烨钜华
型号:户外

公司地址 河南省安阳市文峰区

联系电话 03722150551 15515056957

产品详情

 河南烨钜华文化传媒有限公司

简介

一、 公司概况：

一、“弘扬民族传统文化、传播社会和谐文化，缔造文化品牌、传递品牌文化；烨钜华：文化营销传承
践行者 ——“发掘品牌的力量”一家有态度的文化传媒，以文化营销为专业机构与优秀人才创造精准
合作机会，提升你我的商业价值。

二、公司目标：

力争用三到五年时间，打造一家具有分工明确、深耕细作、团队凝聚力强等特点，实现创新意识强，市
场占有率高，适应网络经济时代需求的新媒体企业。

三、创业理念：

在成立之初积极探索发展模式和方向，突出自己特色。吸纳有专业技能的大学生伙伴加盟创业，从最初
吸引小客户做起，以精益求精的务实态度与客户建立良好的长期合作伙伴关系，逐步扩大公司影响力，
一点一滴细分属于我们的市场份额。

 我们将努力在每一个细节之中，都融入一丝不苟的敬业精神，通过各渠道分析文化产业及媒体发展的
动态和趋势，深度发掘品牌文化；积极开发传播民间民俗文化，传承中华民族传统文化。从研究受众需
求和市场形势出发，为我们的每一个客户提供科学化、专业化的服务。

四、公司服务项目简介

 1、根据客户需求，定向制作企业宣传资料、户外媒体、行业广告、企业宣传海报、包装设计、展示设



计等的平面设计制作以及网络媒体的营销运作，旅游宣传画册、企业VI 、CI（视觉识别）

2、组织发掘传承中华民族传统文化（传统节日、人文文化等）以及衍生服务，文化项目合作等。实现个
性化典礼策划，组织开办开业剪彩、会议主持、礼仪接待，以及大型商业活动、产品展销等活动的全程
策划实施。

3、公司后期关注的新业务

电视节目的策划、制作，报纸期刊的发行推介。

影视制作：音像制品的制作和发布、各种影视片、独立电影的策划、拍摄生产、后期包装制作等业务。

手机电视、电子网络杂志、移动媒体、互联网业务的开拓；

衍生业务：

企业管理服咨询、餐饮管理服务、网上贸易代理、室内外装饰装修与园林绿化工程。

4、公司简介

    河南烨钜华文化传媒有限公司是一家独立经营以文化事业为主的发展企业。

 烨钜华文化传媒致力于文化品牌的开发传播及衍生服务的开发、项目合作，传承品牌文化。时时关注
相关行业政策和社会行业的发展动向，传播发展中华民族的传统文化，开发传播民间民俗文化，塑造传
奇的民族文化品牌，组织策划各种文化艺术交流活动。在市场方面，以敏锐的市场洞察、高效的整合策
略、诚信的商业品格、严谨的执行实力，为客户提供多个层面的相关专业服务。

 公司集政府、企业、媒体、公众等脉络，整合优势资源，自主开发、主办或承办各类型市场调查、评
选、论坛、会议、展览等活动，协助客户实现产品展示、品牌塑造、传播整合、形象提升的市场目标，
提供系统性、针对性的销售推广及公共关系的运作载体、沟通平台和互动桥梁。

烨钜华文化传媒将依托业内资源和传奇文化品牌的业务集群，以河南省这样一个文化、旅游胜地为中心
，联动国内成员机构，与客户共建项目团队的合作机制，系统而专业、灵活而便捷，全面满足客户的活
动营销需求、创新提升活动营销的市场价值。

烨钜华文化传媒以文化事业为重心，与业界知名的艺术家、演出团体、电视台、广播站、报刊杂志社等
媒体密切合作，集社会之力量，共同为客户打造传奇品牌，成就传奇人生。

二、 市场概述、市场前景分析

 传媒业的发展与社会、经济环境密不可分。随着我国经济持续快速向纵深方向发展，近年来又掀起了
中华传统文化发展的浪潮，传媒行业迎来新的发展契机。政策倾向等各种因素都说明投资传媒行业，将
是未来十年回报率最高的行业之一，我们将为此而不懈努力。

 烨钜华文化传媒因时而动，放眼文化产业未来前景，立足河南，辐射华中，有志成为传媒行业一朵奇
葩。我们公司抓住自主创业的有利时机，自主筹建，独立经营。公司成立初期将以广告创意宣传策划，
主题喜纸为切入点，突出个性化需求，彰显独特的品牌文化魅力，为客户提供优质的品牌营销服务。

三、组织机构



 1、核心部门（六个中心）：市场研发中心、创意设计中心、策略中心、品牌整合中心、销售管理中心
与客服服务中心。

    2、中枢区域（一团一组一负责）：顾问团、总负责及项目组。

3、职能部门：各部门分工协作、科学组织分配、优化业务流程

 网络工程部：负责公司网站的运作，网络媒体的构建，独立开发网络媒体资源，打造网络广告新品牌
。

    行政人力资源部：负责公司的人才招聘、培训、公关等，公司的办公室管理。下设有：1、文秘
部 2、后勤部 3、人事部 4、客服中心;负责客户的咨询，后期的服务跟踪等

 策划部：负责整个公司业务的创意与策划，并和市场部共同负责相关活动的组织和实施。

 市场部：负责制定公司的整个营销计划，了解洞察市场，并具体实施，并做好公关、营销。

 媒介部：品牌传播媒介的开发、合作、管理等相关事宜。

 财务部：负责公司内部的财务控制，定期向总经理递交财务报告，分析财务状况，对相关业务、服务
等进行成本核算和成本分析，为市场部决策提供财务根据。

四、管理模式

A、执行董事→总经理→部门经理→职员（助理）

 B、实行分级管理：由上至下：部门经理对总经理负责,职员服从部门经理工作分配；由下至上：职员
有问题向部门经理提出,部门经理向总经理反映。

C、管理方式人性化：重视调节员工的情绪,发挥积极性,劳逸结合、以增强团队凝聚力、提高工作效率。

 D、用人标准：专业人员要求大专以上相关专业毕业，熟练掌握专业技能、有责任心、有激情、有创
意、有理想。

其他职员：择优选择高校毕业大学生,要求道德品质优良、责任心强、能吃苦耐劳，有团队意识、有拼搏
向上的精神。 

五、市场营销策略

①营销策略： 

 公司将坚持以传媒广告、主题活动策划作为公司初期主营业务，同时并对外承接商业活动和文化艺术
交流服务、定制个性化服务。利用现有的设计专业能力和活动策划能力，实行广告设计、传播媒介一体
化。我们将本着“顾客第一、互利共赢”的经营理念，在专业服务和客户满意度方面下功夫，以达到客
户、公司共赢的目的，同时实现公司利润的最大化和风险的最小化，快速实现资本积累，客户资源拓展
。

加强联系、不断了解、创新发展、推陈出新、满足需求。

②营销手段：



A、前期

1)熟人推荐：利用熟人介绍。

2)公关促销：利用公司关系,由公司推广营销，口碑宣传。

3)网络推广：网络宣传，我们有自己专门的网站。

B、后期

4)企业宣传：到各企业派发公司简介及服务项目介绍。

5)客服热线：接受客户的咨询、推广、投诉。

 6)人员推销：直接推销。

六、公司战略 ：

 A、初期阶段

   1、整合资源

   （1）：与其他相关公司联系交叉业务，实现部分业务外包，建立营销联合网络。共享媒体代理优
势、有限客户资源，合理利用区域优势。通过资本运作，技术互补，实行横向联合，整合资源，降低成
本，风险共担。

（2）：初期以设计制作宣传广告为主，承揽大型广告公司无暇顾及的零散业务，逐步拓展市场。重视同
客户的关系，注意客户间转介绍业务开发，开辟地市级市场。

2、充分利用政府资源，树立创业典型需要，依托扶持大学生自主创业的大背景，争取相关部门的支持和
业务帮助；

3、发挥熟悉高校环境的优势，联合学生社团组织，发展学生助理，了解大学生消费动态，引导消费。为
相关企业培养潜在客户，培养品牌忠诚度，打造企业品牌推广、企业形象塑造的舞台。挖掘大学生市场
的消费潜力，为企业产品提供展示的空间。通过高校毕业生见习基地建设培育，为公司储备人才。

   4、搞好与主流媒体报刊杂志的关系，促进广告业务合作。

   5、与各大著名网站建立良好信任关系，加强网络媒体广告合作的深度广度。

  B、发展阶段

在各级政府部门的支持下，在全体大学生创业伙伴的努力下，在初期的规范运营中积累经验，客户群体
不断扩大，公司员工的技术水平和市场把握程度提升，公司制作能力和水平上了一个新台阶，下个阶段
的目标是进一步树立品牌形象，业务范围不断拓宽。将目标客户群向大中型企业拓展。

1．依靠社区资源，细化传媒服务体系，打造支持公益事业的公司社会形象，做好公众信息传播，树立文
化社区、和谐社区的宣传理念。



2．具备在电视台、电台，主流报刊发布广告业务的操作能力。

3．公司将盈利业务项目固定，扩大宣传辐射面，提高品牌影响力，企业策划业务突显效果，相关主营业
务服务市场局面打开，整体公司利润趋向稳定化。

 

 

                            河南烨钜华文化传媒有限公司

                                  2016-04-03
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