
中山网络营销策略邮件营销培训开发客户资源之选

产品名称 中山网络营销策略邮件营销培训开发客户资源之
选

公司名称 中山市企程企业管理咨询有限公司

价格 39800.00/期

规格参数 品牌:企程咨询
型号:网络营销策略班
公众号:zsqcwlzx

公司地址 中山市石岐区兴中道5号颐和中心

联系电话  13425447121

产品详情

      中山网络营销策略班邮件营销培训开发客户资源不二之选，企程网络商学院开办《网络营
销商战智慧》总裁培训系列课程【13425447121张老师】邮件营销是一个大课题，可以帮助SEO工作，是
网络营销中的一个重要战略，邮件发送速度快，成本低，受众群体广的特点纷纷得到了人们的重视，然
而做邮件营销不是以发邮件为目的，应是要以最终的营销为目的，所以，在具体工作中一定要遵循邮件
营销的要点才能给个人和企业带来意想不到的收获！

 

【主讲专家】李志蛟老师   国内著名实战派网络营销战略专家

【参课方式】三天两夜，凭邀请函、门票参与，名额有限

【报名热线】编辑短信：“姓名+号码+公司名称+职位”发送到13425447121张老师（个人微信号），或
者添加微信公众平台进行学习：zsqcwlzx 

【学习对象】仅限企业法人、董事长、总经理、老板（有些老板担心说去学习的都是年轻人，自己的年
龄不好意思过来，其实不是的，这个课程主要针对的是老板学习，课程内容更多的是学习网络营销的高
端思维格局，只有老板本人才能把控的课程）

 

企程课程不是概念性的互联网暴富课程，而是专业、系统、科学实战的网络营销课程。

1.没有空洞的概念和广泛的理论

2.不说人云亦云的大公司案例



3.不涉及复杂的网站和网络技术

4.直接告诉你行之有效的网络营销策略

5.详细传授我们网站营销实践中的操作方法

6.精辟讲解网络营销团队管理和业绩提升要点

7.课程通俗易懂，任何人可以轻松上手

 

一、怎样进行邮件内容优化才能达到更好的营销效果，可从四点从发：

1、换位思考。市场人员最希望收到的EDM邮件群发邮件中包含更多的市场新动态、产品信息，从中获
取更多有价值的市场信息；管理层包含管理策略、最新经济势态、对企业建设有帮助的各类资讯等内容
的群发邮件打开阅读的几率比较大；作为邮件发送者，针对不同的目标用户，撰写的内容、语气都要有
所不同，要有针对性，不需华丽的辞藻，质朴的常用语言更能拉近与用户之间的距离。 

2、开门见山。内容应当简洁明了，不需长篇的铺垫才说明来意。因为绝大部分收件人是没有足够的耐心
从头至尾的阅读，一般都是一扫而过，抓住一些显眼的、认为重要的点对内容价值进行判断。图片，在
邮件里无非相当显眼的；不同的字体、颜色、条框也是突出主题的方式，能迅速了解重点所在。

3、引起共鸣。不时的鼓励用户深入对内容进行了解，鼓励方式有：让用户看到你的产品服务与众不同在
哪里，用户采取行动后可获得什么好处。尽量激发用户的兴趣与好奇，鼓励其点击网站链接继续了解更
多的产品信息，价格刺激、礼品也是促进用户进行链接点击的一个好方式。 

4、邮件测试。成功的营销邮件要通过不断的测试、调查、分析、总结后，方可确定最适用于营销的邮件
标题、正文、色彩、风格、布局等，内容的质量是邮件营销成败的关键。。

二、邮件一般分为三种：

1、新客户的开发，利用外部数据或者是内容数据的进行营销，继而开发行的客户。

2、老客户的维护，对现有客户进行关怀和激励，促进老客户的二次购买，养成忠诚客户。

3、客户价值最大化、延长客户的生命周期，结合公司的CRM，对客户进行细分，并对客户的行为进行
收集、整理、分析，然后发送与客户高相关性的内容。

三、做好邮件营销方面的要点：

 1、标题的写作技巧 标题要简短，吸引人，但是切记不要为了吸引人而脱离内容立标题，这样只会起
到相反的效果，不但不会让用户打开邮件，甚至会直接进入他们的垃圾箱。不要用特殊符号和一些敏感



词，不然会让系统判定为垃圾邮件。

 2、内容的写作技巧 与标题相符，要言简意赅，长篇大论会让人失去继续看下去的欲望，用简单的形
式表达出你想表达的意思，适当插入一些图片，图文并茂的文章内容会更容易吸引用户。内容最好不要
以附件的形式发布，由于电脑系统问题，有的附件文件可能会打不开而导致客户流失。一定不能只是一
段生硬的介绍和一个链接，这样的邮件用户每天都会收到许多，没人去点击这样的链接的。在邮件里可
以附加一些价值，例如对产品的一些普及知识或者小窍门，这些往往是最吸引目标消费者的东西。

 3、邮件的发布时间和频率

时间最好根据邮件中介绍的产品内容和面向的客户群来定。面对上班族的邮件就选择早上9点过后，上班
时间刚刚开始的时候发布，一般用户的习惯是上班先看看邮箱，浏览邮件内容，并不是天天发就好，要
控制好发布频率，最好一周一封为宜。频繁的发送邮件是惹用户烦的主要原因，也会对该产品或服务产
生极其恶劣的印象。内容比较多的大型网站可以保持每周一到两次，小型网站可以每月发送三到四次邮
件。

 4、邮件的互动

群发出去的邮件，如果有用户回复，认真浏览用户的内容，及时回复用户，并解答用户的疑问，增加老
客户的忠诚度。

5、邮件的好感

要考虑到对方的感受，对比自己邮箱收到的各类邮件，这样会有一个直观的感受，给别人发邮件时应该
尽量选择针对性地单独发送，这样目标群体会觉得你很重视对方，受到了你的尊重，别人也会相应的回
礼，于是加大了实现签单的几率。
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