
中国【无中生有专家】-亚洲品牌高级管理师

产品名称 中国【无中生有专家】-亚洲品牌高级管理师

公司名称 上海三羊广告有限公司

价格 1.00/张

规格参数 开本:16开
规格:285X210
装帧:精装

公司地址 青浦区新业路599号3幢65房

联系电话 86 21 62250351 13002138132

产品详情

开本 16开 规格 285X210
装帧 精装

公 司 理 念

1、无中生有“无中生有”的“无”并非真正的一无所有，凌空蹈虚，“无”为无形，无形非无，而是有
的虚无状态，非一般人能感悟，非一般人能把握。“无”无限延伸，上升为“有”，“有”肉眼无法辨
明，惟有心灵可感知。对一般人而言，当无形转化为有形时，他才能“看见”或称之谓“有”。理念创
意，无形无色无声，唯存于特殊人的大脑和心灵，孕育过程无法被人感知，唯物化为价值连城的策划、
设计等“有”的外在表现时，人们才能看见或感知“有”的存在，才体会到“无”的价值所在。相对于
物化和外在，创意初孕于大脑时非有似无，看似虚无，实则已有。 “大有”源于虚无，虚无孕育思想火
花，思想火花诞生理想之果。理念品牌是理念创意的产物，即“无中生有”的产物。（天下万物生于有
，有生于无——老子）

2、“无中生有”利益天下“无中生有专家”隐居市中，伐谋品牌之战;出卖思想，致富天下商家。 街市
熙熙，皆为利来，街市嚷嚷，皆为利往。无利不品牌，无名非商家。海尔张瑞敏“有生于无”的理念，
造就了海尔企业的辉煌。蒙牛牛根生“大无大有”的理念，成就了牛根生的金牌人生。上海三羊广告的
“无中生有”理念，诞生了广告界理念品牌“无中生有专家”。“
无中生有专家”正名扬海内外，被商家瞩目。

3、“无中生有”的创意价值创意为点（目标），策划为面（怎么做），执行为线（谁来做）。以点为核
心，画多大圈都行。但点偏了，画小圈小错，画大圈大错。火车跑得快，全靠车头带，火车开得好，离
不开搬道岔。关键路段、关键时刻想走对道，离不开搬道岔。道岔搬对了，火车跑得快又好；道岔搬错
了，速度越快，偏的越远，轻则一条道摸到黑，重则车毁人亡。所以，盲目的行动力越强，损失越大。
把搬道岔看作创意，创意在某种意义上能深化企业战略，丰富策略。好的创意能避免弯路，助你走向辉
煌。为了您的企业走向辉煌，我们帮您搬道岔。



4、“无中生有”的赢利发展模式出卖：思想技巧：四两拨千斤核心价值：无中生有目标：做多（增加客
户品牌附加值）生存状态：靠思想经营，靠文化生存，靠创意发展客户评价：会三把斧，有两下子，与
无中生有专家合作不会有错 ！

联系方式

公司名称：上海三羊广告有限公司-无中生有专家

联系人：刘经理（创意总监）

手 机：13002138132

电 话：021-62250351

邮 箱：jcjljt-1@163.com

邮 编：200042

地 址：上海市静安区武定路1135弄1号楼304室

□ 怎样开始设计项目？答：从双方进行设计项目的沟通反馈，意向确定后开始项目运作。□
设计初稿时间？答：在沟通完善，合约期内七个工作日内（各别较大项目随项目合约而定）。□ 设计初
稿接纳方式？答：在确认收到预付款后，我们将以客人最便利的方式提案电子邮件、速递上门、在设计
师面前提案等方式。□ 对设计修改的咨询答：在无特殊情况下，修改一至二次则可圆满完成。(极少数特
殊情况将保障客户利益的前提下灵活处理)□
如设计初稿中任何一种都不满意？答：双方协商后重新设计方案，最多三次提案机会。□ 如果我对设计
有自己的思路怎么办？答：将把握“尊重而不非理性尊从”的原则，尊重企业文化理念，结合实际情况
协调设计让设计更为贴切。□ 设计物品颜色和我在电脑上看到的不一样？答：色值是无法用眼睛定位的
，只有标准的色卡对比才能区别差异。我们尽可能的
打版校对色样及内容(稀有工艺及高成本另行协商)。□ 预付款支付方式答：银行转帐，支票，现金。□
你们为产品设计标志吗?答：站在市场或营销的角度上看问题，有必要的我们会提出整合意见。□
最终提供的源文件是什么?答：世界通用的文件,无论到哪,色值永远不变。□
我能自己编辑我的商业名片和信纸、信封吗?答：肯定，我们提供的源文件是世界通用的。□
我不在上海，可以设计吗?答：当然可以！我们可以通过网络、视频、电话、快递、或上门的方式。

构图要素构图是将商品包装展示面的商标、图形、文字和组合排列在一起的一个完整的画面。这四方面
的组合构成了包装装潢的整体效果。商品设计构图要素商标、图形、文字和色彩的运用得正确、适当、
美观，就可称为优秀的设计作品。1． 商标设计商标是一种符号，是企业、机构、商品和各项设施的象
征形象。商标是一项关用工艺美术，它涉及到政治、经济法制以及艺术等各个领域。商标的特点是由它
的功能、形式决定的。它要将丰富的传达内容以更简单洁、更概括的形式，在相对较小的空间里表现出
来，同时需要观察者在较短的时间内理解其内在的含义。商标一般可分为文字商标、图形商标以及文字
图形相结合的商标三种形式。一具成功的商标设计，应该是创意表现有机结合的产物。创意是根据设计
要求，对某种理念进行综合、分析、归纳、概括，通过哲理的思考，化抽象为形象，将设计概念由抽象
的评议表现逐步转化为具体的形象设计。2． 图形设计包装装潢的图形主要指产品的形象和其它辅助装
饰形象等。图形作为设计的语言，就是要把形象的内在、外在的构成因素表现出来，以视觉形象的形式
把信息传达给消费者。要达以此目的，图形设计的定位准确是非常关键的。定位的过程即是熟悉产品全
部内容的过程，其中包括商品的性有、商标、品名的含义及同类产品的现状等诸多因素都要加以熟悉和
研究。图形就其表现形式可分为实物图形和装饰图形。

实物图形：采用绘画手法、摄影写真等来表现。绘画是包装装潢设计的主要表现形式，根据包装整体构



思的需要绘制画面，为商品服务。一摄影写真相比，它具有取舍、提炼和概括自由的特点。绘画手法直
观性强，欣赏趣味浓，是宣传、美化、推销商品的一种手段。然而，商品包装的商业性决定了设计应突
出表现商品的真实形象，要给消费者直观的形象，所以用摄影业表现真实、直观的视觉形象是包装装潢
设计的最佳表现手法。装饰图形：分为具象和抽象两种表现手法。具象的人物、风景、动物或植物的纹
样作为包装的象征性图形可用来表现包装的内容物及属性。抽象的手法多用于写意，采用抽象的点、线
、面的几何形纹样、色块或肌理效果构成画面，经简练、醒目，具有形式感，也是包装装潢的主要表现
手法。通常，具象形态与抽象表现手法在包装装潢设计中并非孤立的，而是相互结合的。内容和形式的
辩证统一是图形设计中的普遍规律，在设计过程中，根据图形内容的需要，选择相应的图形表现技法，
使图形设计达到形式和内容的统一，创造出反映时代精神、民族风貌的适用、经济、美观的装潢设计作
品是包装设计者的基本要求。3． 色彩设计色彩设计在包装设计中占据重要的位置。色彩是美化和突出
产品的重要因素。包装色彩的运用是整个画面设计的构思、构图紧密联系着的。包装色彩要求平面化、
匀整化，这是以色彩的过滤、提炼的高度概括。它以人们的联想和色彩的习惯为依据，进行高度的夸张
和变色是包装艺术的一种手段。同时，包装的色彩还必须受到工艺、材料、用途和销售地区等的制和限
制。包装装潢设计中的色彩要求醒目，对比强烈，有较强的吸引国和竞争力，以唤起消费者的购买欲望
，促进销售。例如，食品类和鲜明丰富的色调，以暖色为主，突出食品的新鲜、营养和味觉；医药类和
单纯的冷暖色调；化妆品类常用柔和的中间色调；小五金、机械工具类常用蓝、黑及其它沉着的色块，
以表示坚实、精密和耐用的特点；儿童玩具类常用鲜艳夺目的纯色和冷暖对比强烈的各种色块，以符合
儿童的心理和爱好；体育用品类多采用鲜明响亮色块，以增加活跃、运动的感觉⋯⋯不同的商品有不同
的特点与属性。设计者要研究消费者的习惯和爱好以及国际、国内流行色的变化趋势，以不断增强色彩
的社会学和消费者心理学意识。4． 文字设计文字是传达思想、交流感情和信息，表达某一主题内容的
符号。商品包装上的牌号、品名、说明文字、广告文字以及生产厂家、公司或经销单位等，反映了包装
的本质内容。设计包装时必须把这些文字作为包装整体设计的一部分来统筹考虑。包装装潢设计中的文
字设计的要点有：文字内容简明、真实、生动、易读、易记；字体设计应反映商品的特点、性质、有独
特性，并具备良好的识别性和审美功能；文字的编排与包装的整体设计风格应和谐。

材料要素材料要素是商品包装所用材料表面的纹理和质感。它往往影响到商品包装的视觉效果。利用不
同材料的表面变化或表面形状可以达到商品包装的最佳效果。包装用材料，无论是纸类材料、塑料材料
玻璃材料、金属材料、陶瓷材料、竹木材料以及其它复合材料，都有不同的质地肌理效果。运用不同材
料，并妥善地加以组合配置，可给消费者以新奇、冰凉或豪华等不同的感觉。材料要素是包装设计的重
要环节，它直接关系到包装的整体功能和经济成本、生产加工方式及包装废弃物的回收处理等多方面的
问题。
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