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产品名称 求手工加工 手工礼盒 手工礼品盒
手工制作代加工 礼品盒加工

公司名称 广州市荔湾区金盛饰品加工厂

价格 面议

规格参数 样品名称:礼品盒手工盒
材质:纸中纤板塑胶
产品特性:美观高档

公司地址 广州市白云区江高镇南岗工业区三元路40号

联系电话 86-020-36632324 18922787708 18922787708

产品详情

亲爱的买家，本公司成立已有十多年，拥有10000多平米的厂房，配备多种先进机器设备，严格按照国家
产品质量要求生产产品！承接各地订单，可来图来样加工或定做，可按买家需求，在产品上面加做logo
或图案，欢迎各地商家加工定做！在此本人恭祝您购物愉快！

专业的制作团队，对外提供人力加工，来料加工 来样加工 月饼盒加工 有零时的加工厂房 专业对外加工
      工厂集设计.开发.生产于一体，承接全国各地及海外客户订单生产。我们立足求实与创新，
注重质量与信誉，追求卓越，以积极的姿态，不断寻找新的机遇和挑战，结识新的合作伙伴，建立长久
互利的合作关系，齐步开创美好未来。

    热诚欢迎广大有需要的客户前来咨询、订购，全厂职工愿与您共谋利益、共创辉煌.感谢新老客
户继续对我厂的支持和帮助。

    所发图片都是样品，展示品，价格也仅供参考，具体价格要根据您的规格及数量要求来定；因
为规格、印刷色数、数量都有不同，再加上原材料的价格不定,所以我们的商品不以一口价为准  谢谢
你们的支持和帮助！！

     规格尺寸.图案：可根据客户需要定制。产品颜色以及内容由贵公司提供。
交货周期：打样确认后20天之内，急需15天。打样一般在7天之内。

020-36632324 3660373电话 地址：白云区江高镇南岗工业区三元岗路40号 本公司有手工高手35人
日产包装盒10000个 欢迎各位同行来样 来料加工，价格公道（行内价）量大更优 广州市荔湾区金盛饰
品厂创建于1992年，位于有中国饰品工艺之都的广州市。经过多年的发展，公司于2004年进军包装印刷
行业。在广州市白云区成立嘉鸿包装印务有限公司。拥有现代化标准厂房10000多平方米，员工100多名
，其中工程师10名，技术人员15名。拥有完整、科学、质量管理体系，通过ｉｓｏ９００１国际质量体
系认 证。公司拥有大量先进、专业的生产设备和检测仪器，主要服务于�化妆品�电器电子�工艺礼品
�医药等行业，为客户提供优质的产品包装。主要产品：精品盒、礼品盒、坑盒、彩盒、吊牌，洗水麦



，不干胶、说明书、画册、滴胶、铭牌、控制面版、挂牌等。欢迎各界朋友莅临指导、参观和业务洽谈

礼品盒的作用

     1.吸引礼品包装盒是各公司针对各种节日而对产品进行包装，达到促销的目的，所以礼品盒对产品增值和销售来说是至关重要。礼品

盒按材质来分分为纸质礼品盒，木制礼品盒，塑胶礼品盒.人靠衣装,美靠亮妆. 各种产品商品也一样,除了需要好的品质,还需要有合适的有品位

的精美的外包装,特别是在品牌时代,礼盒和外包装除了有存储保鲜防潮的作用,更有美观提高品牌知名度及附加值的作用.可以设想,在当今的商

品经济时代,当最终消费者在选择产品商品的时候,除了关注产品,也会重视产品的外包装. 比如在茶叶,土特产,燕窝,冬虫夏草之类适合做礼品的产

品,一个定制的有品位的吸引眼球的产品包装礼盒,除了可以让消费者喜欢增加销售,更能让商品升值好几倍.礼品包装盒可以实现提高茶叶品牌

知名度,增加产品附加值的目的. 

      2.艺术礼品盒在很大程度上是以其精美造型和装潢来宣传美化商品，提高商品的竞争性，是将产品转化为商品的重要手段之一，它

成为产品与消费者、卖与买之间相连接的重要纽带。礼品盒印刷是一种艺术，更是商品价值的完美体现，尤其在时下知识经济与信息科学迅

速发展的今天，民族文化、地域文化、中西方文化交融碰撞，礼品纸印刷代表的不仅仅是美轮美奂的艺术作品，其贴近市场，迎合市场，引

导消费，满足人们对商品包装的物质需求和精神享受为一体的多重功能日益凸现出来。

   礼品包装设计原则

   原则一、醒目 

    包装设计要起到促销的作用，首先要能引起消费者的注意，因为只有引起消费者注意的商品才有被购买的可能。因此，包装要使用新

颖别致的造型，鲜艳夺目的色彩，美观精巧的图案，各有特点的材质使包装能出现醒目的效果，使消费者一看见就产生强烈的兴趣。造型的

奇特、新颖能吸引消费者的注意力。比如酒瓶造型，一般以圆柱体为主，有的酒瓶运用模仿造型，设计成复杂的锚形或人体形，在一批以圆

柱体、长方体造型的酒瓶中，会显得非常突出、美观.色彩美是人最容易感受的，有的市场学者甚至认为色彩是决定销售的第一要素，他们在

长期的市场调查中发现，有的颜色作为产品的包装，会使产品惊人地不好销，灰色便是其中之一。他们认为，这是因为灰色难以使人心动，

自然难以产生购买的冲动。他们提出红、蓝、白、黑是4大销售用色，这是在制作红、蓝、白、黑、绿、橙、黄、茶色的形象并进行比较时发

现的。以红色为例，它所具有的形象数最多，而且是太阳、火、血液等与生命具有最强有力关系的形象，因此，红色最容易使人激动。蓝、

白、黑与太阳也密切相关，太阳总是高挂在蓝天之上。太阳一下山，天就黑了下来，当太阳再度升起的黎明时分，东方的天就变成鱼肚白，

这四种颜色是支配我们每天生活节奏的重要颜色，作为销售用色时能够引发消费者的好感与兴趣，这种分析有一定的合理性。图案是与色彩

相结合而起作用的。“雪莲”牌羊绒衫的纸盒包装为柔和的浅绿色，盒上有凸出来的洁白的雪莲花图案，分外雅丽，引人注目。“西汉古酒

”酒瓶外有一块红底带有古色古香的黑色图案的牌子，包装盒枯草黄的底色上四个遒劲、凝重的黑色篆书“西汉古酒”，似一位老人在诉说

着久远的故事，在一排花花绿绿的酒瓶中，它的独特风姿十分引人注目。一般来说，包装的图案要以衬托品牌商标为主，充分显示品牌商标

的特征，使消费者从音标和整体包装的图案上立即能识别某厂的产品，特别是名牌产品与名牌商店，包装上商标的醒目可以立即起到招徕消

费者的作用。包装的材质变化同样引起人们的注意，山东出口的瓷器礼品，别出心裁地用玉米皮编成手提式套箱做包装，既充分利用了农村

富余劳动力，又使本地大量的廉价材料变成民间特色、质地雅致的工艺品包装，比起一般的纸盒包装更具有艺术性。四川名产“缠丝兔”食

品，原来以红色长方形纸盒做包装，现在用细细的竹篾片编成精致的圆柱形容器，独特美观，形成令人难忘的印象。

   原则二、理解

   成功的包装不仅要通过造型、色彩、图案、材质的使用引起消费者对产品的注意与兴趣，还要使消费者通过包装精确理解产品。因为人

们购买的目的并不是包装，而是包装内的产品。准确传达产品信息的最有效的办法是真实地传达产品形象，可以采用全透明包装，可以在包

装容器上开窗展示产品，可以在包装上绘制产品图形，可以在包装上做简洁的文字说明，可以在包装上印刷彩色的产品照片等等。“雪莲”

牌羊绒衫的纸盒包装上部开一“天窗”，透过玻璃纸可以清楚地看到羊绒衫的颜色和质地，便于选择。广东阳江的“钻石”牌不锈钢菜刀，



用具有能固定刀体的纸盒包装，使搬运、销售方便;盒面上用摄影特写显示交锋的镜头;底图是蔬菜与肉类，附以菜刀产地、历史、质量等的照

片与说明，使其悠久的历史、上乘的质量得到真实的直观展现，受到国内外客户的欢迎。准确地传达产品信息也要求包装的档次与产品的档

次相适应，掩盖或夸大产品的质量、功能等都是失败的包装。我国出口的人参曾用麻袋、纸箱包装，外商怀疑是萝卜干，自然是从这种粗陋

的包装档次上去理解。相反，低档的产品用华美贵重的包装，也不会吸引消费者。目前我国市场上的小食品包装设计大多十分精美，醒目的

色彩、华丽的图案和银光闪烁的铝箔袋加上动人的说明，对消费者，特别是儿童有着极大的诱惑力，但很多时候袋内的食品价值与售价相差

甚远，使人有上当受骗的感觉，所以，包装的档次一定要与产品的档次相适应。根据国内外市场的成功经验，对高收入者使用的高档日用消

费品的包装多采用单纯、清晰的画面，柔和、淡雅的色彩及上等的材质原料;对低收入者使用的低档日用消费品，则多采用明显、鲜艳的色彩

与画面，再用“经济实惠”之词加以表示，这都是为了将产品信息准确地传达给消费者，使消费者理解。 准确地传达产品信息还要求包装所

用的造型、色彩、图案等等不违背人们的习惯，致使理解错误。如包装色彩的运用有这样的经验：黄油不用黄色的包装设计而用其他色彩就

滞销，咖啡用蓝色包装同样卖不出去，因为人们长期以来已经对某些颜色表示的产品内容有了比较固定的理解，这些颜色也可称为商品形象

色。商品形象色有的来自商品本身，茶色代表着茶，桃色代表着桃，橙色代表着橙，黄色代表着黄油和蛋黄酱，绿色代表着蔬菜，咖啡色就

是取自于咖啡。有的是一种心理定势，比如颜色与味道的关系，日本市场学家做过一些心理测试，请消费者看两种牌号的咖喱包装盒分辨带

甜味的咖喱和带辣味的咖喱，古里科牌咖喱是甜味型的，但70%的人看着它红色的包装盒认为它是带辣味的。sb金牌的甜味型咖喱的包装盒是

发黄的颜色，它被大多数人认可，显然，sb金牌甜味型的包装为人们所理解，它肯定比古里科咖喱畅销。事实如此，sb金牌辣味型咖喱包装盒

用的是红黑色包装设计，它在1965年左右上市时非常畅销，使其股票价格猛升，这表明红黑色设计很高明地表达了带有辣味的意思，并被消费

者所理解，商品形象色并不复杂深奥，一般消费者可以极自然地理解它。

     原则三、好感

     也就是说，包装的造型、色彩、图案、材质要能引起人们喜爱的情感，因为人的喜厌对购买冲动起着极为重要的作用。好感来自两

个方面，首先是实用方面，即包装能否满足消费者的各方面需求，提供方便，这涉及包装的大小、多少、精美等方面。同样的护肤霜，可以

是大瓶装，也可以是小盒装，消费者可以根据自己的习惯选择，同样的产品包装精美的容易被人们选作礼品，包装差一点的只能自己使用。

当产品的包装提供了方便时，自然会引起消费者的好感。好感还直接来自包装的造型、色彩、图案、材质的感觉，这是一种综合性的心理效

应，与个人以及个人气息的环境有密切关系。以色彩来说，各人有各人自己喜爱和讨厌的颜色，这当然是不能强求一律的，但也有共同点，

比如女性大部分都喜欢白色与红色、粉红色，它们被称为女性色，女性用品的包装使用白色与红色就能引起女士们的喜爱。而男性喜欢庄重

严肃的黑色，黑色又称男性色，男性专用品的包装和黑色能得到男士的青睐。各个民族又有不同的喜爱色，人称民族色，美国人喜欢黄色，

使用黄色包装的商品都畅销，如柯达彩色胶卷，世界最大的建筑机械厂家卡达皮拉公司的产品，库雷罗鲁的化妆品，玛克期�法库塔公司的

防晒油等等。但日本人不喜欢黄色，在日本采用黄色包装往往销不动，有人认为美国人喜欢黄色是出于对金发美人的喜爱，还因为在其南部

诸州的炎热地区，太阳看上去是金黄色的，这里的奥秘我们不再深入探讨。这种民族喜爱的心理也是相对的、变化的，我们只是强调喜厌的

感觉能左右购买行为。

            东莞鑫宏包装纸品有限公司是一家专业集设计和生产的一家工厂。本工厂专业生产加工纸卡/吊牌/贴纸/彩盒/手工

盒等包装产品。 我们会以合理的价格和优质的质量和热忱的态度服务好每一位顾客！！ 我们以质量为发展，以信誉求生存的宗旨。

欢迎新老客户前来咨询订购。

本产品的样品名称是礼品盒手工盒，材质是纸中纤板塑胶，产品特性是美观高档，加工工艺是印刷烫印
手工制作，用途是包装，加工贸易形式是任何形式，主要加工设备是胶印烫印UV印刷，加工设备描述是
胶印烫印UV印刷，尺寸规格是22*13*6CM，打样周期是7天，年最大加工能力是600000000
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