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产品详情

  散落式发展

 

    就目前郑州男裤产业的发展态势看，企业正处于散落式发展阶段，尚未形成一种产业合力。具体表
现为：领头企业成功转型逐渐跳出裤业圈，一大批中小企业无法跟进而呈现散状分布。

 

    a、 先看领头企业，渡森和德亿斯顿。

 

    无可否认，渡森作为业内的老大哥，已经成为大家首肯的代表，但令大家略微失望的是，与女裤企
业相比，渡森似乎并没有起到引领整个男裤产业发展的旗帜作用，他没有抓住一次可以大肆造势的机会
进而将整个产业推广，尽管他的品牌知名度较高，但他逐渐淡化了裤装单品的概念，他的系列化发展的
思路并没有给后来者更多有益的借鉴和指导，致使诸多中小企业无法跟进发展。从另一方面，也间接造
成了渡森的“高处不胜寒”，领头羊路上的孤单是侯建超不讳的事实。

 

    德亿斯顿对未来的发展方向似乎更加清晰而自信，他走的路子更显步伐的坚定和执著性。只做男女
裤，不做上衣是其目前践行的发展思路，“我就是要模仿百斯盾的成功发展模式，将德亿斯顿打造成北
方的百斯盾。”不管其以后的市场远景如何，至少从目前来说，德亿斯已经有了自己的标杆企业与参照
物，说得更明白一点，他对未来有了一种清晰的定位和认识，与诸多中小型男裤企业盲目于要转型系列
化发展还是要坚持做男西裤相比，德亿斯盾显然是执著的典范。

 



    b、 散落的中小型企业。

 

    这部分企业的发展特点呈现为两个极端，一是盲目无序、危机重重，这部分企业主要是以发展男西
裤和休闲裤为主。

 

    首先，面临男西裤市场萎缩，这些企业既无创新的魄力又无营销的潜能，只能随波逐流，任之恶化
，永远在省内市场打滚，走不出销量下滑的漩涡。

 

    其次，这部分企业不赚钱在做西裤的同时，不断增加休闲裤的生产。休闲裤发展的瓶颈是：洗水工
艺与技术均可以达到福建休闲裤的洗水标准，但水质问题始终是困扰企业无法超越福建洗水的最大障碍
。水质问题属于客观因素，是人为所无法改变的，因此，诸多企业也在感叹，难道是上天在故意捉弄郑
州的男裤业吗？为此，很多做休闲裤的企业纷纷走上了贴牌的发展路线。靠广州或石狮的贴牌生产，才
得以勉强提高销量，但贴牌的日子并不好过，每条裤子的贴牌费用平均占据了12.5—14元的成本价，再加
上运费等其他开支，靠贴牌为生的企业只能是赔本卖吆喝，白白养活了一大批工人。

 

    企业发展的另外一个特点是，有自己的经营思路与营销手段，通过对产品的改良走上了稳健而良性
的发展道路，这部分企业主要以生产男西裤和上衣为主。首先，坚持只做男西裤的企业，是业界发展思
路的典型代表。面对诸多企业的转型和男西裤市场的萎缩，这部分企业表现出来的魄力与韧性值得所有
企业借鉴。在业界的诸多企业中，雷欧金盾是一个代表，他另辟蹊径，从市场的夹缝中分得一块蛋糕，
用其姜总的话说，“做西裤，对别人说是滞销，对我们却是畅销。”雷欧金盾主要针对高端人群销售，
进驻发达的一、二级城市，每年的销量在稳步增加。

 

    对于在西裤的基础上增加上衣的企业，由于产品类别丰富，其无论是在省内市场还是在省外市场，
尽管没有品牌知名度，但因其低廉的价格优势，生存的还比较滋润。
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