
抖音短视频广告素材互相挤压，如何提高转化价值？

产品名称 抖音短视频广告素材互相挤压，如何提高转化价
值？

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情
一、视频素材测试
素材维度实验意义：能有效快速帮助广告主、代理商、优化师验证测试抖音短视频广告的转化能力。对于高质素材可以提高使用，对于劣质素材可以进行优化调整或删除，为账户留出更多空间，降低素材之间互相挤压，最终提高账户中整体计划跑量能力和转化价值。

1、设置实验条件
实验对象:视频素材
选择你需要测试实验对象为[视频素材]。( 默认选择抖音流量位 )

选择实验对象视频素材，可以复制已有抖音短视频广告投放计划( 测试逻辑是将一个已有计划作为模板并复制这个计划，然后将计划中的素材换为实验中的素材)，也可以在素材类型选择素材视频中添加想要测试的素材(最少添加2，最多添加5个)。

选择好素材之后，填写对应创意标题[实验时间]、[日预算]、[实验名称]后即可完成素材实验创建。(时间必须在设置开始日期为T+1天，最多可以实验30天)

创建成功之后可以在实验列表中查看[详情]、[报告]、[编辑]进行查看或调整。当实验创建成功后，次日即可查看报告。

3、实验数据查询
在表单中点击[详情][报告]。
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点击[详情]，选择[广告计划]对象设置的实验可查看设置基本信息。
预估值(指在实验对象度过学习期的情况下，完成实验所需样本充足度的预估值)，百分比越高表示该实验的样本充足度越高，目标值在“>80%时再进行开启实验**，“<80%也能开始实验。

点击[报告]可查看所选择计划在同条件下AB测试的数据情况。

[实验综合排名]是实验对象的点击率、转化率、平均转化成本的综合表现进行的排序，其中排序卡片下方的获胜概率该实验对象再进行一次一样的无挤压投放仍然成为**的概率是多少。

切换[数据指标]可切换指标至点击率、转化率、转化成本，并查看不同指标的获胜概率。

[详细数据]表格中会展示指标的获胜概率、指标波动范围、以及常规投放指标(下期选代会支持自定义指标）

4、素材维度实验数据查询
点击[实验列表]对应[视频素材]实验，次日即可查看报告，报告会分为没有数据、或者有数据但是结论不明显、或者有数据结论明显3种状态。
[实验综合排名]会直观将**的素材由左到右展示出来。
[详细数据]可以直观查看到所选的实验素材在[消耗、展示数、点击数、点击率、平均千次展现费用、平均点击单价、3s放数、5s播放数、25%进度播放数、有效播放数、播放完成数、3s播放率、5s播放率、25%播放率、有效播率、完播率点 赞、dislike点击举 报数19个维度的详细数据。
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