
上海代加工展2024

产品名称 上海代加工展2024

公司名称 上海京硕展览有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市金山区亭林镇林宝路39号8幢Y19室

联系电话  15121101062

产品详情

第17届全球自有品牌产品亚洲展

2024年12月04日-06日 上海新国际博览中心

地点:上海新国际博览中心E1-E5
主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专业委员会（PLSC）
承办单位：跨采（上海）广告有限公司

 展会历史：

1980年---PLMA美国自有品牌博览会在芝加哥启航，至今超越2500多个展位

1986年---PLMA国际自有品牌博览会于阿姆斯特丹召开，至今已超越4300多个展位

2010年---首届PLF展于上海召开。目前展区面积超越2000平米，展位逾800个，展商来自全球23

个国家。

http://www.zhan-hui.com/


2020年---PLF展位继续扩张

自有品牌（Private Brand，PB），又称为商店品牌，是指零售企业从设计、原料、生产到经销全

程控制的产品，由零售企业指定的供应商生产，贴有零售的企业品牌，在自己的卖场进行销售，

实质上是零售业的OEM产品

展会概况：

全球自有品牌产品亚洲展（以下简称：自有品牌上海展）是国内唯一的以零售自有品牌产品展示

交易为主题的展会。展会由上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专业委员会（以下简称：PLS

C）和美国自有品牌制造商协会（PLMA）共同主办。

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。 自有品牌的商品

和服务可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。

它们常常被定位为地区、国家或guojipinpai的低成本替代品， 尽管近一些私人品牌已被定位为

“高端”品牌，以与现有的“品牌”竞争

自有品牌包含但不jinxian于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。

一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。

展会优势:quanwei行业大腕亲临、探讨自有品牌风向、聚焦新自有品牌产品专业国际三大自有品

牌专业展之一，辐射整个亚洲标准全国性自有品牌产品评选及集中陈列趋势自有品牌是零售变革

、转型的必选项jingque50+个国家的专业买手团，数量逐年递增，免费提供采供对接机会全面线

上、线下、流通全渠道覆盖；商超、便利、专营店、品牌运营商等差异直面终端渠道商，去中间

化，惠及三方（采购商、供应商、消费者）



积累积累9年，矗立自有品牌发展前沿，迎来行业蜕变

上届回顾

展会规模 30,000㎡

展商数量 650家 

观众数量 20,680人
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