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产品名称 2024年郑州第17届冷冻冷藏食品展、第3届中国
预制菜展览会

公司名称 上海博华国际展览有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市徐汇区虹桥路355号城开国际大厦8楼

联系电话 17321018769 17321018769

产品详情

2024年5月18日-20日厦门国际会展中心，冻立方�厦门冷冻冷藏食品展、第十二届中国火锅料节&厦门预
制菜展览会

2024年8月8日-10日，郑州国际会展中心，第17届冷冻冷藏食品展、第3届中国预制菜展览会
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动态：群雄逐鹿，烤肠热度再攀升

在速冻食品行业的大品项中，烤肠的地位非常稳固。用一位资深从业者的话来评价：烤肠是一个值得做N遍的产品。
理由主要有两点：一是它有着庞大的市场规模和广阔的消费基础，且不受地域局限；二是随着购物习惯和消费方式的变化，烤肠渠道和场景都更加多元化，在B端和C端同步蓬勃发展。
2024年第一季度，不少企业在烤肠上都有了各种动作：试水新配送模式、提升战略地位、力推更多新品⋯⋯
有媒体报道，从今年年初起，东方甄选就开始试水“小时达”。目前已覆盖上海、北京两座城市，将该平台的烤肠、白虾两款“明星单品”来做先锋。在东方甄选的直播间，烤肠是其目前销量最高的自有品牌产品之一，其官网数据显示，截至2023年8月29日，已推出了7种口味，总销量达1.2亿根。在配送时效上下功夫，可见东方甄选对这根肠、对即时零售所寄予的厚望。

△图片来源：网络
3月5日，“速冻一哥”安井食品披露的投资者关系活动记录显示：烤肠属于高速增长、大品类、上升周期的产品，公司已经将火山石烤肠提升到与主业火锅料同等的战略高度。在营销推广方面，全力做烤机渠道（自建终端）。

△图片来源：网络
据悉，作为老牌烤肠企业，齐汇食品2022年度销售突破15亿元，累计卖出肉肠100亿支。近期，其高端肉肠齐赞品牌重磅推出了火山石烤肉肠、脆骨联萌脆骨肠、弹匣能靓子弹脆骨肠等系列产品。

2盘点：烤肠争霸，都有哪些流派？

与前些年相比，如今的烤肠赛道上选手更多。既有老牌肠企，也有综合型速冻巨头，还有以线上品牌、线上平台为代表的新兴潮企。“出身”不同，但各有优势。



一、老牌肠企，包括肉类巨头和专门的肠类生产企业。

比如双汇、众品、得利斯等大型肉类企业几乎都有烤肠这一品项。曾经，双汇就以“产品+烤肠机”的模式，成就了霸主地位。如今，烤肠在这些企业中依旧是颇具潜力的单品。
近期，“屠宰龙头”龙大美食在投资者互动平台交流中，回复“公司2023年预制菜表现”时就提到，烤肠类产品超1亿元。
以肠类为主的企业如御冠食品、齐汇食品、御味香食品、源香食品、其亮食品等，最近几年的发展势头均比较好。据了解，以“火山石+烤肠”模式起家的御冠食品，自创立起短短八年间便取得了年销售额十几亿元的业绩，其开创的“火山石道地肠”更是贡献了公司近八成的营收。而位于河南汤阴的源香食品、其亮食品华北生产基地，已于去年投产。
至于小型烤肠企业，则多不胜数。某调味料企业负责人就介绍，自己所服务的烤肠企业客户，仅仅河南漯河就有几十家。

△图片来源：网络

二、综合型速冻食品企业。

代表企业有安井、三全、思念、海霸王、升隆、鸿津、海欣等等。这些原本在火锅料或速冻米面领域已
经占据高地的企业，如今均在加大对烤肠的布局。

△图片来源：网络
去年做年中盘点时，某企业就告诉冷食君：上半年火锅料有较大幅度的下滑，但烤肠的增长非常好，公司也一直持续提升烤肠的产能，整体业绩上与前一年同比持平了。
为了提前布局2024年肠类市场，海霸王食品在去年年底就重磅推出了6支烤肠新品。其“新中式烤肠”系列除了采用天然肠衣灌制和猪肉入料的标准外，还非常注重新一代消费者的生活场景和食用习惯，烤肠机、空气炸锅、卤蒸炒菜等等都能玩得转，可适用于B/C两大渠道。（延伸阅读：风向 | 强品牌，推烤肠！海霸王“新中式烤肠系列”新品上市）
开春以来，这些综合型企业中在烤肠上“动作”最大的，还是安井食品。烤肠有安井的logo ，配备定制的中高端烤肠机，并专门录制了《安井七管烤肠机使用指南》，重点覆盖社区、旅游景点和学校周边等渠道。近期，安井大区述职会在各地举办，发力“烤肠”成为最高频的口号。

三、新兴潮牌+中小企业产能。

代表企业有皇家小虎、东方甄选、本味鲜物等。这些企业几乎都携带“电商基因”，在C端尤其是线上渠道，拥有较高的知名度和庞大的消费群体。这些企业以全新的玩法，为烤肠行业注入了新的活力。
他们摒弃了传统烤肠企业普遍采用的逐级daili制和线下门店、商超等渠道，选择天猫、淘宝、douyin等各类电商平台。并且以烤肠作为爆品，开始逐步布局多元化产品线。
以皇家小虎为例，这家成立于2020年的企业，从冷冻半成品切入，靠着烤肠一款单品打开市场，如今已形成了多个爆品矩阵。在前不久发布的福布斯2024大消费年度影响力产品中，就有皇家小虎的烤肠、蛋挞、披萨、手工老面小笼包等多款产品。在该企业的微信公众号上，对自己的定位为“速冻小吃大王”。

△图片来源：网络
这些新兴品牌一方面通过自有品牌在电商平台向消费市场拓展，另一方面除了自建工厂，大多数还是选择与成熟的专业烤肠厂家合作，整合供应链，进一步释放中小企业产能，共同打造市场上现象级的爆款烤肠。

△图片来源：网络
去年5月份投产的河南源香食品4.0智造工厂，就为合作伙伴——杭州锋味派提供了一条全自动烤肠生产线。此时，锋味派爆汁烤肠累计销量已经突破一亿根。新生产线的投用，将为该品牌的快速发展提供更好的武器。

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656694923&idx=1&sn=a7181bc053e93f4f2c54d671868572e6&chksm=bd471ed98a3097cfb9aee4059776fe5297770ae483ad7a84ec8357ae266a4e90c11535f48666&scene=21#wechat_redirect


人勤春来早。2024年新的烤肠争霸赛已经开启。谁将成为王者？让我们拭目以待。
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