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产品名称 小红书投放效果如何评估
小红书核心代理商一站式开户代运营服务

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 小红书投放:开户｜代运营｜充值
聚光平台:开户｜代运营｜充值
柏众科技:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路保利世界贸易中心E座

联系电话 13044251623 13044251623

产品详情

随着时间的推移，我们可以注意到小红书正逐渐成为各大商家青睐的平台。然而，许多人在考虑是否进
行小红书投放时仍存在犹豫，因为评估小红书投放效果并不容易。在本文中，我们将与大家分享如何评
估小红书投放效果，并探讨如何清晰地展示小红书的种草效果，以消除商家们的顾虑。1、传播效益小红
书与微信不同，它将曝光量数据隐藏起来。尽管曝光量数据很重要，但正是出于对虚假生态的担忧才选
择隐藏这一数据。对于品牌方而言，如果是通过KOL进行投放，评估投放效果的首要指标就是KOL带来
的曝光量，即后台的阅读量。而对于信息流投放，则需要关注投放带来的展现量和点击量。曝光量的增
加代表品牌或商家在大众心中的传播力也越强。2、互动程度与数据

小红书的投放核心不仅在于规模，更加重要的是精准度。不论是选择KOL还是定位目标客户，甚至是制
定种草内容的规划，都必须与品牌的核心用户需求相匹配。

因此，互动量成为第二个重要的评估指标。对于KOL投放而言，关注的是粉丝互动率和阅读互动率；对
于信息流投放，则要关注CPA。

互动量的增加也代表着大众对品牌与内容的日益关注，进一步显示出在群众中的消费影响力。

3、搜索量

由于小红书的电商闭环并不完善，因此在进行笔记投放后，粉丝无法直接购买商品，而是需要通过搜索
电商平台进行购买。此外，许多粉丝并不完全相信笔记的内容，他们会在小红书或其他平台上搜索品牌
相关信息以进行验证。

因此，第三个评估指标是小红书、百度以及搜索电商平台的搜索量变化趋势。传播力和影响力的目的都



是为了激发消费者的购物欲望和决策能力。这正是小红书投放效果所带来的带货能力。

4、行业词搜索结果

精确的定位投放不仅有助于促进销售，更重要的是提升消费者对品牌的认知度，使品牌在消费者心中以
其所属品类的名义占据一席之地。

因此，当消费者在小红书上搜索行业相关关键词时，相关笔记的搜索占位率成为一个非常重要的评估指
标。无论是通过自然排名的方式，还是通过关键词广告投放，覆盖的关键词越广泛，效果就越好。

5、大众的认同

最好的口碑营销是粉丝自发地传播内容。就像今年初上映的电影《流浪地球》一样，很多人自发地为它
进行宣传推广。这是一个成功产品和投放效果形成正反馈的最佳案例。

因此，在我们的小红书投放策略中，我们经常考虑如何利用头部KOL的分享来带动其他KOC和素人的跟
进，以及如何通过打动人心的小创意来激发粉丝的自发分享。

6、其他数据

CPE（单次互动成本）是一项重要的考核指标。由于小红书的曝光量与其他渠道相比相对较低，CPM并
不适合衡量投放成果。因此，使用互动量来评估效果更加有效。若CPE小于5，则可以视为投放效果较为
成功。

爆文率是衡量投放产出热门内容的比例。当一篇笔记点赞数超过1000+时，即可被认为是爆款。比如每月
投放50篇笔记，其中点赞数超过1000+的笔记所占比例即为爆文率。

笔记的收录率则衡量了笔记在关键词下是否被话题和关键词收录。

笔记排名是指笔记在相关关键词下是否出现在前列。若笔记排名在前6篇以内（手机页面2-3屏内展示）
，则可被视为优质热门笔记。

关键词自然搜索增长则是指除了社区内的搜索热度外，还可以参考电商渠道和中文搜索渠道的品牌关键
词搜索量情况，比如百度指数、淘宝搜索热度、生意参谋查词等数据网站。
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