
"优梵艺术：从艺术家具翘楚到破产清算，一场未预兆的商业风暴"

产品名称 "优梵艺术：从艺术家具翘楚到破产清算，一场
未预兆的商业风暴"

公司名称 东莞市南城缘宝商务信息咨询服务部

价格 .00/件

规格参数 服务项目:贵州新零售系统开发
定制项目:新零售系统开发
地区:贵州

公司地址 广东省东莞市石排镇瑞和路松山湖生态园B栋2-5
楼

联系电话 18002681353 13652805628

产品详情

近期，一家年销售额超过10亿的大型家居零售商——优梵艺术遭遇了一场突如其来的经营危机。这家知
名品牌在全额偿还银行一笔大额贷款本金后，却遭受银行未能按约定提供后续贷款支持，从而引发了公
司资金链的严重断裂。随着债权人的连续催债，公司财务状况急剧恶化，最终导致运营团队解散。

 

对于这一突发情况，天猫方面回应称，在优梵艺术宣布停业之前并未收到正式通知。当前，优梵艺术已
公开声明因无力偿还债务，将很快进入破产清算程序。针对尚未完成配送的订单或待解决的售后服务问
题，天猫建议消费者联络其官方客服寻求解决方案。

 

面对优梵艺术突然关闭门店的事实，部分消费者怀疑这是企业精心策划的欺诈行为，旨在通过关店逃避
债务并消失。这种疑虑在小红书、douyin等社交平台上得到了众多消费者的共鸣，他们在分享经历时反
映了在申请退款和维护自身权益时遇到的种种困扰。

 

目前，在淘宝平台上搜索“优梵艺术”已无法找到该品牌店铺；同时，其天猫官方旗舰店也已下架所有
商品，不再对外销售。

 



回顾优梵艺术的发展历程，自2012年创立之初，品牌从艺术品推广起步，于2013年成功转型进入艺术家
具市场，并在短时间内凭借新零售模式快速崭露头角，成为了行业内的佼佼者，同时也是阿里巴巴集团
的战略合作伙伴。

 

在过去的数年间，优梵艺术在商业领域成绩斐然。数据显示，2016年其销售业绩呈爆炸性增长，实现了
惊人的400%同比增长率。2017年，品牌积极参与天猫平台的618与双11购物节，其中618期间天猫销售额
同比激增695%，双11当天交易额同比飙升260%。

 

2018年双11活动中，优梵艺术再创佳绩，仅用1小时52分钟便突破了1亿元人民币销售额大关，当日最终
销售额高达1.7亿元，荣膺天猫平台美式家具类目销量冠军。

 

在接下来的2019年，优梵艺术创始人林上康透露，公司规模已经达到数亿元人民币，坐拥100万会员，会
员复购率高达20%，顾客平均消费金额约为7000元人民币。线下门店则展现出了强劲的盈利能力，单位面
积营收超过2万元人民币，公司整体毛利润维持在15%-20%，单店平均在18个月内即可实现盈利。

 

值得一提的是，优梵艺术在2019年初成功完成了近亿元的A轮融资，投资方包括知名投资机构天图投资、
广发信德和瀚泽资本。这笔资金主要用于新零售系统的开发、销售渠道拓展、仓储物流网络建设和品牌
推广升级等方面。

 

根据招商证券2019年的研究报告，优梵艺术在2018年度线上线下渠道销售业绩均表现卓越。然而，如今
遭遇的重大挫折不禁让人对这家曾经风光无限的家居品牌感到惋惜。

优梵艺术作为一个家居行业的新零售典范，曾在过去五年间展现出非凡的成长力，其年均复合销售额增
长率高达111%，累计总规模逼近10亿元人民币。在其巅峰时期，优梵艺术在天猫平台的官方旗舰店积累
了超过161万的铁杆粉丝，销售业绩始终傲居家具行业前列，一度被誉为家具界的璀璨明星。

 

然而，历经三十载风雨洗礼，优梵艺术逐渐淡出主流视线，昔日辉煌不再延续。这个曾光芒四射的品牌
如今黯然离场，引发业界内外深沉的反思与对昔日荣耀时光的怀念。

 

优梵艺术的成功崛起，得益于其开辟了一条迥异于传统家具企业的创新路径，紧紧抓住了互联网电子商
务蓬勃发展的机遇。自创业初期即借助淘宝庞大的线上市场，使产品销量一路飙升，稳居天猫家居类目q
ianshi大品牌之列。

 



品牌之所以能在短时间内从零起步迅猛发展，关键在于准确把握了一线城市年轻消费者追求个性化和审
美趋势的消费需求。凭借良好的用户口碑与品牌影响力，优梵艺术在电商市场上持续壮大。

 

在新零售业态兴起的浪潮中，优梵艺术更是顺势而为，通过与阿里巴巴建立战略合作关系，不仅优化了
线下体验店的运营，还利用阿里强大的大数据分析技术，为其业务拓展提供了有力支撑。同时，携手阿
里巴巴集团旗下菜鸟网络，改善供应链管理和提升物流效能，进一步巩固了竞争优势。

 

2018年，阿里巴巴集团加大了对家居零售行业的布局，不仅投资了家居巨头居然之家，还在天猫平台上
推出了“淘宝心选”这一生活方式品牌，涉足线下实体店运营，展现了当时整个行业正处于高速发展的
黄金阶段。

 

然而，随着2022年房地产市场的骤然降温，作为产业链下游的家具定制行业受到了沉重打击。优梵艺术
遭遇的危机中，尤为突出的一点是银行对其贷款政策的突然转变，不再继续提供贷款支持，这可能是基
于对其偿债能力的担忧。虽然无法直接获得具体的财务数据或银行政策文件来确定原因，但从优梵艺术
因资金链断裂而被迫停业的情况推测，其可能在还款能力、信用状况或担保资产价值等方面出现了问题
，进而导致银行暂停了贷款续作。如今，优梵艺术的困境愈发显现，令人深感遗憾。

 

家居行业的动荡不安，尤其是近年来频繁发生的资金链断裂、经营困难乃至企业倒闭事件，大大降低了
消费者对家居行业的信任度。最近，欧派家居遭遇了一系列与其经销商有关的风波，如辽宁海城某欧派
品牌经销商在收取客户巨额“全屋定制”款项后宣告破产，致使消费者蒙受损失。此前，黑龙江大庆的
欧派家居shouquan店铺也出现了“跑路”事件，牵涉数额庞大的未结货款。

实体家居销售疲软的趋势愈演愈烈，行业内包括居然之家、红星美凯龙、宜家等领军企业也深受其害，
纷纷面临严峻的运营挑战，不得不采取闭店措施以减轻损失。红星美凯龙在2023年就关闭了23家家具商
场就是一个鲜明的例子。

 

尽管如此，国家统计局2024年3月份数据显示，家具类零售总额仍录得121亿元，同比增长0.2%，显示行
业总体销售额仍在缓慢爬升，但增长动力明显不足，反映出家居市场短期内存在一定疲态。       

不过，在实体市场受到挑战的同时，家居品牌在网络电商平台上找到了新的发展机遇。202X年“双11”
购物节期间，多个家居和家电品牌在线上平台表现出色。淘宝和天猫平台中，源氏木语、林氏家居、顾
家家居等7个品牌首次实现了单店铺销售额破亿的佳绩。在天猫公布的整个“双11”活动周期内，索菲亚
、林氏家居、九牧等品牌销售成绩亮眼。特别是在“双11”活动开启后的短短4小时内，林氏木业及其关
联品牌源氏木语的成交额即突破10亿元人民币。

 

京东平台同样战绩喜人，在“双11”当天，通过直播带货的方式，10分钟内就有超过100个家电家具品牌



的交易额同比增长10倍以上。此外，douyin、快手、拼多多等社交电商平台上的家居装饰品类也取得显
著增长，douyin商城“双11”优质商品节期间，家电及家具行业的整体GMV同比增长超过120%。

 

显然，“双11”等活动期间，家居品牌充分利用电商平台的庞大流量和营销策略，有效提升了品牌知名
度并大幅提高了销售业绩。面对现状，家居品牌需要整合线上线下资源，采取多元化的市场策略吸引更
多潜在消费者。同时，随着消费者对生活品质不断提升的需求，家居品牌应紧随市场潮流，不断创新产
品设计，提升服务质量，才能在激烈的竞争中实现可持续发展。

 

注明：以上所有数据均来自互联网公开信息获取，小编不对本文内容任何真实性承诺保证，如有不实联
系小编处理。

小编所有分析的项目，只是分析商业经济模式，小编没有参与任何分析过的项目运营，也不投资参与任
何项目，不做任何项目私下评估，（以上分析均不构成任何投资建议）
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