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产品详情

在互联网席卷各行各业的时代，企业家们面临着一项不可避免且至关
重要的任务：进行思维变革，树立正确的观念。

而在未来，电商营销的两大主旋律将是电商品牌化和私域化。

现在有一种电商营销模式，采用了国家所提倡的绿色消费返利积分，
实现了平台、用户和商家三方共赢，同时也促进了电商品牌化和私域
化的消费增值模式——共享购模式。

该模式的两个核心资产是：

1. 共享值：这是一种消费证明，无论是商家还是消费者，只要直接或
间接参与消费，便可获得共享值。参与消费的金额越多，获得的共享
值也就越多。共享值仅用于共享积分的发放，不可用于消费、转赠或
挂售。

2. 共享积分：共享积分由平台限量发放，每天定额发放。消费者和商
家每天使用共享值获取当天定额发放的共享积分。共享积分可用于消



费抵扣、转赠和挂售。

该模式逻辑如下：

商家先向平台购买“共享积分”作为保证金。商家通过不断售卖商品
来销毁“共享积分”，从而获得更多的“共享值”。商家使用“共享
值”来获取更多的“共享积分”。随着“共享积分”数量的减少，平
台为“共享积分”托底的资金保持不变，因此“共享积分”的价值将
提升。

最后，用户通过消费获得等额的“共享值”，再使用“共享值”通过
平台的空投机制获得空投的“共享积分”。

共享购模式不仅是一个消费全返的模式，还是一个消费增值的模式。

1. 消费全返：用户消费后可获得等值的“共享值”，而这些等值的“
共享值”可转化为等值的“共享积分”，该积分可以用于变现。

2. 消费增值：用户消费后获得“共享值”，再通过“共享值”获取空
投的“共享积分”。如果用户认为“共享积分”具有升值潜力，便会
将“共享积分”保留在手中，等待升值后再进行变现。
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