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自媒体与传统媒体对比2.4 中国自媒体行业市场主体分析2.4.1
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中国MCN机构发展现状2.8 中国自媒体行业市场规模2.9



中国自媒体行业市场发展存在的问题第3章：中国自媒体行业市场竞争状况及融资并购分析3.1
中国自媒体行业竞争概况3.1.1 中国自媒体行业竞争主体分析3.1.2 中国自媒体行业竞争特点3.2
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中国自媒体行业竞争状态总结3.4 中国自媒体行业投融资、兼并与重组状况3.4.1 中国自媒体行业投融资发
展状况1、中国自媒体行业投融资概述（1）自媒体行业资金来源（2）自媒体行业投融资主体构成2、中
国自媒体行业投融资事件汇总3、中国自媒体行业投融资规模4、中国自媒体行业投融资解析（热门领域/
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中国自媒体行业兼并与重组事件汇总2、中国自媒体行业兼并与重组类型及动因第4章：中国自媒体商业
模式分析4.1 中国自媒体传播特征4.1.1 平民化、大众化、亲和力强4.1.2 传播快、个性化、互动性强4.1.3
年轻化、态度鲜明、带动性强4.1.4 用户粘性大、去中心化强4.2 自媒体变现模式分析4.2.1
广告盈利模式1、平台广告分成2、自营广告4.2.2 会员付费、社群经济盈利模式4.2.3
打赏激励盈利模式4.2.4 电商变现模式1、线上电商2、线下活动4.3 自媒体营销服务分析4.3.1
自媒体营销的特性1、自主性2、低成本3、多元化4.3.2
自媒体营销运作模式1、“网红效应”模式2、自主品牌营销3、跨界组合模式4、广告依存模式4.4
自媒体运营模式分析4.4.1 自媒体运营介绍4.4.2 自媒体运营模块4.4.3 自媒体运营模式分析1、品牌运营模
式2、产品运营模式3、写手运营模式4、社群运营模式第5章：中国自媒体产业链全景及产业配套布局5.1
中国自媒体产业链——产业结构属性分析5.1.1 自媒体行业产业链结构概览5.1.2
自媒体行业产业链全景图谱5.2 中国互联网营销和广告自媒体行业发展分析5.2.1 互联网营销和广告自媒体
行业发展概述1、互联网营销和广告的定义2、互联网重点企业的营销模式3、典型自媒体平台营销策略（
1）新浪微博平台（2）微信平台（3）Bilibili平台（4）小红书平台（5）抖音平台（6）kuaishou平台（7）
淘宝平台5.2.2 互联网营销和广告自媒体行业发展现状1、中国网络广告各平台收入占比情况2、中国网络
广告头部公司占比情况3、网络广告发展规模分析5.2.3
互联网营销和广告自媒体行业发展趋势分析第6章：中国自媒体行业细分市场发展现状6.1
中国自媒体行业细分市场发展现状6.2 中国自媒体细分市场分析：社交类自媒体6.2.1
社交类自媒体概述6.2.2 社交类自媒体市场发展现状1、社交类自媒体用户规模2、社交类自媒体市场主要
参与者3、社交类自媒体市场竞争格局4、社交类自媒体市场规模6.2.3 社交类自媒体发展趋势前景6.3
中国自媒体细分市场分析：网络新闻自媒体6.3.1 网络新闻自媒体市场发展现状1、网络新闻用户规模及使
用率2、网络新闻自媒体市场主要参与者3、网络新闻自媒体市场竞争格局4、网络新闻自媒体市场发展规
模分析6.3.2 网络新闻自媒体发展趋势前景6.4 中国自媒体细分市场分析：视频媒体类自媒体6.4.1
视频媒体类自媒体概述6.4.2
视频媒体类自媒体市场发展现状1、网络视频用户规模及使用率2、网络视频市场竞争格局6.4.3
视频媒体类自媒体发展趋势前景6.5 中国自媒体细分市场分析：音频媒体类自媒体6.5.1
音频媒体类自媒体概述6.5.2 音频媒体类自媒体市场发展现状1、网络音乐用户规模及使用率2、网络音乐
主要市场参与者3、网络音乐市场竞争格局4、网络音乐市场发展规模分析6.5.3
音频媒体类自媒体发展趋势前景6.6 中国自媒体细分市场分析：直播类自媒体6.6.1 直播类自媒体概述1、
直播类自媒体定义2、直播类自媒体与传统媒体的比较3、直播类自媒体行业特征6.6.2
直播类自媒体市场发展现状1、直播类自媒体市场规模分析2、直播类自媒体用户规模分析6.6.3
直播类自媒体发展趋势前景6.7
中国自媒体行业细分市场战略地位分析第8章：中国自媒体企业布局案例8.1
中国自媒体企业布局梳理与对比8.2 中国自媒体企业布局分析（不分先后，可定制）8.2.1 深圳市腾讯计算
机系统有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业基本信息2、企业业务架构及
经营情况（1）企业整体业务架构（2）企业整体经营情况3、企业自媒体业务布局及发展状况（1）企业
自媒体业务布局情况（2）企业自媒体业务服务能力4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（1）企业自媒
体业务创新成果追踪（2）企业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪（3）企业自媒体业务其他相关布
局动态追踪5、企业自媒体业务布局&发展优劣势分析8.2.2 阿里巴巴（中国）网络技术有限公司1、企业
发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业基本信息2、企业业务架构及经营情况（1）企业整体
业务架构（2）企业整体经营情况3、企业自媒体业务布局及发展状况（1）企业自媒体业务介绍（2）企



业自媒体业务销售布局4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（1）企业自媒体业务创新成果追踪（2）企
业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪（3）企业自媒体业务其他相关布局动态追踪5、企业自媒体业
务布局&发展优劣势分析8.2.3 新浪网技术（中国）有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展
历程（2）企业基本信息2、企业业务架构及经营情况（1）企业整体业务架构（2）企业整体经营情况3、
企业自媒体业务布局及发展状况（1）企业自媒体业务布局情况（2）企业自媒体业务发展现状4、企业自
媒体业务最新布局动向追踪（1）企业自媒体业务科研投入情况（2）企业自媒体业务投融资及兼并重组
动态追踪5、企业自媒体业务布局&发展优劣势分析8.2.4 网易（杭州）网络有限公司1、企业发展历程及
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）企业整体经营情况3、企业自媒体业务布局及发展状况4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（1）企业
自媒体业务科研投入情况（2）企业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪5、企业自媒体业务布局&发
展优劣势分析8.2.5 北京抖音信息服务有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业
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局及发展状况4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（1）企业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪（2
）企业自媒体业务其他相关布局动态追踪5、企业自媒体业务布局&发展优劣势分析8.2.6 北京kuaishou科
技有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业基本信息2、企业业务架构及经营
情况（1）企业整体业务架构（2）企业整体经营情况3、企业自媒体业务布局及发展状况（1）企业自媒
体业务布局情况（2）企业自媒体业务运营模式4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（1）企业自媒体业
务最新发展动态（2）企业自媒体业务最新发展规划5、企业自媒体业务布局&发展优劣势分析8.2.7 北京
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构及经营状况（1）企业整体业务架构（2）企业整体经营状况3、企业自媒体业务布局及发展状况（1）
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架构（2）企业整体经营情况3、企业自媒体业务布局及发展状况4、企业自媒体业务最新布局动向追踪（
1）企业自媒体业务科研投入情况（2）企业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪5、企业自媒体业务布
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展历程及基本信息2、企业经营情况（1）经营业绩（2）发展规模3、企业自媒体业务布局及发展状况4、
企业自媒体业务最新布局动向追踪（2）企业自媒体业务投融资及兼并重组动态追踪5、企业自媒体业务
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