
惠州到郑州 预制菜冷链物流 生物电子冷冻 欢迎致电

产品名称 惠州到郑州 预制菜冷链物流 生物电子冷冻
欢迎致电

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

2 99岁的五芳斋
??“???”

在冻品行业，品牌年轻化的“佼佼者”，是五芳斋没跑了。五芳斋品牌中心总经理徐炜也表示，五芳斋
很早就意识到了品牌老化的问题，重塑品牌的实验也开始得比较早。2008年，五芳斋在拓展全国市场时
意识到，全国市场对于五芳斋的品牌认知存在问题。于是，五芳斋开始在各个层面上重塑品牌，包括聘
请咨询公司、广告公司、包装设计公司帮助打造品牌。2011年，五芳斋提出企业转型，三个转型方向之
一是从区域品牌转型全国品牌，借助商超、大卖场等渠道销售预包装产品，将一个发源于嘉兴的区域品
牌变成一个全国品牌。徐炜表示，直接的担忧源自于年轻人，担心未来100年，年轻人是否还会喜欢特别
传统的产品，“首先我们想到的是，让年轻人对刮目相看。也就是说换一种角度，让他们感觉到我们其
实是中国会玩的。”徐炜说的年轻人指向Z世代，也就是95后、00后。对于五芳斋而言，广告推动了“五
芳斋”这家的品牌形象在短短3年内迅速年轻化。五芳斋原本的消费群体年龄跨度覆盖25-80岁，但现在
五芳斋吸引了更多25-40岁的城市中产阶层，例如“精致的妈妈们”、“新锐的白领们”，以及90后、00
后的Z世代年轻人。△图片来源：五芳斋@新浪微博围绕着“品牌年轻化”的大主题，五芳斋推出了一系
列节日广告片。广告风格、题材内容每次都在变化，但保持了一以贯之的脑洞清奇，令人“看不懂”、
“放飞自我”。例如五芳斋在端午期间推出了一组广告片《找呀找呀朋友》，内容是五芳斋与AKOKO、
钟薛高、拉面说推出联名款。但像诗歌一样的文案，配上小孩子奔跑、倒立等意义不明的动作，加上与
之前的广告截然不同的风格，让不少观众打出问号。而五芳斋的广告不限于传统节日，也有大量的30秒
的广告片以日常生活为题材。在今年的疫情期间，五芳斋也做了大量短视频。今年上半年，五芳斋总共
拍摄了41支短视频，端午节期间就有23支。△图片来源：环时互动在广告创意之外，五芳斋的广告片也
与常见的品牌广告有相当多的差异：广告内容围绕品牌产品，但却注重广告片本身情节的吸引力；在媒
介投放上的预算较少，也不做大规模的广告投放，但广告转化似乎不错，这与常见的品牌广告差别很大
。
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