
惠州到沧州 冷冻食品运输 奶酪 冷冻运输 生物电子冷冻

产品名称 惠州到沧州 冷冻食品运输 奶酪 冷冻运输
生物电子冷冻

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992
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专家：

冻品行业有，要感谢安井这匹“黑马”

△中国食品科学技术学会理事长孟素荷。图片来源：网络

会上，中国食品科学技术学会理事长孟素荷表示，在后疫情时代的划分当中，2020年是一个分水岭，而2
019年则是中国方便食品行业从L型向U型转变的一个初始期，在那之前是长长的谷底。

2019年中国食品工业增长不温不火，同比增长4.2%。方便食品行业在整个中国食品工业的发展当中处于
低位区。但是在方便食品这个板块当中，方便面的价值要优于冷冻食品，所以低调、爬坡、转型是这个
行业在2019年的总基调。

而突如其来的疫情则激活了方便行业平稳的发展节奏。受疫情期间居家隔离的影响，2020年1-5月方便食
品消费增长了1.5倍；其中严重的时间2月份的增幅达到了21.3倍的爆发；3月后减速，7月趋于平稳。方便
食品应急、救灾战略储备物资的功能在这个过程当中尽显。



曾经饱受争议的方便食品板块，在疫情期间表现出色，成为拉动中国食品工业逆势上扬的重要力量。

 A 

疫情期间的大收获：把库存全部消了

2019年，一是在创新上，冷冻食品是方便食品板块的优等生，它打破了长达四年的沉闷状态，进入创新
发展的第二春，迭代创新特征非常鲜明。

迭代创新是什么？就是在原有基础之上一层一层地往上走，所以加大了对传统优势产品的饺子、云吞的
精细化提升，产品更加多元、时尚。今年馄饨打开以后，有一层金汤，就是把汤料也变得更加美味。而
且一下子就提高了它的价值。

二是，与团餐的供应，与连锁餐饮对接已经成了气候，思念在这方面走在前面，但是现在三全、桂冠都
已经全面进入，这个业务一打开以后，像日本发展模式就已经到来了，所以它的开局或者它的厚积薄发
显示了力量。

三是，自加热食品和急冻面点持续创新。急冻米面在疫情期间发挥了很大的功能，后面持续影响曲线也
是平行的。

四是，通过便利店、自助售货机的方式，探索7-14天短保存期冷藏食品发展路径已经起步。尽管规模以
上的企业从522家减少到494家，但是发展质量提升。疫情之后，又有好几千家小的冷冻食品企业起来了
。但是如果没有这样创新的能力和规模效益的话，它会快速地退潮。2020年1月份马上上扬，增长了60%
。

还有主要产品市场占有率的变化，冷冻食品行业有，其中一个重要的黑马要感谢安井在这么多年当中的
创新，终于让老大哥们也跟着起来，这个行业被激活了。

疫情爆发以后，三全食品2020年上半年净利润4.52亿元，比2017-2019年三年的利润总和还要高出近5000万
。他们重要的收获就是说这些企业把库存全部都消了，所以非常了不起，厚积薄发，它只有在一个关键
时刻有一个激活的点，使这个行业所有前期的努力都没有白费，在这里体现了价值。

 B

后疫情时代，行业生存环境发生5大变化

疫情改变了市场，磨砺了行业，增加了消费者对方便食品的好感。但是大家不要高兴的太早了，因为应



急封城状态下的巨大需求是特殊时期的特殊状态。

2020年方便面从一季度23%的增速，4月份降到13%，5月份降到8%。冷冻食品从一季度64%降到60%，到
了第三季度依然在60%。当生活回归常态，市场也显出它的阵容，但是变化已经出现。研究后疫情时代
行业生存环境和市场需求的变化，是我们从应急走向常态化后现在必须要做的事情。

1.宅经济兴起，更多人回家吃饭。而且在亚洲国家当中，在家吃饭多的是中国大陆。

2.消费意识改变，对健康食品的需求更加旺盛。这种新的生活方式当中，方便食品仍成为主要的选择。

3.非方便食品企业以地域美食的差异，入局方便食品领域，它将使全行业的竞争更具活力和激烈度，为
诸多中型方便食品企业的翻身提供了市场空间。

4.免疫概念流行，植物基食品受到市场亲睐，未来食品成为价值追踪的热点，企业对科技的需求从未像
现在这样如此强烈。

5.用“全球观、全局观、未来观”布局未来。在全球疫情尚不明朗，中国食品工业面临深刻变化和重大
挑战。

面对变局，将使不同类型食品企业的战略定位和发展布局产生影响。在粮食安全的背景下，进口原材料
的不稳定性，像猪肉价格或者其他一些价格是供应链需要重新、段链条梳理。现在爱国情绪，国家认同
感增强，任何一个世界会影响一个市场的波动。

健康需求在加大，务实理性消费是消费金字塔当中的中下端加大加固。企业通过科技创新提升产品价值
，科企对接具备了已经有了高质量、高价值的提升，企业自身对科技的需求加大，投入加大。
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