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产品名称 品牌怎样做才能管控好线上售价（操作要点）

公司名称 杭州信羊网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 管控目标一:所有卖家按规定价格即可销售
管控目标二:打击未授权店铺下架
管控目标三:做好品牌线上控价

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道良睦路1399号8幢2
17室

联系电话 15857353163 15857353163

产品详情

未授权销售、品牌乱价，线上打假怎样合作？

大家好，这里是信羊。

最近，许多品牌方纷纷向我咨询在数字化浪潮的推动下，电商平台如雨后春笋般涌现，吸引了众多商家
入驻。然而，随着商家数量的激增，一些不良商家为了迅速牟利，采取低价销售策略，扰乱了市场价格
体系，对品牌形象和市场秩序造成了不小的冲击。为了维护品牌形象，确保市场公平竞争，品牌方亟需
采取有效措施来管控线上价格。

一、价格制定

价格制定是品牌管控线上价格的首要环节，它涉及到品牌定位、市场需求以及竞争策略等多个方面。

明确品牌定位与价格策略：品牌方应首先明确自身的市场定位，是高端、中端还是亲民。根据定位来制
定相应的价格策略，确保产品价格与品牌价值相符。同时，要考虑到产品成本、市场需求以及竞争对手
的定价情况，制定出既有竞争力又能保证利润的价格。

建立灵活的价格调整机制：市场环境是不断变化的，品牌方需要建立一套灵活的价格调整机制。当市场
竞争加剧或成本发生变化时，能够及时调整价格，以保持市场竞争力。

统一线上线下价格体系：为了避免线上线下价格冲突，品牌方应确保线上线下价格体系的一致性。这不
仅可以维护品牌形象，还能促进消费者对不同销售渠道的信任。

二、经销商的管控

经销商是品牌销售的重要渠道，对经销商的有效管控也是维护线上价格稳定的关键。



筛选合格经销商：品牌方在选择经销商时，应严格筛选，确保其具有良好的商业信誉和经营能力。同时
，要与经销商签订明确的合作协议，规定价格政策、销售渠道等关键条款。

定期培训与沟通：定期对经销商进行培训和沟通，传达品牌的价格政策和市场策略。通过培训，提升经
销商对品牌价值的认同感，增强其遵守价格规定的自觉性。

激励与约束机制：建立有效的激励和约束机制，对遵守价格规定的经销商给予奖励和支持，对违规经销
商进行处罚甚至取消合作。这样既能激励经销商积极推广品牌产品，又能有效遏制低价销售行为。

三、监管线上商家

对线上商家的有效监管是品牌管控线上价格的重要环节。

建立价格监测系统：利用技术手段建立价格监测系统，实时监测线上商家的销售价格。一旦发现低价销
售行为，立即采取措施进行干预。

加强沟通与协作：与电商平台建立良好的沟通机制，共同打击低价销售行为。当发现线上商家违规时，
及时与电商平台沟通协作，要求其进行整改或下架违规产品。

法律手段维权：对于顽固不化、屡次违规的线上商家，品牌方可以采取法律手段进行维权。通过起诉、
申请禁令等方式迫使违规商家停止低价销售行为并承担相应的法律责任。

总之，品牌方需要根据自己的实际情况，采取措施进行线上维权，这样才能有效地维护自己的利益和品
牌形象。
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