
小红书广告怎么投 小红书广告推流逻辑 小红书广告核心代理商

产品名称 小红书广告怎么投 小红书广告推流逻辑
小红书广告核心代理商

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 小红书投放:开户｜代运营｜充值
聚光平台:开户｜代运营｜充值
柏众科技:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路保利世界贸易中心E座

联系电话 13044251623 13044251623

产品详情

打开小红书，是开始种草的时刻；离开小红书，是成交的开始。

小红书的购物指南属性和去中心化推荐机制决定了用户的使用路径：搜索关键词，浏览推荐页，最终完
成成交。

小红书的用户在站内进行的三个重要动作环节是：搜索、推荐浏览和成交。

现在我们来分别讲解小红书搜索流量、推荐流量和直播流量的底层逻辑。

搜索流量算法:

由于小红书的定位，超过65%的流量来自搜索。因此，在搜索流量算法上需要更加精细。下面我们重点
讲解搜索流量算法的逻辑。

发布笔记-审核-收录-标签分类-第一轮推荐测试-
更大曝光，这是一篇笔记在小红书发布到曝光过程中经历的算法步骤。

基于这套算法逻辑，只要你的笔记通过审核并获得曝光，不论眼球多少，都会得到算法推荐。



系统会根据用户的搜索词进行算法匹配，并展示所有结果。如果关键词属于相关品类中较广泛的词汇，
界面上半部分会有一些专门的标签词汇提供分类筛选功能。这种方式对于用户进行无目的搜索时的体验
更好。同时，最热门的笔记会排在前面，展示形式和筛选条件都旨在缩小选择范围，帮助用户快速选择
。

搜索结果与需求的匹配主要依靠核心关键词和query的匹配度。搜索结果中展示的具体内容是通过分析用
户需求，找到最符合用户需求的信息。

笔记标题中的关键词非常重要，官方也明确提示：“填写标题会有更多赞哦”。因此，优化标题是让笔
记获得更多曝光的基础工作。

我们可以利用搜索的关键词、热词推荐等来帮助我们找到笔记的核心词，以便让系统识别并推荐给对应
用户。

从推荐内容中找出核心词:

推荐内容包括搜索框置灰关键词、页面显示的历史搜索和热搜词。

1）默认提示词：在点击搜索之前，平台会根据用户标签推荐默认提示词。默认提示词中存在一定量的搜
索流量。

2）热门搜索：展示最近一段时间被搜索次数最多的词，引导用户看一些最近热门的内容和热门话题推荐
，与用户的搜索行为和近期热门话题相关。

3）补充联想关键词：当用户输入部分内容时，系统会根据这些内容联想出完整内容，并自动补全关键词
。通过即时匹配关键词并展示出来，增加用户选择。例如，我搜索了“显瘦”，平台给我推荐了几个关
于显瘦的关键词。

考虑热词排序是综合展示结果。除了笔记数量外，“热词”的排序可能还与两个因素相关：用户主动搜
索频率以及系统推荐的热度。

在搜索后，系统会根据搜索词进行算法匹配，并展示所有结果。如果关键词属于相关品类中较广泛的词
汇，界面上半部分会有一些专门的标签词汇提供分类筛选功能。这种方式对于用户进行无目的搜索时的
体验更好。同时，最热门的笔记会排在前面，展示形式和筛选条件都旨在缩小选择范围，帮助用户快速
选择。

在选择关键词时需要注意以下几点：

1）小红书的热搜推荐是平台短期流量内容的标志；搜索提示关键词和筛选热门是长期流量所在，来源于



小红书真实用户数据分析和总结。

2）要优先选择竞争度小、流量大且比较精准的关键词，避免选择宽泛的关键词。

3）学会反向推测关键词。确定笔记主题和关键词后，要反过来思考希望用户用哪些常见关键词能够找到
自己的笔记。

4）合理布局关键词在笔记标题、正文、话题、评论等位置，有助于笔记被收录和精准推荐。避免堆砌关
键词，因为这样做会被系统判定为广告，长期操作会导致账号权重降低。

只有吸收小红书所有与品牌相关的搜索流量，才能实现品效合一的最佳效果。
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