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好的，以下是一个关于CPM和CPC计费方式差异的例子：

假设有一个广告主希望在一个大型在线平台上推广其新款智能手机。广告主有两个

选项：使用CPM计费方式或使用CPC计费方式。

如果广告主选择CPM计费方式，那么他将为广告的每千次展示支付费用。无论这些

展示是否转化为用户的点击或购买行为，广告主都需要支付费用。这种方式适合品

牌宣传，因为通过大量的曝光，广告主的品牌和产品可以得到广泛的认知。但是，

这也意味着广告主可能需要为那些并未直接转化为销售的展示支付费用。

另一方面，如果广告主选择CPC计费方式，那么他将仅为广告的每次点击支付费用

。只有当用户实际点击广告，广告主才需要支付费用。这种方式更适合那些希望直

接针对用户行为（如点击或购买）进行付费的广告主。虽然这种方式可能使得广告

的曝光次数相对较少，但每次点击都更有可能转化为实际的销售，因此广告主可以

更有效地利用预算。



总的来说，CPM和CPC各有其优点和适用场景。广告主需要根据自己的广告目标、

预算和预期效果来选择合适的计费方式。
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