
抖音广告投放的投放方式有哪些

产品名称 抖音广告投放的投放方式有哪些

公司名称 中晟盈通信息科技（北京）有限公司

价格 .00/件

规格参数 全国:抖音开户
全国:巨量引擎开户
全国:头条开户

公司地址 北京市海淀区清河永泰园甲1号综合楼626房间

联系电话 18888841776 18888841776

产品详情

抖音广告投放的投放方式丰富多样，以下是一些主要的投放方式：

信息流广告：信息流广告以原生内容的形式出现在用户浏览的信息流中，包括信息流GD单页广告等。这

种广告形式能够自然地融入用户的浏览体验中，提高广告的曝光度和用户参与度。

开屏广告：开屏广告是在用户打开抖音APP时首先展示的广告，具有极高的曝光度和视觉冲击力。广告

主可以根据需求设置定向条件，确保广告能够精准触达目标受众。

达人合作广告：与抖音上的zhiming博主或达人进行合作，利用他们的影响力和粉丝基础进行广告投放。

广告主可以与达人商讨拍摄要求，共同制作广告内容，并通过达人的账号发布，实现品牌宣传和销售转

化。

DOU+推广：DOU+是抖音平台提供的一种广告推广工具，可以提升视频的播放量和互动量，促进广告

效果的转化。广告主可以根据自己的需求，选择投放DOU+来提升广告的曝光度和用户参与度。

TopView引流广告：TopView广告能够购买付费产品给直播间进行引流，帮助直播间在短时间内迅速聚拢

流量。这种广告形式适用于希望通过直播形式进行产品推广和销售的品牌或商家。

搜索广告：广告主可以在抖音平台设置关键词，当用户搜索相关内容时，广告会以搜索结果的形式展示



。搜索广告具有较高的精准度，能够匹配用户的搜索意图，提高广告的点击率和转化率。

此外，抖音还提供了巨量AD信息流广告、巨量千川、小店随心推、巨量本地推等针对不同行业和推广需
求的广告投放方式。广告主可以根据自身需求和预算，选择合适的投放方式组合，以实现zuijia的广告效
果。

需要注意的是，不同的投放方式具有不同的特点和适用场景，广告主在选择投放方式时，需要综合考虑
自身品牌、产品特点、目标受众以及预算等因素，制定合适的投放策略。同时，广告主还需要不断优化
广告内容，提高广告的质量和吸引力，以获得更好的广告效果。
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