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产品详情

从发展阶段来看，现制茶饮已经从增量市场过渡到了存量市场，但对于高度依赖创新的现制茶饮赛道而
言，在产品体系上，茶底和养生饮品依旧是两个明确的尚未迎来峰值的巨大风口，具备爆发式增长的契
机。2024年，这两大风口爆发的机会是否成熟？谁又具备更早爆发的潜质呢？
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茶底创新，

迎来重做一遍的价值

2022年，围绕茶底的创新就迎来了高光时刻，引发了行业的普遍关注。无论是书亦的橙漫山茶花，还是
百分茶的竹生空野，表现都堪称惊艳。

进入2023年，茶底创新进一步升级，围绕高品质和高香两个方向，头部品牌都在纷纷布局，让茶底的爆
发趋势变得更加明显。

在去年3月份，奈雪创始人彭心就曾公开表示:“传统茶将迎来年轻消费者的春天，茶饮需要回归茶本质
”。



而于去年年底发布的《2023年用户爱茶报告》中，奈雪更是反复提及“鸭屎香”、“大红袍”、“龙井
春茶”、“茉莉初雪”等优质茶底，并强调在2024年将“秉持对优质茶叶的专注”。

喜茶也于去年12月份，以十多年的真茶应用经验为基础，发布了《喜茶真茶标准》。该标准展示了喜茶
真茶的茶园种植、茶叶制作、茶叶使用、茶文化传播等全流程的高标准的细节信息。

2022年年底，喜茶发布了真奶标准，一定程度锚定和助推了2023年酸奶和鲜奶的先后爆发。此次喜茶凭
借头部品牌的敏锐感知，再次发布真茶标准，为茶底的爆发式增长，带来了更大的确定性。

根据奈雪《2023年用户爱茶报告》中的数据显示，有87%的用户越来越关注茶底的应用，并且随着优质茶
底的应用，为奈雪带来了大量的男性用户增量：在奈雪8000万的会员中，男性用户占比为35%，较2022年
提升了近6%。

消费者越来越懂茶，也愿意花费时间和精力，去钻研茶的历史渊源、文化传承，以及不同的风味口感。
这些消费趋势的变化，让越来越多的茶叶流派得到了在现制茶饮中的应用机会，能够进一步细化当下的
产品体系，打造更具个性化的产品特征。

借助博大精深的传统茶叶体系，无疑能够为现制茶饮的产品创新提供数不胜数的新机会，甚至绝大多数
产品，都将会在茶底时代迎来重塑一遍的机会，从而形成类似咖啡风味和咖啡氛围分庭抗礼的商业氛围
。

目前，茶底爆发的市场情绪已经酝酿足够，但依旧有一些需要解决的难点。

首先，在现制茶饮的产品构成中，茶底面临着风味不显、难以突出的困境。如何让消费者清晰地感受到
茶底的风味，是产品破圈的关键。目前来看，业内最青睐的方式，是打造“高香型”的茶底，利用高香
来凸显茶底的特征，但随着技术的升级，研发的深入，不排除会新的呈现方式。

其次，茶底的升级可能会带来成本结构的剧烈变化。在当前的市场环境下，如何均衡成本和品质之间的
关系，也是需要探索解决的重要课题。

另外，茶的历史悠久。茶底的创新应用，不仅体现在产品品质的提升上，还在于对传统文化的重新演绎
，尽管营销一直是现制茶饮品牌的强项，但如何将传统文化和当下年轻人的喜好做深度结合，依旧是一
项不小的挑战。
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草本养生，

奶和鲜果后的又一超级流派

如果茶底带给现制茶饮的是重做一次的机会，那么草本养生则有机会成为继奶和鲜果之后的又一个超级
细分品类。



从一整颗人参到荆芥再到紫苏，草本养生饮品陆续打造出众多爆款产品，让不少朋克养生的年轻人乐此
不疲。凭借出色的市场表现，不少专注于草本养生饮品的品牌都得到了资本的青睐。

比如曾拿下南京星纳赫资本数千万元 Pre-A 轮融资的椿风茶饮，以及在2023年下半年获得新一轮Pre-A 战
略融资，估值6.6亿的荷田水铺等。可见，在资本端的眼中，草本养生茶饮也是一条非常值得期待的细分
赛道。

菊花清火、红枣补气、生姜驱寒⋯⋯凭借久远的文化传承、从小耳濡目染的环境熏陶，叠加当下大健康
需求的全面爆发，草本养生饮品得到了越来越多年轻消费者的信任。

而草本文化本身具备繁杂的传承体系，涉及的原材料更是数不胜数，并且其功能性的挖掘空间也不可限
量，一旦全面铺开，草本养生饮品将有机会成为继奶茶、果茶之后，又一条可以持续细分深挖的超级流
派，并将带来巨大的市场增量空间。

但想要完成从小众到大众的“惊险一跃”，草本养生饮品也有几道必过的关卡。

首先同样是口感难题。不过与茶底的痛点正好相反，草本养生饮品要考虑的是如何降低草本元素对产品
整体风味的影响，保持饮品整体调性的平和，为消费者带来容易接受的口感。并且草本中不缺如陈皮、
山楂、枸杞等口味酸甜、香气突出的元素存在，能够帮助草本养生饮品打造爆款、提升普及度和复购。

其次，草本养生饮品需要兼顾口味与功能性，对产品研发的要求极高，无论是草本的选材，还是草本元
素与其他配料之间的搭配，对研发人员的理论知识都有着极高的要求。如何建立专业高效的产品体系，
具备批量化的人才培养能力，都是影响品牌规模的重要指标。

最后，草本养生饮品在宣传上限制颇多，尤其要特别注意相关政策法规。如何让消费者更加明确地认知
产品特征，尤其是功能性特征，非常考验品牌的营销表达能力。
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谁将是2024的最大风口？

来2024HOTELEX上海展找答案

相对而言，茶底是对现有产品体系的重塑，而草本则是非常值得期待的增量空间。两者都处于“风将起
时”，在2024年都拥有非常大的确定性机会。

但能否成为最大的风口，取得爆发式的增长，更关键的因素，或许还是其背后供应链体系的成熟度。今
年3月份的这场酒店餐饮行业盛会，将有助于我们一览现制茶饮供应链体系的全貌。

2024年3月27日-30日，第三十二届上海国际酒店及餐饮业博览会展将在国家会展中心(@上海浦西�虹桥)
隆重举办，作为展会拳头板块的咖啡与茶板块，将汇聚行业上下游各个环节的头部企业，以及他们针对



市场趋势研判而推出的新品、爆品，为专业观众带来物资采购、成本优化、新品研发等全方位的商贸配
对需求。

同时展会还将继续通过展会赛和C端市集相结合的形式，广邀行业智脑、行业研发高手，以及热衷于现
制饮品消费和分享的C端消费者，举办各类主题论坛、潮饮赛事以及咖啡潮饮美食文化节等丰富多彩的
现场活动，将市场的全貌复刻至此，实现对行业的全面观察。

无论是参展展商、赛事作品还是嘉宾分享，都将涉及到茶底和草本相关的产品展示、行业分析和应用实
践，助力业内人员更好地判断后续市场趋势和风向，提前布局，把握先机。

2024年的两大风口，茶底和草本，你更看好谁？3月27日-30日，国家会展中心(@上海浦西�虹桥)，第三
十二届上海国际酒店及餐饮业博览会展，我们一起揭晓答案吧！
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上海新国际博览中心（浦东新区龙阳路2345号）
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