
饰品品牌如何管控线上商家（线上控价教学）

产品名称 饰品品牌如何管控线上商家（线上控价教学）

公司名称 杭州信羊网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 管控目标一:所有卖家按规定价格即可销售
管控目标二:打击未授权店铺下架
管控目标三:做好品牌线上控价

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道良睦路1399号8幢2
17室

联系电话 15857353163 15857353163

产品详情

授权销售、品牌乱价，线上打假怎样合作？ 
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大家好，这里是信羊。

最近，许多品牌方纷纷向我咨询随着电商平台的蓬勃发展，线上商家数量激增，为消费者带来了前所未
有的购物便利。然而，这一繁荣背后也隐藏着一些不良商家为了牟利而低价售卖商品的乱象。对于饰品
品牌而言，如何有效管控线上商家，维护品牌形象和市场秩序，成为了一项亟待解决的挑战。

一、低价给品牌带来的影响

低价销售虽然短期内能吸引消费者，但长期来看，对品牌的影响却是深远的。具体来说，低价给品牌带
来了以下三个方面的负面影响：

品牌形象受损：低价往往与“廉价”、“低质”等负面标签联系在一起。长期低价销售会让消费者对品
牌的定位和价值产生怀疑，从而降低品牌的整体形象和档次。

价格战与恶性竞争：一旦低价成为市场竞争的主要手段，商家之间很容易陷入价格战。这不仅会压缩商
家的利润空间，还可能导致产品质量下降，最终影响消费者的购物体验。

损害渠道商利益：低价销售会扰乱市场价格体系，损害正规渠道商的利益。长期下去，可能导致渠道商
对品牌失去信心，甚至选择放弃合作。

二、与商家签订低价合同



为了维护品牌形象和市场秩序，饰品品牌可以与线上商家签订低价合同，明确双方的权利和义务。以下
是签订低价合同时需要考虑的三个关键点：

价格约束条款：合同中应明确规定商品的最低销售价格，禁止商家以低于该价格进行销售。同时，还可
以设定价格浮动范围，以适应市场变化。

违约责任与处罚：对于违反低价合同规定的商家，合同中应明确相应的违约责任和处罚措施。这可以包
括罚款、取消合作资格等，以确保合同的严肃性和约束力。

监测与执行机制：品牌方应建立一套有效的价格监测机制，及时发现并处理低价销售行为。同时，还应
设立专门的执行团队，负责合同的监督和执行工作。

三、投诉低价链接的方式

尽管有了低价合同作为约束，但仍然难免会有商家违规操作。当发现低价链接时，品牌方可以通过以下
三种方式进行投诉：

直接向电商平台投诉：大多数电商平台都设有专门的投诉渠道。品牌方可以通过这些渠道提交低价链接
的投诉，并提供相关证据材料。电商平台通常会根据规定进行审核和处理。

联系商家协商：在发现低价链接后，品牌方也可以先尝试与商家进行沟通协商。要求商家立即停止低价
销售行为，并恢复原价。这种方式相对温和，有助于维护双方的合作关系。

法律途径维权：如果商家拒绝合作或电商平台处理不力，品牌方还可以选择通过法律途径维权。可以聘
请律师发送律师函或提起诉讼，要求商家承担违约责任并赔偿损失。

总之，品牌方需要根据自己的实际情况，采取措施进行线上维权，这样才能有效地维护自己的利益和品
牌形象。
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