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第1章：全球社交网络行业发展现状及趋势

1.1 全球社交网络行业发展现状及趋势



1.1.1 全球社交网络市场规模分析

1.1.2 全球社交网络用户规模分析

1.1.3 全球社交网络排名分析

1.1.4 全球社交网络发展趋势分析

（1）主流社交网络用户增幅持续下降

（2）长尾社交应用继续涌现并快速增长

（3）从用户量剧增到广告收入剧增

（4）社交购物将广泛普及

（5）FacebookLive将使流媒体直播成为主流

（6）社交媒体客服质量显著提升

1.2 美国社交网络行业发展现状及趋势

1.2.1 美国社交网络市场规模分析

1.2.2 美国社交网络用户规模分析

1.2.3 美国社交网络渗透率分析

1.2.4 美国社交网络用户粘性分析

1.2.5 美国社交网络盈利模式分析

（1）网络广告

（2）用户付费

1.2.6 美国社交网络广告支出市场地位

1.2.7 美国社交网络发展趋势分析

（1）社交媒体将继续作为重要新闻信源

（2）年轻用户青睐“阅后即焚”App

（3）新闻业是社交媒体攻坚新重点——Facebook 一马当先

1.3 英国社交网络行业发展现状及趋势

1.3.1 英国社交网络市场规模分析

1.3.2 英国社交网络用户规模分析



1.3.3 英国社交网络渗透率分析

1.3.4 英国社交网络用户粘性分析

1.3.5 英国社交网络盈利模式分析

1.3.6 英国社交网络广告市场情况

1.3.7 英国社交网络发展趋势分析

1.4 日本社交网络行业发展现状及趋势

1.4.1 日本社交网络市场规模分析

1.4.2 日本社交网络用户规模分析

1.4.3 日本社交网络渗透率分析

1.4.4 日本社交网络用户粘性分析

1.4.5 日本社交网络盈利模式分析

1.4.6 日本社交网络发展趋势分析

 

第2章：中国社交网络行业发展现状分析

2.1 中国社交网络行业整体现状分析

2.1.1 行业发展现状分析

2.1.2 行业市场规模分析

2.1.3 行业发展有利因素

（1）互联网产业的飞速发展

（2）国家宏观经济环境的驱动

（3）文化多元化的推动

（4）智能手机的普及

2.2 中国社交网络行业用户分析

2.2.1 行业用户规模分析

2.2.2 行业用户渠道与使用频率分析

2.2.3 行业用户粘性分析



2.3 中国PC端&移动端社交网络分析

2.3.1 PC端社交网络市场分析

（1）PC端社交网络发展现状分析

（2）PC端社交网络用户特征分析

（3）PC端社交网络典型产品分析

2.3.2 移动端社交网络市场分析

（1）移动端社交网络发展现状分析

（2）移动端社交网络用户特征分析

（3）移动端社交网络典型APP分析

2.3.3 PC端&移动端社交网络优劣势对比

2.3.4 PC端&移动端社交网络盈利模式分析

2.3.5 PC端&移动端发展趋势分析

2.4 中国社交网络行业市场竞争分析

2.4.1 社交网络排名分析

2.4.2 社交网络梯队竞争分析

2.4.3 社交网络第二梯队竞争分析

2.4.4 社交网络第三梯队竞争分析

 

第3章：中国社交网络行业盈利模式分析

3.1 中国社交网络行业盈利点分析

3.1.1 广告收入

3.1.2 用户付费

3.1.3 APP应用开发经营者利润分成

3.1.4 电信运营商、手机厂商利润分成

3.2 中国社交网络行业盈利模式分析

3.2.1 会员收费模式



3.2.2 增值服务模式

3.2.3 入口模式

3.2.4 其他模式

3.3 中国社交网络行业盈利方向预测

 

第4章：中国社交网络行业细分市场发展潜力分析

4.1 社交网络行业细分市场结构

4.1.1 个人消费社交市场

4.1.2 企业社交市场

4.2 综合社交细分领域发展潜力分析

4.2.1 综合社交用户规模分析

4.2.2 综合社交用户粘性分析

4.2.3 综合社交典型APP分析

4.2.4 综合社交盈利模式分析

4.2.5 综合社交盈利能力分析

4.2.6 综合社交发展趋势分析

4.2.7 综合社交发展潜力分析

4.3 陌生人社交细分领域发展潜力分析

4.3.1 陌生人社交用户规模分析

4.3.2 陌生人社交用户粘性分析

4.3.3 陌生人社交典型APP分析

4.3.4 陌生人社交盈利模式分析

4.3.5 陌生人社交盈利能力分析

4.3.6 陌生人社交企业融资案例

4.3.7 陌生人社交发展趋势分析

4.3.8 陌生人社交发展潜力分析



4.4 兴趣社交细分领域发展潜力分析

4.4.1 兴趣社交用户规模分析

4.4.2 兴趣社交用户粘性分析

4.4.3 兴趣社交典型APP分析

4.4.4 兴趣社交盈利模式分析

4.4.5 兴趣社交企业融资案例

4.4.6 兴趣社交发展潜力分析

4.5 婚恋交友细分领域发展潜力分析

4.5.1 婚恋交友用户规模分析

4.5.2 婚恋交友用户粘性分析

4.5.3 婚恋交友典型APP分析

4.5.4 婚恋交友盈利模式分析

4.5.5 婚恋交友盈利能力分析

4.5.6 婚恋交友企业融资案例

4.5.7 婚恋交友发展趋势分析

4.5.8 婚恋交友发展潜力分析

 

第5章：国内外社交网络行业重点企业分析

5.1 国外社交网站经营分析

5.1.1 Facebook

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布



（7）企业营业收入分析

（8）企业市场占有率分析

（9）企业融资路径分析

（10）企业发展方向与战略

5.1.2 YouTube

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业市场占有率分析

（7）企业融资路径分析

（8）企业发展方向与战略

5.1.3 Twitter

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布

（7）企业营业收入分析

（8）企业融资路径分析

（9）企业发展方向与战略

5.1.4 MySpace

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构



（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业融资路径分析

（7）企业发展方向与战略

5.1.5 Line

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务特点

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布

（7）企业营业收入分析

（8）企业融资路径分析

（9）企业发展方向与战略

5.1.6 LinkedIn

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布

（7）企业营业收入分析

（8）企业发展方向与战略

5.2 国内社交网站经营分析

5.2.1 微信



（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）微信用户情况分析

（7）企业市场占有率分析

（8）企业融资路径分析

（9）企业发展方向与战略

5.2.2 陌陌

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布

（7）企业营业收入分析

（8）企业融资路径分析

（9）企业发展方向与战略

5.2.3 新浪微博

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务分析

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布



（7）企业营业收入分析

（8）企业融资路径分析

（9）企业发展方向与战略

5.2.4 雪球

（1）企业基本情况

（2）企业产品/服务结构

（3）企业市场定位分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业用户规模分析

（6）企业用户地区分布

（7）企业融资路径分析

（8）企业发展方向与战略

 

第6章：中国社交网络行业发展前景与投资机会分析

6.1 中国社交网络发展趋势及前景

6.1.1 社交网络发展趋势分析

（1）主流社交网络垂直化发展

（2）大数据在社交网络的应用

（3）社交网络平台电子商务化

6.1.2 社交网络发展前景预测

6.2 中国社交网络市场投资现状分析

6.2.1 社交网络投资规模分析

6.2.2 社交网络行业投资主体分析

6.2.3 社交网络行业投资轮次分析

6.2.4 社交网络行业投资地区分析

6.2.5 社交网络行业投资方式分析



6.2.6 社交网络各领域投融资分析

6.2.7 社交网络各领域融资案例

6.2.8 我国社交网络投资应注意的问题

（1）行业隐私安全备受质疑

（2）社交网站同质化现象突出持续盈利能力不明显

（3）行业竞争加剧

（4）企业估值虚高

（5）投资方式有待创新

6.2.9 社交网络行业投资趋势预测

6.3 中国社交网络市场投资机会分析

6.3.1 社交网络投资机会分析

（1）社交网络产业链方面的投资机会

（2）社交网络内容方面的投资机会

6.3.2 社交网络投资方向建议
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