
干货必备！今日头条冷启动期如何起量（上）

产品名称 干货必备！今日头条冷启动期如何起量（上）

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情
做信息流推广，“起量难”一直是困扰优化师的一大难题。久而久之，从一个科学投放者逐渐演变成了一位玄学大师。然而，起量难的其核心又在于过不了冷启动期？我们来讲讲如何科学度过广告冷启动期。

一、什么是冷启动期？

打个比方：以前车子在开动前经常要预热发动机，那么这个预热动作就称为冷启动。冷启动期，就是车子发动机完成预热开始为车子提供动力时间区间。

今日头条广告投放的时候，也会经常提到冷启动期。广告里面的冷启动期通常又被叫作「学习期」，字面上理解就是「供新计划学习」的阶段。

平台对于冷启动期的官 方解释：从广告首次投放出去那一刻开始的4天内(首次投放出去当天记为第1天)，也就是平台披露的「学习期」。

二. 冷启动期受到哪些因素影响？

一个计划它能否度过冷启动期，一般是受到多个因素影响的，比如：投放时间、出价、定向、预算、素材质量、素材数量、计划的数量、账户的数量等等。

通常情况下我们可以排查以下几个问题，来判断账户为什么过不了冷启动期。

1、定向是否过窄？
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如果定向如果过窄，预估曝光过低，通常会导致系统分配流量过少。刚开始账户可以使用系统推荐定向或者放开定向或者使用智能放量进行尝试，让账户优先先获取曝光。

2、账户预算/余额是否不足？

计划预算、账户余额、账户预算、广告组预算、计划预算不足，余额和预算所带来的结果是不同的。明确是余额问题还是预算问题。如果是余额不足，建议保持充足的余额。

预算：会在日志中明确到是计划预算/广告组预算/账户预算的问题，调高预算设置即可。

3、广告负反馈是否过多？

是否出现大量的用户不感兴趣或者是举报，广告尽量做到投放内容和落地页信息保持一定的相关性，同时注意优化创意/避免标题党/修改素材质量等等。

4、ECPM竞争力是否有问题？

出价竞争力：提高出价,后续会上线提价展示量预估，可清楚知道提价能够带来的曝光提升；同时也可使用自动出价或者是一键起量等工具获得更大竞争力。

点击竞争力：提高创意吸引力，可使用程序化创意。

转化竞争力：优化落地页广告质量，同上方负面用户体验部分，可优化定向。

整体新计划竞争力：如新计划一直无展现，也可使用一键继承来复用老计划投放阶段的模型数据。

5、关注负向操作

是否频繁暂停,暂停时间过长，冷启动期间计划的频繁关停和开启，系统会视为负向操作。

计划创意多样性较低，相似创意挤压严重。
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