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6.2.10 业之峰诺华家居装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.11 深圳广田装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析



（8）企业最新发展动向分析

6.3 互联网家装lingxian企业案例分析（排名不分先后）

6.3.1 上海齐家网信息科技股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业发展历程

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.2 北京一起网科技股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业发展历程

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.3 土巴兔集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业发展历程

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析



（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.4 厦门美家帮科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业经营模式分析

（5）企业销售渠道分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

第7章：中国家装行业前景趋势预测与投资建议

7.1 家装行业发展前景与趋势预测

7.1.1 行业发展前景预测

7.1.2 行业发展趋势预测

（1）新生代消费群体更注重家装质量和追求生活品质

（2）一站式配齐的整装模式逐渐受到新生代消费者的青睐

（3）家装市场供应链面临整合，集中度将加快提升

（4）竞争格局日趋复杂

（5）随着更多的家装企业成功完成数字化转型，未来家装新零售将成为最重要的家装消费新通道

（6）数字化转型将引领家装行业未来发展

（7）家装行业营销获客模式正在发生变化

7.2 中国家装行业投资潜力分析

7.2.1 行业投资现状分析

7.2.2 行业进入壁垒分析

（1）品牌壁垒



（2）设计人才壁垒

（3）工程质量壁垒

（4）供应链管理壁垒

（5）规模化经营壁垒

（6）精细化管理壁垒

7.2.3 行业运作模式分析

7.2.4 行业投资风险预警

（1）宏观经济景气度变化的风险

（2）房地产调控政策的风险

（3）住宅全装修政策的风险

（4）人力资源风险

（5）成本上升导致的经营风险

（6）市场竞争风险

7.3 家装行业投资策略与建议

7.3.1 行业投资价值分析

7.3.2 行业投资机会分析

（1）二次装修与改造房市场增长潜力大

（2）精装房装修市场空间巨大，家装市场新增长点“定制精装模式”开始落地

（3）装配式内装

（4）互联网家装渗透率将不断提升，整合化互联网家装平台服务需求增长

（5）家装与智能家居融合成为家装行业的新热点

（6）全产业链的服务内容

（7）供需链智能仓储物流将在家装行业中占据越来越重要的地位

7.3.3 行业投资建议

（1）严控成本，提高生产效率

（2）开拓新兴市场和发展中国家市场



（3）加强人力资源管理，储备企业人才

（4）保证产品，服务质量

（5）及时调整营销方向，抓住市场重点
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