
腾讯广告介绍 腾讯广告代理商开户 腾讯广告代运营

产品名称 腾讯广告介绍 腾讯广告代理商开户
腾讯广告代运营

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 腾讯广告:开户｜代运营｜充值
广点通投放:开户｜代运营｜充值
柏众科技:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路保利世界贸易中心E座

联系电话 13044251623 13044251623

产品详情

一、投放管理平台基本功能

腾讯广告投放管理平台（e.qq.com）是一款为广告主提供的全面广告投放系统。它集合了一系列功能，
旨在帮助广告主实现营销推广的目标。该平台可以将广告投放到腾讯生态的各个渠道中，包括微信朋友
圈、微信公众号与小程序、QQ、腾讯信息流、腾讯音乐、腾讯新闻与腾讯视频、优量汇等，甚至还能在
QQ浏览器等搜索资源中展示广告。

此外，平台提供了广告优化、数据分析、创意生产、托管投放等多种功能，为广告主提供全方位的支持
。广告主可以通过平台了解广告效果并进行优化操作，实现最佳的推广效果。

帮助中心将涉及到的产品能力进行了系统化介绍，以便广告主更好地了解系统的使用。内容主要分为以
下四个部分，并涵盖了各种场景：

1. 开通账户：介绍如何开通系统账户以及如何分配角色。

2. 工作台：介绍腾讯广告提供的全新一站式营销管理平台。该平台具备组织管理、数据分析、资产管理
、财务管理等核心能力。

3. 广告上新：介绍了创建一条广告的标准化流程，以及通过工具生成和管理投放所需物料的方法。



4. 广告优化：介绍了广告投放后可通过哪些能力进行广告效果分析和优化操作。

腾讯广告针对不同的版位和创意形式，提供了五种不同的售卖方式，分别是CPC、CPM、CPA、oCPC和
oCPM。

a. CPC（按点击付费）：广告主按每次用户点击广告时支付费用。

b. CPM（按曝光付费）：广告主按广告在千次展示时支付费用。

c. CPA（按下载付费）：广告主按每次用户下载或完成特定动作时支付费用。

d. oCPC（以点击计费的智能出价）：广告主选择特定的优化目标，并提供期望的平均转化成本，系统会
预估每次展示的转化价值，并自动进行出价调整，按照用户点击付费。

e. oCPM（以展示计费的智能出价）：广告主选择特定的优化目标，并提供期望的平均转化成本，系统会
预估每次展示的转化价值，并自动进行出价调整，按照广告曝光付费。

通过选择适合的售卖方式，广告主可以更灵活地根据自身需求和目标进行投放策略，实现最佳的广告效
果。

二、账户结构及各层级重点功能认知

在一个广告账户下，包含了四个层级的结构，分别是推广计划、广告、关键词和创意。

推广计划和广告用于区分物料管理，推广计划是为了更好地管理广告投放的计划与策略，而广告则是具
体的广告素材。

创意则是指用户在广告结果页上看到的前端广告内容，它能够吸引用户点击广告。

对于搜索广告而言，关键词是决定触发广告的依据，即用户输入的关键词与广告中的关键词匹配时会触
发相应的广告。

搜索广告下的创意和关键词可以任意组合，这样可以使得广告更加多样化。

在单个账户下，最多可以创建300个推广计划、2万个广告。每一个广告下可以创建一个动态创意，而动
态创意下又包含了多个创意元素。



对于搜索广告，一个广告下最多可以购买1000个关键词。而在一个账户下，最多可以购买35万个关键词
。

以上是在一个广告账户下的层级结构和限制数量，通过合理组织和管理这些层级，广告主能够更有效地
进行广告投放和推广活动。

在广告账户中，存在着四个层级的结构，包括计划、广告、创意和关键词。

1. 计划层级：计划用于区分物料管理，广告主可以在这个层级上设置计划的类型、推广目标、投放方式
、计划预算和计划名称等信息。

2. 广告层级：广告用于精细化管理物料，广告主可以在这个层级上设置目标详情、广告版位、定向、排
期与出价、广告预算和广告名称等信息。

3. 创意层级：创意包含了标题、描述、落地页、品牌形象和创意组件等内容。根据选择的广告版位和创
意形式，广告主可以添加图片、子链和视频元素，以及撰写广告文案。创意是用户最终看到的广告内容
，通过创意预览功能，广告主可以实时预览最终广告的呈现形式。

4. 关键词层级：关键词作为触发广告的依据，广告主可以根据自身业务特性购买不同词性的关键词。系
统提供了系统拓词和手动填词两种购买方式，广告主可以自主选择适合自己的方式。

通过这四个层级的设置和管理，广告主能够更好地控制和优化广告投放，提升广告的效果和效益。

三、广告投放阶段

流程入口

预算规划：账户预算和计划预算

推广目标确定：展示广告9个，搜索广告8个

物料准备：创意标题、描述、图片、视频、品牌形象图片、落地页

资产准备：商品库（关注商品推广）、门店（关注门店推广）、应用（关注应用推广）

计划创建：确定计划类型（展示/搜索/通投）、确定推广目标、配置否定词（搜索计划）



广告创建：确定推广位置、配置定向、配置出价方式、确定优化目标/转化、确定出价策略、配置否定词
（搜索广告）

四、广告管理阶段

流程阶段

计划管理：设置、筛选、编辑、暂停、删除列表字段

广告管理：设置、筛选、编辑、暂停、删除、复制列表字段

创意管理：筛选、编辑、暂停、删除关注创意审核状态

数据跟踪：效果数据、人群分析、推广目标、创意形式、素材分析、人群包、商品分析、视频分析、落
地页分析、搜索词、自定义数据报告

效果优化：调整计划/广告预算、调整广告出价/定向/排期、调整创意文案/素材、优化关键词/调价/扩展
词（搜索/通投）
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