
创新驱动未来：共享门店+订单分红，商业领域的黄金搭档

产品名称 创新驱动未来：共享门店+订单分红，商业领域
的黄金搭档

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

享门店加订单分红模式是一种创新的商业模式，它将传统的实体店铺与线上平台相结合，通过资源共享
和互利共赢的方式实现商业价值的最大化。

在共享门店模式下，商家可以将自己的店铺资源分享给线上用户，吸引更多线下用户进店消费。同时，
商家还可以在共享店铺系统中招募合伙人，这些合伙人可以是任何有意愿参与共享店铺的人，比如微商
、网红、社区达人等。商家给合伙人发放专属优惠券，合伙人可以通过分享优惠券给自己的亲朋好友或
者粉丝，吸引他们到店消费。当被分享者领取优惠券并到店消费时，系统会自动识别会员来源于哪个合
伙人，并根据分成比例给合伙人返佣。这样，合伙人可以通过分享优惠券获得收益，而商家则可以通过
合伙人的推广吸引更多顾客，实现双赢。

而订单分红模式则是一种将消费者的购物行为与商家的利润分配相结合的营销方式。商家可以设置订单
分红的规则，比如按照订单完成的时间顺序进入排队，平台可以设置正在免单的用户个数与奖励比例，
当有用户完成免单后，正在排队的下一个用户进入免单。通过这种方式，商家可以激励消费者购买更多
的商品或服务，同时也可以吸引更多的用户参与。同时，商家还可以设置推荐奖励，鼓励用户推荐更多
的人来购买商品或服务，从而进一步扩大市场份额。

订单分红模式的核心理念在于利用分红的激励机制，将用户的消费行为与平台的利益紧密结合。通过合
理设置分红规则，平台不仅能够激发用户的购买欲望，还能够借助用户之间的互动，实现用户自发传播
，进一步提高销售额。

一、分红机制的构建

1、排队机制：根据订单完成的顺序，用户进入排队系统。这确保了公平性，避免了作弊行为。同时，限
制订单金额和排队人数，保证了资源的有效利用。



2、奖励比例：平台根据活动需求，设定一定比例的订单金额作为分红奖励。这部分奖励将按照一定规则
分发给正在免单的用户。

3、推荐奖励：鼓励用户进行推荐，扩大平台的用户规模和销售额。推荐奖励可以按照原有关系链正常发
放，也可以均分给正在免单的用户。

4、分红池：当奖励有盈余时，盈余的奖励会累积分红池，等待下次免单一起发放。这为下一次活动提供
了资金来源，确保了持续的激励效果。

假设：平台设置活动可以三个用户同时免单

用户 用户A 用户B 用户C 用户D 用户E 用户F 用户G

订单金额 398 398 398 398 1194 398 398

下单顺序 1 2 3 4 5 6 7

例：按照订单完成的顺序，用户A、用户B和用户C，这三个用户开始免单

二、平台拿出一单100作为订单排队的奖励进行发放

例：用户D在活动中完成一笔398元的订单，则平台会拿出100元平均发放给正在免单的用户A、B、C，每
人获得33.3元的免单奖励

三、当订单金额不够发放给正在免单的用户时，则会流入奖金池，等待参与下次免单

例：用户E在活动中完成一笔1194元的订单，则平台会拿出300元平均发放给正在免单的用户A、B、C，
每人获得100元的免

单奖励，

共享门店的特点

1.资源整合：共享门店通过整合不同商家的门店资源，将多个商家的经营空间集中在同一个地点，形成
一个集聚效应。这样一来，消费者可以在同一个场所找到多个不同类型的商家，提高了购物的便利性和
选择性。

2.灵活经营：共享门店允许商家根据自己的经营需求，选择合适的时间段进行经营。商家可以根据消费
者的需求和市场的变化，自由调整经营时间，灵活应对市场需求。

3.共享经济：共享门店商业模式符合共享经济的理念，通过共享资源和降低成本，实现资源的最大化利



用。商家可以共享门店的租金、装修费用、人员成本等开支，从而降低了经营成本，提高了经济效益。

将共享门店和订单分红模式相结合，可以实现资源的高效利用和消费者利益的双重提升。商家可以通过
共享门店模式快速回笼资金、增长客源、提升品牌zhiming度，同时也可以通过订单分红模式激发消费者
的购买欲望和推荐意愿，为商家带来更多的订单和客户。这种模式的核心理念在于将线下的实体店铺与
线上平台相结合，通过资源共享、互利共赢的方式实现商业价值的最大化。

此外，结合共享门店与订单分红模式，商家还可以建立更加紧密的客户关系和股东关系。通过共享系统
，商家可以更好地了解消费者的需求和偏好，提供更加精准和个性化的服务。同时，商家还可以与共享
股东建立更加紧密的合作关系，共同推动店铺的发展和壮大。

综上所述，将共享门店与订单分红模式相结合，可以实现资源的高效利用和消费者利益的双重提升。商
家可以快速回笼资金、增长客源、提升品牌zhiming度，而消费者则可以享受到更多的优惠和福利，实现
消费价值的最大化。这种模式的核心理念在于将线下的实体店铺与线上平台相结合，通过资源共享和互
利共赢的方式实现商业价值的最大化。
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