
小红书广告笔记常见问题总览：

产品名称 小红书广告笔记常见问题总览：

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

小红书广告笔记常见问题总览：

违规不可过审：虚构体验、夸大其词、低质创作、笔记过度P图、素材搬运、诱导行为、导流行为、拉踩行为

1.虚构体验-专业号违规转载/伪造体验
例：正文分析：笔记使用“当妈才知道”、“我女儿”这类拟人的视角去介绍使用产品后的体验，在专业号笔记规则中是不允许的。
正确做法：如果是专业号复制转发了素人或达人的笔记内容，必须在文中@原作者。

2.虚构体验-博主伪造体验

小红书广告博主笔记中存在非自身经历的伪造分享，有时甚至会出现笔记内容与账号本人身份不相符的
情况，使可信度大打折扣。
笔记左：身份是宝妈。
笔记右：摇身一变成了老叔叔，难以令人信服。

3.夸大其词
封面或标题中刻意使用夸张失真、博人眼球、价值观导向不良的表述进行产品推荐
类型一：不良导向
笔记标题或封面存在过度取悦异性、贬低女性友情等价值观问题，制造噱头，吸引眼球。
类型二：故弄玄虚
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笔记采用“千万不要买”、“买了后悔”、“我后悔买”等标题，让人误认为良心避雷贴，但点击后才发觉是种草文而非吐槽的本质。

4.低质创作-首图小卡片形式+强营销
问题分析：
 封面小卡片样式，图片不美观。
 封面内容中“医美信息价格”、“项目价格”、“立即参与”都属于强营销的范畴，用户体验感较差。

5.低质创作-以excel/word等大面积文字为背景且首图以大字覆盖
问题分析：
 纯文字的封面，文字太多，用户观感不好。
 此类封面图在平台泛滥，缺乏创意竞争力。

6.低质创作-强促销
问题分析：
 背景拼图杂乱不美观。
 封面文案直接用售价呈现，营销目的过强
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