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图表 2023年固定资产投资（不含农户）主要数据

图表 2021-2024年我国固定资产投资（不含农户）同比增速

图表 2024年固定资产投资（不含农户）主要数据

图表 加快构建双循环发展新格局提供方向指引和政策支持
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图表 2023年年末人口数及其构成

图表 2022年社会消费品零售总额分月同比增长速度

图表 2017-2023年社会消费品零售总额及其增长速度

图表 2021-2024年社会消费品零售总额同比增速

图表 2021-2024年按消费类型分零售额同比增速

图表 2024年社会消费品零售总额主要数据

图表 2022年全国居民人均可支配收入平均数与中位数

图表 2023年居民人均可支配收入平均数与中位数

图表 2024年居民人均可支配收入平均数与中位数

图表 2022年居民人均消费支出及构成

图表 2023年居民人均消费支出及构成

图表 2024年居民人均消费支出及构成

图表 2010-2022年美国对中国发起的贸易救济数量

图表 新疆棉花事件后中国服装品牌关注度增长情况

图表 90后和00后国家荣誉感和认同感情况

图表 国潮“1.0”-“4.0”时代

图表 国潮产业六大影响维度及四大特征

图表 2017-2023年我国国潮行业市场规模

图表 2016-2024年“国潮”热搜指数

图表 2020-2023年拼多多平台国货品牌入驻数量



图表 “新消费城市”分布情况

图表 “新消费群体”分布情况

图表 2023年国潮行业下游消费者年龄分布

图表 2023年中国国潮行业需求偏好
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