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产品详情

第1章：人参行业的概念界定及发展环境剖析1.1 人参行业概念界定1.1.1
人参的概念及价值（1）人参定义（2）人参功能1.1.2 人参的分类1.1.3 人参所属的国民经济分类1.1.4
本报告的数据来源及统计口径说明1.2 人参行业市场环境分析1.2.1 政策环境分析（1）行业监管体制及主
管部门（2）行业相关标准（3）行业政策法规（4）行业政策规划（5）政策环境对行业的影响分析1.2.2 
经济环境分析（1）宏观经济环境发展现状及展望（2）消费情况变化（3）宏观经济对行业的影响分析1.2
.3 社会环境分析（1）中国人口规模及结构（2）国民养生、保健意识提升（3）中国城市化与保健需求（
4）传统礼仪与礼品消费（5）社会环境对行业发展的影响分析1.2.4 技术环境分析（1）中国人参种植技术
及与韩国的对比（2）中国人参加工技术及与韩国的对比（3）中国人参相关专利的申请及公开情况（4）
技术环境对行业的影响分析1.2.5 行业市场环境综述 第2章：全球人参行业市场发展现状分析2.1
全球人参行业市场供给及需求现状2.1.1 全球人参行业种植类型及产量分析2.1.2
全球人参贸易发展情况2.1.3 全球人参行业市场规模2.2 全球人参行业市场竞争格局分析2.2.1
全球人参行业产地区域格局分析2.2.2 全球人参行业进出口交易国别格局2.3
国际典型地区人参行业市场分析2.3.1 韩国人参行业市场发展分析（1）韩国人参种类及市场特征（2）韩
国人参产量及出口情况（3）韩国人参行业需求量及进口情况（4）韩国人参行业市场需求规模2.3.2 美国
人参行业市场发展分析（1）美国人参种类及市场特征（2）美国人参行业产量及出口情况（3）美国人参
行业需求量及进口情况2.3.3 加拿大人参行业市场发展分析（1）加拿大人参种类及市场特征（2）加拿大
人参行业产量及出口情况（3）加拿大人参行业需求量及进口情况2.4
国际典型人参加工企业案例简析2.4.1 韩国人参公社2.4.2 美国许氏人参企业2.5
全球人参行业市场发展趋势分析2.5.1 全球人参行业市场供给前景分析2.5.2
全球人参行业市场需求前景分析2.5.3
全球人参产品发展趋势分析 第3章：中国人参行业市场发展现状分析3.1
中国人参行业发展历程及行业市场特征3.1.1 中国人参行业发展历程3.1.2 中国人参行业发展特点3.2
中国人参行业市场供给及需求现状分析3.2.1
中国人参行业参与者类型（1）传统参类制品企业（2）医药企业（3）保健品企业3.2.2
中国人参市场供给研究（1）产品产量（2）产品产值3.2.3
中国人参市场需求研究（1）市场需求特征（2）人参的销量（3）行业销售收入3.2.4 中国人参行业进出口
统计（1）中国人参进出口概况（2）中国人参行业进口统计（3）中国人参行业出口统计3.2.5
中国人参行业供需平衡现状3.2.6
中国人参价格水平分析（1）人参市场价格影响因素（2）人参市场价格走势分析3.3



中国人参行业经济效益及经营状况分析3.3.1 人参上市企业经营情况分析3.3.2 人参上市企业获利水平3.4
中国人参行业发展痛点分析 第4章：中国人参行业竞争状态及市场格局分析4.1
人参行业波特五力模型分析4.1.1 现有竞争者之间的竞争4.1.2 关键要素的供应商议价能力分析4.1.3
消费者议价能力分析4.1.4 行业潜在进入者分析4.1.5 替代品风险分析4.1.6 竞争情况总结4.2
中国人参与韩国人参的优劣势对比4.2.1 中国人参对比韩国人参优势分析（1）中韩人参同出一源（2）人
参加工方式与营养价值含量相似（3）消费市场高度重合4.2.2 中国人参对比韩国人参劣势分析（1）种植
技术对比（2）加工技术对比（3）产品品牌包装对比（4）管理机制对比（5）管理标准及认证严格程度
对比（6）产业挖掘深度对比（7）政策对比4.3 中国人参细分产品市场结构4.4
中国人参区域市场发展格局4.4.1 中国人参区域市场供应格局4.4.2 中国人参区域市场消费格局4.5
中国人参企业/品牌竞争格局4.6 中国人参市场集中度分析4.6.1 区域集中度分析4.6.2 品牌集中度4.7
中国人参行业投融资、兼并及重组分析4.7.1 行业投融资状况4.7.2
行业并购重组分析 第5章：中国人参行业产业链全景解析5.1 人参行业产业链全景预览5.1.1
人参行业产业链全景预览5.1.2 人参行业成本结构分析5.2 人参行业上游种植市场发展状况5.2.1
中国人参种植市场发展现状5.2.2 中国人参种植区域供给规模5.2.3 中国人参种植面积5.2.4 中国人参种植市
场发展趋势（1）广泛收集种质资源，选育优良品种（2）攻克人参连作障碍保障人参种植业可持续发展
（3）大力发展非林种植人参模式5.3 人参行业中游加工市场发展状况5.3.1 人参加工市场发展现状5.3.2 人
参加工涉及的设备类型（1）人参清洗机械设备（2）人参烘干机械设备（3）人参分选机械设备（4）人
参包装机械设备（5）人参加工通用机械设备5.3.3 人参加工相关设备的市场供给5.3.4
人参加工企业发展格局5.3.5 人参加工市场发展趋势 第6章：中国人参中游细分产品市场需求潜力6.1
中国人参中游细分产品需求特征对比6.2 中国人参日用品市场需求潜力6.2.1
人参日用品的概念界定及分类（1）人参日用品的定义及特征（2）人参日用品的分类6.2.2
人参日用品需求规模6.2.3 人参日用品市场竞争分析6.2.4 人参日用品市场前景分析6.3
中国人参保健品市场需求潜力6.3.1
人参保健品的概念界定及分类（1）人参保健品的定义及特征（2）人参保健品的分类6.3.2
人参保健品需求规模6.3.3 人参保健品市场竞争分析6.3.4
人参保健品市场前景分析 第7章：中国人参下游销售渠道及重点区域市场发展解析7.1
中国人参行业下游销售渠道分布及发展现状7.1.1 线下渠道发展现状及竞争格局7.1.2
线上渠道发展现状及竞争格局7.2 中国人参行业重点区域市场发展状况解析7.2.1 吉林省（1）行业区域发
展环境（2）行业区域市场供给及出口（3）行业区域市场竞争（4）行业区域发展问题（5）行业区域发
展前景分析7.2.2 辽宁省（1）行业区域发展环境（2）行业区域市场供给及出口（3）行业区域市场竞争（
4）行业区域发展问题（5）行业区域发展前景分析7.2.3 黑龙江省（1）行业区域发展环境（2）行业区域
市场供给及出口（3）行业区域市场竞争（4）行业区域发展问题（5）行业区域发展前景分析 第8章：
中国人参行业供应链代表性企业案例研究8.1 中国人参行业供应链企业代表发展对比8.2
中国人参供应链代表性企业案例分析8.2.1 参仙源参业股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）
企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣
势分析8.2.2 通化盛吉信生物科技股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3
）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣势分析8.2.3 吉林加一
健康产业股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售
网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣势分析8.2.4 长白山皇封参业股份有限公司（1
）企业发展历程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布
局（5）企业发展人参业务的优劣势分析8.2.5 浙江兰溪锦荣生物科技股份有限公司（1）企业发展历程及
基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展
人参业务的优劣势分析8.2.6 中国医药健康产业股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经
营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣势分析
8.2.7 吉林紫鑫药业股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结
构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣势分析8.2.8 通化百泉参业集团股份
有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企
业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优劣势分析8.2.9 吉林省长白山人参有限公司（1）企业发展历
程及基本信息（2）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业
发展人参业务的优劣势分析8.2.10 吉林省长白山三生健康管理有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2
）企业经营状况介绍（3）企业业务结构及销售网络（4）企业人参业务布局（5）企业发展人参业务的优



劣势分析 第9章：中国人参行业趋势前景预测及投资机会分析9.1 人参行业发展前景预测9.1.1
行业市场容量预测（1）产量预测（2）需求预测9.1.2
行业发展趋势预测（1）出口趋势预测（2）产品发展趋势预测（3）价格趋势预测（4）产量趋势预测9.2
人参行业投资特性分析9.2.1 行业进入壁垒分析（1）原产地壁垒（2）资源壁垒（3）品牌壁垒（4）规模
化经营壁垒（5）技术壁垒9.2.2 行业投资风险预警（1）人参行业经营风险及控制策略（2）人参行业食品
安全风险及控制策略（3）人参市场竞争风险及控制策略（4）人参行业技术风险及控制策略9.3
人参行业投资价值与投资机会9.3.1 行业投资价值分析9.3.2 行业投资机会分析（1）产业链投资机会分析
（2）重点区域投资机会分析（3）细分市场投资机会分析（4）产业空白点投资机会9.4
人参行业品牌及竞争策略与可持续发展建议9.4.1 行业品牌策略分析（1）企业品牌的重要性（2）人参企
业品牌的现状分析（3）我国人参企业的品牌战略（4）人参品牌战略管理的策略9.4.2
人参市场竞争策略分析（1）成本战略（2）差异化战略（3）集中化战略9.4.3
行业可持续发展建议（1）扩dapinpai效应（2）规范标准建立（3）研发技术提升
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