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前文引言：

微三云技术学院：购买软件的坑之交付以及后期维护 交付过程中要注意代码以及相关交付资料的完整性
，一般项目交付资料包括各个端代码（Android&iOS&Sever），数据库设计文档，项目部署文档，
接口文档等等。 维护一般包括：数据维护，网络安全维护和日常维护。核心目的要保证 APP
的正常运行，迅速处理一些 APP 本身或者 APP 后台运行时的 bug。定期 进行垃圾数据清理，定期做数据
备份（主要是为了防止服务器崩溃，数据丢失情况发生。）同时要提高产品的防控级别，杜绝黑客攻击
。一般互联 网的市场标准，维护第一年是免费的。维护是很有必要性的，尤其是数据的保护这方面，大
家在后期要多注意。 另外就是客/服支持，一般成熟的公司有客/服支持部分，会一对一建群，有专职客/
服，随时操作有问题都可以咨询指导，而不是让业务员给你回
复，客/服还会安排线上或线下的操作培训。
解决建议：签合同时必须了解清楚售后服务的范围、权利和义务，写进合同里。 电商平台 DTC 转型落
地，关键一步是在于如何把沉淀的“宏观数据”转为执行层面的“微观决策”。直白一点就是怎么利用
DTC 大数据指导和改 进商品企划？是增加
SKU,还是删减？是增加功能，还是优化设计？再结合运营，如何通过 DTC
的数据洞察，为一线导购生成一个提高客户复购和
留存的有效决策？这也是微三云在研发数字化系统应用时着重考虑的事情。 所以，在第三个系统鸿沟面
前，数字化服务商应该给予品牌企业更多的帮助，大家要协同作战，跨越鸿沟今天给大家分享第15套商
业模式玩法——分红榜模式，小编手里有81套精选的商业模式合集，会逐一给大家介绍每种的玩法，对
商业模式感兴趣的可以关注微三云麦超，想设计模式，搭建软件系统的可以联系微三云麦超；



分红榜系统源码+ 微三云分红榜复购拉新模式系统搭建 + 软件开发服务

近年来，社交电商异军突起，成为众多企业构建自有电商平台、以会员制驱动业务增长的重要路径。然
而，随着平台规模的扩大，如何有效维系会员忠诚度，激发持续复购行为，保持平台整体活跃度，成为
亟待解决的关键问题。在此背景下，微三云分红榜复购拉新模式应运而生，通过创新的利润分红机制，
成功串联起会员身份晋升、销售额达成、团队建设与推广等多个维度，实现用户粘性与平台收益的双重
提升。

一、分红榜系统源码与搭建

微三云分红榜复购拉新模式的核心在于其独特的分红机制设计与系统源码实现。源码以高效、透明、公
正为原则，精/确计算并实时更新各类分红数据，确保每位符合分红条件的会员都能在指定时间（每天、
每周、每月）准确领取应得分红。系统搭建过程涵盖以下关键环节：

设立资金池：平台将部分销售利润注入资金池，作为分红基金，确保有充足的资金用于回馈符合条件的
会员。

设定分红条件：明确会员获得分红资格的标准，包括但不限于身份等级、上月销售额、团队成交量、推
广会员数等，鼓励会员积极提升自身业绩，带动团队成长。

划分分红类别：设置多元化的分红奖项，如每天明星购物奖、每天精英销售奖、每周市场推广奖、每月
优/秀管理奖、每月卓/越贡献奖等，覆盖不同类型的会员贡献，满足多元化激励需求。

制定分红规则：明确各奖项的计算方法、分配比例、领取时间和方式等，确保分红过程公平、公正、公
开。

二、分红榜模式的激励效应

1. 刺激会员复购与活跃度提升

分红榜模式通过赋予会员直接参与平台利润分享的机会，形成强烈的内在驱动力，促使会员：

增加消费频次与额度：会员为了达到领取分红的门槛，会主动提高个人消费水平，同时积极推荐他人购
买，推动平台销售额增长。

提升团队协作与推广：分红条件中的团队成交量与推广会员数，引导会员强化团队建设，通过社交网络
进行产品推广，进一步扩大平台影响力。

保持平台互动与黏性：每日、每周、每月的分红领取机制，使得会员需定期登录平台，增强了平台与用
户的互动频率，提升了用户活跃度与留存率。

2. 案例详解：每天明星购物奖

以每天明星购物奖为例，深入剖析分红榜模式的运作机制：

假设：前一天销售利润为1000元，计算当天明星购物奖分配情况。



步骤：

确定总分配金额：根据分红比例，每天明星购物奖分配总金额为销售利润的20%，即200元。

平均分配：其中50%（100元）按符合条件的会员数量平均分配。

按销售额分配：剩余30%（60元）按每位会员的消费金额占总消费金额的比例进行分配。

按店铺等级分配：最后20%（40元）依据会员店铺等级（如白金、黄金、白银、青铜）及其对应的权重
进行分配。

具体案例：设有10名符合条件的会员（1个白金店铺、2个黄金店铺、3个白银店铺、4个青铜店铺），其
中黄金店铺A昨日消费100元，全体总消费金额为500元。

计算A的明星购物奖：

平均分：100元÷10人 = 10元

按销售额分：60元 × (100元 / 500元) = 12元

按店铺等级分：40元 × (黄金店铺权重 / 总权重) = 40元 × (3 / 20) = 6元

A的总获奖金额：10元 + 12元 + 6元 = 28元

三、总结与拓展

微三云分红榜复购拉新模式，凭借精准的分红计算、多元化的奖项设置以及透明的分红流程，成功激活
了会员的消费热情与团队协作精神，实现了平台与会员的双赢。未来，该模式还可进一步拓展与优化：

动态调整分红比例与奖项设置：根据市场反馈与平台运营数据，适时调整分红比例，增设或调整奖项类
型，以适应业务发展变化。

引入积分系统：结合分红榜，引入积分体系，会员可通过消费、推广、团队建设等方式获取积分，积分
可用于兑换分红、优惠券或其他权益，丰富激励手段。

社交化分享功能：强化平台的社交属性，鼓励会员分享分红成果、购物心得等，利用口碑传播吸引更多
新会员加入，形成良性循环。

数据驱动的个性化推荐：运用大数据技术分析会员消费偏好与行为特征，推送个性化商品推荐与促销信
息，助力会员达成分红条件，提升复购率。

微三云分红榜复购拉新模式有望在社交电商领域持续发挥其强大的用户黏性提升与业务增长助推作用。



微三云系统优势

云平台去中心化云平台系统架构

１ 系统底层架构方面

已稳定支持多家超过１００亿营业额的平台，上百家过百万会员的商城平台，系统安全系数高，系统稳
定性高，能满足高迸发的业务场景，核心底层与前端应用分开服务器部署，基本杜绝类似旧商城和市场
上大部分系统黑客通过各种路径进行攻击盗取数据和资金的事情（划重点）

２ 系统功能延展性强，系统迭代更新快

系统支持多种功能应用功能扩展和多种模式结合的应用场景，

支持一键升级扩展的应用目前有：

电商零售分销类应用（１６个）：商城应用、跨境应用、推广员礼包应用、社区团购应用、图文短视频
应用，全球仓应用，云店应用，拼团应用、挂售寄售应用，供应商应用，dailishang应用，团队奖励应用
、分红榜应用、小程序直播，即将上线直播电商、消费奖励、智能名片等应用；

辅助类应用（７个）：会务应用、活码应用，兑换码应用，礼品卡应用，微官网应用、财务宝应用，产
品众筹应用；

本地生活类应用（５个）：异业联盟应用，同城信息发布应用，美业应用，智慧酒店，即将上线线下门
店Ｏ２Ｏ

系统平均每周上十个应用小版本迭代，每个月若干个应用大版本迭代，每月平均都要增加２－３个新应
用。

３、开放平台，开放共赢，支持二次开发

全面支持定制个性开发，商家应用对接，ＩＳＶ合作开发

分布式去中心化底层开放平台开发架构，支持多个技术团队同时针对各个应用进行开发，互相数据打通
又不互相影响开发。

系统底层提供丰富的二次开发接口：预留丰富的底层数据接口，全球语言、分销模式、数据中心、财务
中心、会员中心、订单中心等，二次开发门槛低开发快，提供二次开发咨询和技术支持，完备的各种开
发接口和接口文档



４、系统底层支持多种分销模式 

同时支持绩效管理、推广奖励、区域奖励、店铺等级奖励、高/级奖励，同时支持自选模式如分红榜、云
店奖励团队奖励，新零售daili模式、挂售公排等多种分销、激励、返佣模式，可任意组合上千种常规的
分销组合模式，市场上所有商城模式组合的切合度达到９８％

５ 系统支持多种应用端口 

＂六网合一，ＡＰＰ、小程序，公众号、Ｈ５、douyin小程序（douyin陆续开放中）、toutiao小程序、无
惧任何平台封杀和限制

６ 自带支付接口多样化 

已对接支付公司及支付接口如下：支持微信支付、支付宝、通联支付、合利宝跨境支付、ｐａｙｐａｌ
跨境支付，皇家支付，区/块/链支付、汇聚支付、通联快捷支付、通联Ｈ５收银台、零钱支付等等，线
上支付和线下聚合支付均非常齐全，而且在陆续增加中，支持支付分账功能（避免平台二清和减少税收
风险）

７ 自带会员互通ＵＣ系统 

自带ＵＣ超级会员中转云端路由系统，可跟其他系统进行会员数据传输和覆盖，以保留会员数据与会员
推荐关系等核心数据，与其他系统实现会员互通

８ 自带产品供应链模块 

系统可对接京东供应链，全球仓跨境进口供应链，支持一件代发，无需操心物流、选品、海关、税收、
仓储等，低成本省心创业，数万种低价优质正/品任意挑选

９ 自带ＳＡＡＳ架构模式

独有源码＋ＳａａＳ双模式部署，自带ＳＡＡＳ渠道中心，非常方便给下游客户贴牌ＯＥＭ系统，不仅
可以自用系统，可以给同行贴牌卖系统，自用系统同时可以卖系统账号赚钱。

另外还可以实现一个源码带Ｎ个独立ＳＡＡＳ平台的企业生态运营模式：

总部作为供应商，招募若干个独立推广运营团队进行独立推广，平台提供货源，每个独立平台自己运营
，可独立使用不同的分销模式、不同的市场模式、不同的运营方法、不同的应用功能，独立绑定支付、
独立收款、独立运营主体，隔离平台的风险，有能让独立运营的平台有非常大的自主权。

１０ 全球化语言，多语言支持境外本地化运营 

底层支持全球语言包，提供简体、繁体、英文等语言，支持后套导入相应国家的语言包，并支持１０＋
货币支付，为跨境本地化提供落地方案。

非常方便在国外任意国家项目运营落地或者推广销售系统源码，一键切换语言或多种语言同时使用，无
需重新开发相应语言版本系统

１１、支持申请软件著作权

系统为guanfangshouquan系统源码部署，支持申请软件著作权，更好地展现公司品牌实力、技术实力和更
方便融资推广。 



１２、自由组合应用

架构上解决单体模式紧耦合、难以扩展的问题，每个服务可独立部署，功能模块按团队专注负责，更好
的独立扩展和性能支撑，满足应用功能并发开发

１３、会员数据互通

全平台统一用户数据，打通用户场景，平台内账号体系打通，实现多渠道客户集中管理

奖励身份同步，更多用户激励业务场景组合，提供用户数据分析，提供精准营销依据

１４、应用页面组件化装修，满足个性展现

丰富的行业模板，一键应用组件，积木式拖拽组合装修，省时省心

拓展阅读：

尽量选用成熟的源码系统，独立部署，不受他人影响，虽然前期付出成本高一点，长远来说却是最便宜
的方案。 商户私域运营精细化程度提升 这一点从商户私域布局与经营的关注维度就可以充分体现——
「用户转化」、「私域成本」、「公域引流」作为品牌销售额的关键指标，是商户最关注的三项因素。 
从本质上看，私域是成本与效益的博弈，在可接受成本范围内，如何撬动更大业绩增长是商户的关注重
点。再从运营链路分析，商家最关注的“公
域拉新”作为私域运营的起点，会直接影响后续私域流量的盘活与运营。 通过对当下私域现状分析，我
们可以清楚看到，公私域联动、精细化和代运营是当下品牌私域运营三大特征，随着用户对传统运营手
段“免疫、同 赛道竞品越来越多，品牌企业必须对自己下“狠心”，升级自己的私域“手段”。 如果品
牌只懂得漫无目的地加好友、拉群、发红包、群发广告，那这样的私域也仅仅只停留在粗放式运营的阶
段，难以在“私域红海”中突出重围 ——这也是很多私域新玩家“投入高却运营难”的背后原因。 那么
企业该如何寻找精准的“支点”，来撬动更大业绩增长点？关键在于，需要通过构建更综合、更专业的
私域运营，来告别粗放运营模式，升级 私域业务。 对于即将迎来 Q4，缺乏长期主义思维和体系化运营
思维，私域只会更加寸步难行。企业需要回到业务本身，因地制宜、深耕细作。
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