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直播间没有流量怎么办？——投千川；

直播间转化效果差，无人互动？——投千川；

⋯⋯

现在做直播带货的朋友，必然都少不了投千川来给自己的直播间增加流量，但是很多直播间就算投了千

川效果也依旧差劲。

那么这篇文章就来给大家分享一下抖音直播间

投放千川的方法和技巧，然后根据自己直播间的情况正确投放。

巨量千川投放是有四种组合方式：专业版-控成本投放、专业版-放量投放、极速推广-

控成本投放和极速推广-放量投放。

1、千川极速推广-控成本投放

极速推广-控成本投放是需要自己手动设置出价，跑量效果中等，成本控制中等，转化目标形式单一。

2、千川极速推广-放量投放
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极速推广-放量投放，只需要设置好总预算和投放时长，系统会根据预算自动设置出价，跑量效果好，成

本控制偏低，转化目标形式单一。

千川极速推广-控成本投放和放量投放，都是可以选择直播间画面和视频这两者中的其中一种创意形式，

对直播间进行推广。

3、千川专业版-控成本投放

需要自己手动设置出价，跑量效果不确定，根据定向的选择来决定的，无法预估效果，成本控制偏高，

转化目标形式可以双转化目标。

4、千川专业版-放量投放

只需要设置好总预算和投放时长即可，系统会根据预算自动设置出价，跑量效果不确定，根据定向的选

择来决定，无法预估效果，成本控制中等，专业版有很多定向是在控制成本，转化目标形式单一。

千川专业版-控成本投放可以设定更多定向人群的选择，其中包括年龄、性别、莱卡定向、行为兴趣、相

似达人和人群包⋯⋯

在投放时间上可以设置长一点，因为有的计划数量和量都是比较好的，但是如果我们设置投放的时间短

，就会导致一个很好的计划没有跑出理想的效果，所以建议大家好时间设置的长一点。

建议大家直播间的画面和视频都要进行投放，因为这两者都进行抖音巨量千川投放的话，可能顾客先看

到了直播间的画面，他觉得主播正在展示的东西不喜欢，就直接划走了，可能刷一会就刷到你的视频，

觉得你视频中展示的东西还不错，就会进入你的直播间，所以建议大家都去进行选择，提高用户进入直

播间的机率。

投短视频的素材可以尝试用直播切片，选择直播中实时监控留存、转化等指标，选择数据好的时间段。

比如下面时段1，直播间留存率很高，就能在直播中用智投实时下载该段直播画面，制作切片视频。

以上四种投放转化目标都是可以自行设置的，其中包括进入直播间、直播间商品点击、直播间下单、直

播间成交、直播间粉丝提升和直播间评论，这六种方式。

根据直播间的情况，进行相对应的转化，简单来说就是“缺什么补什么”。



还要提醒大家的一点，在对直播间进行千川通投放时，一定不要对千川抱有太大的希望，不要把巨量千

川看的那么的重，虽然投巨量千川可以帮助我们修正直播间的人群，让直播间流量逐渐精准；对于小类

目来说，付费广告能够帮助我们快速找到目标用户；对于素材优质的直播间，能帮助我们快速起量⋯⋯

对于抖音直播间来说，是一个注重内容的平台，所以还是要更多的注重直播带货的画面和内容，把内容

做好了，抖音巨量千川的投放只是锦上添花的作用，抖音直播间的核心永远是内容(人货场)。
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