
婚恋交友app小程序开发

产品名称 婚恋交友app小程序开发

公司名称 河南漫云科技有限公司

价格 1000.00/件

规格参数 漫云科技:婚恋交友app小程序开发

公司地址 郑东新区升龙广场3号楼A座3202

联系电话 13103827627 13103827627

产品详情

        中国网络婚恋交友市场经过20年的发展，服务模式已经相对成熟，但随着中国互联网整体竞
争环境阶段性变化，网络婚恋服务模式核心范畴不断延展。现阶段网络婚恋交友服务主要指用户以达成
恋爱及婚姻关系为目的，以线上为获取并建立关系的初期渠道，从而进行相互了解、沟通等行为，终找
到适合自己的恋爱或者结婚对象的服务。网络婚恋服务按服务方式划分，分为线上服务（会员服务和增
值服务等）和线下服务（区别于传统婚介服务，网络婚恋线下服务用户为线上用户转化而来，网络婚恋
交友线下服务包括线下一对一红娘、电话红娘、联谊活动和婚庆服务等）。

    然而，中国网络婚恋交友行业线上服务是行业核心获客入口，其中会员服务和行业内延展服务是增
强用户体验的核心措施，但同时受限于网络交友外部竞争环境影响，持续提高用户APP活跃率仍然面临
诸多问题。线下服务为线上服务商业链条的延续，用户主要源于线上用户转化，虽然线下用户数量不及
线上，但其却具有提高用户app活跃率及个性化定制服务的特点，是未来商业化重要的途径。

    互联网及IM软件的出现，使人们交友的对象不再受地理坐标的限制。而婚恋交友平台的出现，进
一步推动了人们婚恋交友模式的变革。2010年，有缘网推出app，随后到喜啦、小恩爱、世纪佳缘等众多
平台纷纷推出app，标志着国内的网络婚恋交友平台进入移动互联网时代。

    主流婚恋交友app上线时间轴

    2010-2014年：主流婚恋交友app纷纷上线

    2010年，有缘网推出移动端app；2011年，小恩爱和世纪佳缘app上线；2012-2014年，百合网、珍爱
网、花田、恋爱记等婚恋交友app相继出现。

    目前婚恋交友app主要可分为三类：对象寻觅类、维护关系类、婚筹策划类。

    对象寻觅类app主要面向寻找另一半的单身群体，维护关系类app主要面向已有恋爱对象的群体，婚
筹策划类app则面向具有婚礼筹备需求的用户。

   



用了那么多社交软件和婚恋网站，却不能好好聊到一个人。社交软件不社交，没有解决根本的痛点。

    长期以来，异性社交App和婚恋网站是男女经济常见的商业模式。如果我们把男女关系的演进比作
一个复杂的价值链条，那么这类App和婚恋网站正好是两个极端，各自占据链条的两端：

    传统的陌生社交产品指向的是“关系的发现和建立”，它提供的是一种可能性，在这里你可能认识
更多的妹子，这是两性关系的起点。

    传统的婚恋网站指向的是“相亲和结婚”，强调的是人群高度耦合（适婚）和婚姻成功率，指向的
是两性关系的终成果。

    如果把两性关系的演进看作一个漏斗，社交软件因为在开口处，流量大，并且“性的诱惑”明显比
“婚姻的压力”更具备吸引力，所以很容易获得流量。婚恋网站在漏斗下方，但结婚是一种无法逃避且
焦虑的刚性需求，所以这类产品一旦建立口碑，就能获得过硬的营收。

    直播相亲交友APP“伊对”在今年6月份获得了蓝驰创投数千万元的A轮融资，让这一领域涌入了一
大批跟随者，也让直播+相亲这一模式得以为大众所熟悉。

    老牌直播平台陌陌直播，老牌相亲平台珍爱、百合等，纷纷进入这个领域，开放了相亲直播板块。
而珍婚APP、小红绳APP等产品，也一头杀进了相亲直播行业，准备分一块蛋糕。

    相亲直播产品目前的主要市场均来于下沉市场。

   
其主要模式是男方、女方、红娘三方连麦视频直播，红娘为“中介”对男方女方的沟通进程进行把控。

    红娘有自己的直播间，并邀请男女用户进入直播间，通过红娘的主持，了解到相互的基础信息和喜
好等，如果用户同意，就可以在房内上麦（上麦相当于打开摄像头，房内所有的人都可以看到你）。

    用户进入“房间”后可以选择默默围观他人相亲，也可以打字聊天，如果想要上麦视频交流，则需
要送玫瑰花（付费）申请相亲。如果用户对这个红娘比较满意，也可以选择加入她的群组，之后红娘只
要开播用户都会收到通知。每个用户可以选择加入多个红娘的群组。

    相亲+直播的模式，不同于传统婚恋网的交流方式，对于下沉市场的用户具备了非常大的吸引力。

    那么二者的主要区别在哪呢？

    首先，二者的侧重点不同。

    传统婚恋产品的侧重点是帮用户成功相亲，是有相对明确的结果的。因此重点在结果，婚恋产品相
当于一个中介。

    但相亲直播平台是要尽可能多地创造前端的机会，不是奔着结果去的，这一点用户是有认知的。红
娘只是一个帮助用户牵线搭桥、在直播间活跃气氛配合聊天的角色，不做任何结果的保证。

    其次，二者的费用不同。

    传统婚恋产品的收费非常高额，动则数千元上万元的费用。

    而相亲平台的收费则非常便宜，每次上麦交流只需要几元钱即可。有效的降低了用户的决策成本，
积极的鼓励、引导用户体验产品。



    直播+相亲模式的优势

    1.引入红娘，新颖的互动模式

    目前主流的相亲直播，普遍采用红娘主导的模式。红娘的介入与主导，能够有效的降低初期破冰的
难度，避免了男女方刚开始的尬聊，主导并推进相亲过程。

    有过相亲经历的人可能会有感触，两个陌生人初次见面，难免有些尴尬，不知道说些什么聊点什么
，而红娘的主要工作就是打破这种尴尬，保证相亲流程的持续推进。

    2.直播模式，让相亲被围观

    相亲直播的主要市场在下沉区域。相比于一二线城市用户，下沉市场的用户社交压力更小，更放得
开。用户愿意在网上露脸，对于相亲直播这种模式的接受度更高，并没有什么社交压力，反而乐在其中
。

    因此相亲直播一般都是公开的，可以被用户围观的。和电视里的相亲节目类似，而且更加的真实。
提高了用户的直播相亲热情，也提高了围观群众的热情。

    用户围观还降低了准入门槛，普通用户进入，可以0成本先围观相亲，了解模式，熟悉流程。等到
遇见合适的对象，送礼上麦，开始相亲交友。

    3.真实

    相亲直播的视频内容，比传统直播更加真实。因为直播平台没有滤镜、没有美颜，搭配上前置摄像
头的画质，简直真实到不能更真实。恰恰是这种真实的画质，反而给了用户更大的安全感。不用担心照
骗，不用担心十级美颜，仿佛相亲对象就坐在对面。

    4.专注相亲前期场景

    传统模式的相亲平台，在宣传推广上的侧重点在于成功率。因此，相亲过程更像是一个项目，奔着
结果去的。

    相亲直播平台则把重点放在了前期，关注的是陌生男女如何相识、如何沟通、如何相知等。目的是
给用户更多的选择，让用户更多的去尝试，而对于终结果却并非看重的。

    下沉市场的用户，不同于一二线城市用户，他们有更多的业余时间，通过围观相亲直播到自己上麦
直播，并不希望一蹴而就，而是把相亲直播当成一个交友社交平台。利用它来打发时间，聊天交友，直
至遇到合适的相亲对象。

    而相亲直播平台正是通过降低门槛，降低决策成本，提供更多机会，让用户更多地去尝试，从而持
续增长，累积大量活跃用户。
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