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2024年深圳跨境电商交易展览会|中国深圳跨境电商交易会CCBEC

将于2024年9.11-13号（周三-周五）于深圳国际会展中心（宝安新馆）盛大举办！

约10万平米的超大展示面积，汇聚国内外众多知 名企业，来自全国各地约6万+观众齐聚深圳！一场盛大
的跨境电商交易会，在这里展开，全球的目光将聚焦于此，共同见证这场跨境电商行业的年度盛会，精
彩只等你来！

引领全球电商潮流的盛会，深圳跨境电商展汇聚众多物流服务商、跨境电商平台、支付解决方案提供商

CCBEC 2024年深圳跨境电商展览会（秋季展）将是一场商业盛宴，深入了解跨境电商的各个环节，探索
合作机会，共创未来。我们期待着与您共同见证这一盛会的辉煌时刻！

2024深圳跨境电商展，9.11-13号，深圳国际会展中心（宝安新馆）

2023年跨境电商呈现六大趋势：

一是野蛮增长时代结束，跨境电商出口将持续增长。对于2023年的营收增长，跨境电商卖家普遍持乐观
态度。一方面，欧美市场的通胀水平正在持续降温，以美国为例，截至2023年1月通胀指数已降至4.0%;

另一方面，海运费持续下降，港口效率提升，卖家在物流方面的困难大幅减少。此外，随着国内疫情管
控政策放开，不确定因素相对减少。



二是大浪淘沙后门槛提高，经营日趋合规化。2022年，跨境电商行业已经基本完成一轮洗牌，平台运营
趋于合规，“s单”等非常规运营已没有了“土壤”，行业进入稳定发展周期。

2023年起，跨境电商行业的进入门槛将大幅提高，新进入者主要以外贸企业及国内品牌等类型的企业为
主，个人创业者或将减少。

三是战场从“大混战”变成“强者角逐”。2023年，“二八法则”在亚马逊等成熟平台将更加凸显，而
平台也将投入更多重点资源扶持头部卖家。对于大量中小卖家来说，如果要跻身头部卖家行列，所花费
的力气会越来越大，且必须找出差异化的打法才具备可能性。而对于头部卖家而言，要想在“强者角逐
”中胜出，必须要提升用户忠诚度来拉动复购，以及开辟新的流量增长渠道。

四是全球电商市场天平向品牌卖家倾斜。2023年亚马逊、沃尔玛以及区域头部电商平台将更侧重于招募
精品型卖家或工厂型卖家。出海品牌迎来更广阔的发展空间，有机会借欧美、日韩等发达国家市场消费
降级趋势打入当地市场。

五是独立站将成为卖家“标配”。雨果跨境调查显示，37%的跨境卖家已开始运营独立站，另有35%的跨
境卖家计划布局独立站。随着跨境电商从“卖货”向“品牌”业态逐步发展，独立站将成为卖家标配，
并形成两类卖家格局。

一方面，独立站原生站群卖家在合规的大趋势下，不断向供应链发力，补足“短板”，并充分发挥引流
方面的“长板”优势，并借海外消费降级的趋势，有机会主导独立站交易。

另一方面，越来越多亚马逊品牌卖家、精品卖家开始“两条腿”走路，通过建立独立站，进行品牌宣传
、测款，同时为构建私域流量及交易做培育工作。

六是新平台和新市场成为增量入口。随着跨境电商迈入全新发展阶段，平台流量红利见顶，跨境卖家正
在积极寻找新的增量入口。
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