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产品详情

二二复制机制在电商平台的用户拓展与留存策略！

扩展阅读：

微三云提供新零售系统（代理+社交电商+货架，线上线下融合新零售）源码部署

公众号、小程序、H5、APP⋯线上线下随时体验购物

邀请、分享、营销⋯多场景触发，促进用户

设置不同身份、权益激励用户分享产品，裂变获益

设置晋升门槛，提高卖货效率，加速资金回笼

推广奖励、店铺奖励、区域奖励、绩效奖励⋯

多种奖励加速卖货

在这个"快鱼吃慢鱼"的时代，若要交付好而快的产品，敏捷开发中的质量管理焦点就在于提前暴露问题&
风险、持续优化&交付有价值的软件。而软件质量是可以设计出来的，团队通过项目管理平台实践一系
列保证质量的基础活动，致力生产高质量的软件。

1、用户故事：站在用户视角准确描述用户需求，进一步和用户沟通需求点，以获得用户的需求反馈；



2、测试用例：用户故事确认后，需求分析人员或项目经理在对应的用户故事卡片下编写测试用例，从而
保证在程序处理角度理解需求点，并以测试驱动开发。

3、单元测试&交叉测试：开发人员根据测试用例快速编码实现后，进行单元测试，验证代码和实现逻辑
是否满足测试用例需求。然后交由流程相关的开发人员进行交叉测试。

4、持续集成：交叉测试通过后，提交由小组leader或项目经理进行集成测试。要求每天至少集成一次，
利用持续集成让缺陷在引入的当天就被发现并解决。通过每天生成可部署的软件，避免产品最终集成时
爆发大量bug。

5、质量评审：由业务经理、产品经理和UI&UE设计师组成，进行用户界面方面的可用性测试、用户交互
体验测试等评审工作。

6、系统重构&优化：在发布一个验收版本前，会针对代码规范、方法封装、业务逻辑规范等方面进行系
统重构；同步进行针对性能、UI&UE用户体验、程序处理等方面的优化。

思购臻选秒杀模式、共享购嗨购模式，乐分享模式，消费返利模式，共享WIFI广告模式，有钱还众筹还
债模式，美丽天天秒链动2+1奖励模式，全民拼购模模式、社交盲盒系统，盲盒社交电商系统、秒杀拼购
系统、预售拼购模式、泰山众筹模式，太爱速m秒杀寄售模式，拼商抽奖模式、广告电商模式等应用模
式⋯社交营销工具促进传播。

微三云软件系统，让传统企业插上互联网的翅膀，去拥有自己平台无限的大数据。380多人的技术研发团
队支持和服务。

                       
消费公排返利模式+二二复制+商业模式设计+软件开/发服务+微三云邹锋兴分享

前言

在这个充满变化的时代，我们见证了一种全新商业模式的崛起——消费公排模式。这一创新性的理念以
其独特的魅力吸引了众多消费者的目光，并在日益激烈的市场竞争中脱颖而出。而其中的核心机制——
二二复制制度，则为打造一个公平、透明的新生态电商环境提供了一种前所未有的解决方案。
一、消费公排模式：公平、公正的新生态电商平台 消费公排模式以“消费即投资”的理念为核心，将消
费者的权益置于首位。它强调消除中间商赚差价的现象，让利给广大的消费者群体，实现真正的利益共
享。在此基础上，通过严谨的合规性和零泡沫保障措施，确保每一位参与者都能在一个安全稳定的环境
中获得收益。 二、二二复制制度：打破传统电商壁垒的有效途径 作为消费公排模式的重要组成部分，二
二复制制度具有独特的优势。这种机制鼓励参与者之间形成紧密的合作关系，共同推动整个平台的发展
。具体而言，每位加入者都需要邀请两位新的成员，如此类推，直至覆盖所有用户。这样一来，不仅实
现了资源的最大化利用，而且也极大地激发了用户的积极性和参与度。
三、全方位助力成长，构建和谐共赢的大公排体系 消费公排模式所倡导的是一个真正意义上的互帮互助
体系。在这里，每个人都可以借助平台的力量，在与其他会员的互动过程中不断学习进步。此外，平台
还推出了单层拨出制度等一系列优惠政策，使得每个参与者都有机会轻松盈利甚至享受免费消费的福利
。更重要的是，这样的机制有助于培养团队精神，促使大家共同努力，携手迈向成功之路。 四、展望未
来：不断创新，追求卓、越消费公排模式及其背后的二二复制制度无疑为我们展示了一个崭新且美好的
可能性。然而要想将其彻底贯彻到实际运营当中，还需要不断地探索和完善。为此，我们需要坚定信念
，勇往直前，秉持着对公平透明原则的执着追求，开创新篇章！



一、模式运作详解:

在消费公排模式中，参与者首先需购买指定产品，以300元的产品报单为基础，允许增加其他产品累积达
到300元消费额度，即可按顺序进入公排系统中的D1至D8号位。

当D1和D2位置有新客户完成报单时，每单产生的80元作为奖励金被分配给上一层的C1至C4四个位置的
会员，每位获得40元。同样，当D3和D4有人报单时，每单的80元会合共分给B1和B2两位会员，每人各得
80元。到达D5至D8号位的订单，则将每单80元总计320元全部给予Zui顶层的A位置会员，使其获得320元
的回报后退出当前层级，实现“出局”。而当一个小组内的D层满员(即8人)，则A1会员可以领取相应的
奖金或积分，并可以选择退出或再次进行复购。此时，该小组自动分裂成两个新的小组，原组内客户升
级到上一层。

二、消费公排返利模式解释:

1.报单产品:300元，可以增加其他产品，消费累计300元即可按顺序进入公排D1-D8号位

2.D1和D2进单，每单拿出80元，一共160元，分给C1-C2-C3-C4，每人分40元

3.D3和D4进单，每单拿出80元，一共160元，分给B1-B2，每人分80元

4.D5-D6-D7-D8进单，每单拿出80元，一共320，全部给A，A获得320元出局，

5.消费达300自动进入D层公排，每小组D层满8人，则A1领取相应奖金或积分退出或复购。该组裂变成两
个新小组,原小组客户升级一层

6.每客户从D层升至A层,合计获得440元或积分(40+80+320)

三、收益路径举例:

一位消费者从加入D层开始，随着团队成长和不断进单，当他升至A层时，理论上可以累计获得440元或
相应积分，这部分收益由各层的返利组成(即D1-D2返利40元，D3-D4返利80元，以及D5-D8的320元)。

四、 模式优势分析:

1.零泡沫保障与合规性:平台强调以真实消费为核心，确保资金流动基于实际产品销售，避免产生金融泡
沫，从而符合相关法律法规要求。

2.单层拨出制度:每次只奖励直接下一层的会员，以此规避多层次计酬可能涉及的传销风险，确保模式运
营在合法框架内。

3.全网大公排互帮互助:采用全员统一的公排形式，使得所有参与者不论加入时间早晚都能享受到整个网
络增长带来的收益，形成相互扶持、共同发展的良性循环。

4.轻松盈利与免费消费:模式设计让每位会员都有机会通过前期投入和推荐他人消费获得持续收益，甚至
实现免费获取产品，提高消费者的参与热情。

5.公平合理的排位规则:根据下单的先后顺序安排排位，确保每位会员在一个公平、透明的环境中竞争和



受益，无论新人还是老会员，均有平等的机会晋升和获利。

结语：

总结来说，消费公排返利模式以其独特的排位机制、明确的奖励体系以及对合规性的重视，不仅为商家
拓展市场提供了有力工具，也为消费者带来了一种全新的消费增值体验。

复制并成功落地消费公排模式并非易事，需要对模式机制有深刻理解和精准把控，更需确保在合规前提
下实现商业价值的最大化。

声明：小编是一家软件开发公司负责人，本人不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也
不收费推广项目，不做项目私下评估，所有分析不构成任何投资建议。
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