
消费公排模式在电商平台的用户粘性与活跃度分析！微三云邹锋兴分
享

产品名称 消费公排模式在电商平台的用户粘性与活跃度分
析！微三云邹锋兴分享

公司名称 微二云网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 深圳市南山区粤海街道海珠社区海德三道199号
天利中央商务广场702C11

联系电话 13924376557 13924376557

产品详情

消费公排模式在电商平台的用户粘性与活跃度分析！

前言

在这个日新月异的时代, 电商平台的崛起改变了人们的购物方式，但随之而来的却是众多消费者对于传统
电商平台的种种疑虑：暗箱操作、不公平现象以及不透明的规则等等。然而，在这波创新浪潮中，一种
名为“消费公排”的全新模式应运而生，并以其独特的二二复制机制，为打造公平透明的新生态电商提
供了全新的解决方案。 消费公排模式是一种基于消费行为的公排系统，其核心理念在于实现全体消费者
的共赢。这一模式具有以下几个关键特点：零泡沫保障、合规性、单层拨出制度、全网大公排互帮互助
、轻松盈利与免费消费，以及公平合理的排位规则。正是这些独特的优势使得消费公排在电商领域脱颖
而出，引领行业变革。 首先，消费公排采用严谨的零泡沫保障制度，有效避免了类似庞氏骗局的风险，
让消费者可以安心参与其中。其次，该模式遵循严格的合规原则，保证所有参与者的行为都在法律法规
允许的范围内进行。此外，不同于其他多层级分销模式，消费公排仅设立一层拨出制度，确保资源分配
更加合理公正。 值得一提的是，消费公排还倡导全网大公排互帮互助的理念，让每位消费者都能享受到
团队协作带来的收益。在这种氛围下，人们不仅可以轻松盈利，还能体验到免费消费的乐趣。最后，消
费公排的排位规则充分体现了公平性，每个人都有机会凭借自身的努力取得更好的排名，获得更多的福
利。 
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一、模式运作详解:

在消费公排模式中，参与者首先需购买指定产品，以300元的产品报单为基础，允许增加其他产品累积达
到300元消费额度，即可按顺序进入公排系统中的D1至D8号位。

当D1和D2位置有新客户完成报单时，每单产生的80元作为奖励金被分配给上一层的C1至C4四个位置的
会员，每位获得40元。同样，当D3和D4有人报单时，每单的80元会合共分给B1和B2两位会员，每人各得
80元。到达D5至D8号位的订单，则将每单80元总计320元全部给予Zui顶层的A位置会员，使其获得320元
的回报后退出当前层级，实现“出局”。而当一个小组内的D层满员(即8人)，则A1会员可以领取相应的
奖金或积分，并可以选择退出或再次进行复购。此时，该小组自动分裂成两个新的小组，原组内客户升
级到上一层。

二、消费公排返利模式解释:

1.报单产品:300元，可以增加其他产品，消费累计300元即可按顺序进入公排D1-D8号位

2.D1和D2进单，每单拿出80元，一共160元，分给C1-C2-C3-C4，每人分40元

3.D3和D4进单，每单拿出80元，一共160元，分给B1-B2，每人分80元

4.D5-D6-D7-D8进单，每单拿出80元，一共320，全部给A，A获得320元出局，

5.消费达300自动进入D层公排，每小组D层满8人，则A1领取相应奖金或积分退出或复购。该组裂变成两
个新小组,原小组客户升级一层

6.每客户从D层升至A层,合计获得440元或积分(40+80+320)

三、收益路径举例:

一位消费者从加入D层开始，随着团队成长和不断进单，当他升至A层时，理论上可以累计获得440元或
相应积分，这部分收益由各层的返利组成(即D1-D2返利40元，D3-D4返利80元，以及D5-D8的320元)。

四、 模式优势分析:

1.零泡沫保障与合规性:平台强调以真实消费为核心，确保资金流动基于实际产品销售，避免产生金融泡
沫，从而符合相关法律法规要求。

2.单层拨出制度:每次只奖励直接下一层的会员，以此规避多层次计酬可能涉及的传销风险，确保模式运
营在合法框架内。

3.全网大公排互帮互助:采用全员统一的公排形式，使得所有参与者不论加入时间早晚都能享受到整个网
络增长带来的收益，形成相互扶持、共同发展的良性循环。

4.轻松盈利与免费消费:模式设计让每位会员都有机会通过前期投入和推荐他人消费获得持续收益，甚至
实现免费获取产品，提高消费者的参与热情。

5.公平合理的排位规则:根据下单的先后顺序安排排位，确保每位会员在一个公平、透明的环境中竞争和



受益，无论新人还是老会员，均有平等的机会晋升和获利。

结语：

总结来说，消费公排返利模式以其独特的排位机制、明确的奖励体系以及对合规性的重视，不仅为商家
拓展市场提供了有力工具，也为消费者带来了一种全新的消费增值体验。

复制并成功落地消费公排模式并非易事，需要对模式机制有深刻理解和精准把控，更需确保在合规前提
下实现商业价值的最大化。

总的来说，消费公排及其二二复制机制为我们提供了一个充满机遇与挑战的新生态电商环境。它打破了
传统的束缚，让我们看到了一个更公平、更透明的世界。
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