
聊一聊怎么在小红书上推广产品

产品名称 聊一聊怎么在小红书上推广产品

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

作为新型媒体代表平台之一的小红书，目前是各路商家纷纷重点布局的营销推广平台，特别是女性及

生活服务领域的品牌把小红书作为首要平台来运营。近几年，很多网红产品都出自于小红书平台，且

小红书的用户群体女性偏多、质量较高，在个人收入和购买力及购买意愿方面都有优势。

小红书是集内容分享、社交、娱乐、购物等于一身的综合性平台。在小马识途营销顾问看来，能在小

红书上成功推广，这个品牌就能获得比较不错的市场表现。如今，有些企业已经通过小红书平台赚的

盆满钵满，但还有一些企业没有掌握小红书营销推广的方式和渠道，这里小马识途营销顾问简单分享

下如何在小红书上做推广。

小红书营销推广基本上可以分为四大类：平台付费广告、品牌运营推广、素人种草推广、达人推广。

一、广告付费广告



小红书平台最简单直接的推广就是平台的付费广告，平台主要是通过搜索广告、薯条、信息流广告等

形式，向用户推广品牌的信息内容，以实现引流的目的。

1.信息流广告

信息流是小红书广告投放的另一种形式，与搜索广告不同的是，信息流广告是小红书以算法的形式进

行内容推荐，将广告投放在用户的发现页，用户在刷小红书内容的时候，就可以在发现页页面看到信

息流广告。

2.薯条

薯条是小红书特有的笔记推广工具，能够让相应的笔记内容出现在目标用户的页面，帮助笔记提升曝

光量和点击率，薯条的优势在于灵活方便、推广简单迅速，可以根据笔记的数据灵活调整投放时长，

也支持对于推广人群的定向选择。同时还可以用于检查需要推广的笔记是否有违规内容，便于及时更

改。

3.搜索广告

搜索广告可以将产品相关的关键词推广到用户的搜索页，向用户精准进行投放，展示品牌的产品或服

务。搜索广告针对性强，可以直接关联关键词进行推广，提高曝光率。例如用户在搜索关键词“装修

”时，相应的搜索广告会直接出现在搜索页，被用户所浏览。

二、品牌运营推广

官方账号入驻小红书进行品牌运营推广，是目前较为常见的小红书推广方式之一，各大知名品牌很多



都选择在小红书建立官方账号，搭建与用户零距离的沟通推广渠道。官方账号进行品牌运营的优势在

于能第一时间与用户实现沟通，通过笔记、视频、活动等形式，向用户展现品牌的产品和服务，同时

建立良好的品牌形象和声誉，直接吸引粉丝关注，达成种草和转化的目的。

官方账号还可以是内容传播矩阵的一环，作为后续推广活动的核心，其他在小红书上进行的达人推广

、广告宣传、素人种草、达人分享等活动，都会直接将用户导流到官方账号，提高品牌的曝光度和知

名度，长期维护品牌口碑，及时拉拢并沉淀用户。

注册小红书官方号进行品牌运营推广需要注意以下两点：

1.输出高质量的内容

内容不仅要有引人入胜的标题和首图，还要有能够引发用户共鸣的实质内容。

2.精准定位目标用户

小红书的用户群体非常广泛，品牌推广之前要明确自己的目标用户是谁，以及相应的消费心理、消费

需求，从而确定品牌推广的方向。

三、素人种草推广

素人种草推广是和品牌运营推广相互配合的推广方式，品牌方账号官方的信息代表官方，不足以让网

友完全信服。而素人种草是代表了用户的声音，是从反面印证的推广方式。实际应用中，做种草推广

小马识途建议企业注意以下几点。



①选择合适的素人

在小红书上进行素人笔记种草，首先要选择合适的素人。这些素人应该具有一定的粉丝基础，且与品

牌或产品有一定的契合度。例如，可以选择与产品同类型的素人，或者是与品牌理念相符的素人。此

外，还要考虑素人的口碑和活跃度，以确保笔记的真实性和传播力。

②制定合适的推广策略

制定合适的推广策略是素人笔记种草的关键。

首先，要明确推广目标，例如提高品牌知名度、增加产品销量等。

其次，要制定合适的推广内容，结合品牌或产品的特点，以及素人的个人特色，打造吸引人的笔记。

最后，要选择合适的推广时机，避开平台高峰期，确保笔记能够获得更多的关注。

③打造高质量笔记

在小红书上进行素人笔记种草，笔记的质量至关重要。笔记要有独特性，避免与同类产品或笔记雷同

。笔记内容要丰富，既有产品介绍，也要有使用体验和心得。笔记的图片和视频质量要高，以吸引更

多的用户关注。

四、达人合作推广



小红书上的KOL往往具有极大影响力，可以协助品牌快速构建产品形象，并短时间内为品牌带来大量

热度和搜索量，引导消费。品牌通过与达人进行合作推广，也可以借鉴达人的影响力，提高品牌的信

任度和转化率。

不过选择相关达人进行合作时要注意几点：

1.所选达人粉丝群体是否与目标用户相重合。

2.所选达人粉丝粘性和活跃度如何。

3.所选达人是否存在负面信息会影响品牌声誉。

4.合作内容质量是否足够高，能体现用户真实的使用体验，而非是生硬的广告。

品牌官方号运营为企业发声，KOL达人推广是借助达人的影响力为企业背书和引流，素人种草是从侧

面印证品牌的消费体验，呼应官方号和达人背书，如果配以平台广告，品牌可以在小红书平台形成引

流转化的闭环。
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