
巨量千川商品卡推广:抖音电商卖家的新工具

产品名称 巨量千川商品卡推广:抖音电商卖家的新工具

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

如果您是位抖音电商卖家，或者正计划要在抖音电商卖货，本文的内容不能错过！今天要说的这款巨量

千川推出的新产品，可以说为抖音卖家提供了做商城营销的重磅武器，是卖家不容错过的机遇。

这两年，中国电商市场掀起的一股热潮便是上抖音卖货。不过抖音电商的形式，是在内容消费的过程中

激发购买，跟传统的平台电商有所差别。所以一度以来，大家误认为在抖音卖货，就是在短视频和直播

里上个购物车，以满足用户的兴趣消费、销售爆款单品为主。

然而，可以肯定地说，这并不是抖音电商的全部！显然，他们也早就瞄准了阵地战的品牌卖家，也准备

服务好他们的长期运营和增长。在这个目标下，“全域兴趣电商”这个概念应运而生，相信大家应该都

不陌生了。而在全域的理念下，在抖音APP里，除了原有的短视频和直播场景，抖音商城作为主要的货

架场景，也已经自2022年6月底作为一级入口全量上线。

什么是巨量千川商品卡推广？

全域经营的理念，意味着抖音商家可以摆脱只利用短视频场景做爆款运营的状态，而是从用户沉淀、货

架管理到业务增长进行全方位的阵地战运营，而其中货架场景的推广营销工具，是此模式下必备的武器

。顺应这样的需求，“巨量千川商品卡推广”这款新武器诞生了！

商品卡，就是下图中商城橱窗里的那一个个格子。根据《2022抖音电商商品发展报告》，在目前抖音电

商货架场景下，45%左右都是商品卡订单！由此可见，对于商家来说，运营好商品卡流量，是玩转货架

电商的关键。说到这里，您一定会想到一个问题：既然商品卡这么重要，仅有自然的推荐流量怕是还不

好运营，要有商业化的推广入口就好了！没错，这次巨量千川推出的新产品“巨量千川商品卡推广”，

就补上了这重要的一环！



巨量千川商品卡推广，是首款支持投放至抖音商城的产品，帮助商家打通“人找货”消费链路中的营销

场景。它可以带来更大的投放规模和更高的转化效率，助力商家生意增长。

之所以说要重视千川商品卡推广这款产品，是因为在我看来，它有几方面的重要价值。

价值一：高价值流量覆盖

首先说，它可以实现对抖音电商体系中高价值流量的全覆盖。

在抖音商城货架场景中的推广，与内容消费场景有所不同，因为它直接打通了抖音体系中最核心的电商

用户，并且提供了商业化的运营手段。而那些只热衷于刷短视频、看直播，对买东西没有兴趣的用户，

是不会主动来到商品页面的。也就是说，这里的流量源，天然聚集了电商的高潜力用户，是抖音体系商

业价值的高地。

您可别觉得，这样一来人就太少了！实际上，抖音商城在运营了半年多的时间以后，已经有1.6亿左右的

日均UV。而千川商品卡推广的流量，已经覆盖了猜你喜欢、搜索结果页等最吸引用户眼球的位置，也就

是说，它为商家铺设了通向抖音核心电商用户的一条通衢大道。

如果再深入分析一下这些用户，会发现抖音电商的货架场景消费人群，呈现出高质量、年轻化的特征：

据平台统计，女性是消费主力军，90后/95后用户占绝对优势，高消费优质用户占比显著，可以帮助品牌

带来持续的增长。

千川商品卡推广都有哪些展示位呢？下图给您列出了几种典型的场景，您可以看出，这些都是直达用户

主交互流程的醒目位置，展现的方式充分原生，同时还可承接搜索场景的精准流量。

因此，对商家来说，如果能用好千川商品卡推广，进而在此基础上运营好货架电商，就可以让非冲动性

的购买转化、持续的品牌运营在抖音体系中落地。不用我说您也知道，相对于原来以短视频和直播为主

的卖货场景，这几乎是一块新增的市场，有巨大的蛋糕等着大家去分。

价值二：超便捷打通货架

另外，与短视频推广场景相比，千川商品卡推广的图文广告形式门槛低；而巨量设计的投放流程，也凸

显便捷二字。

使用千川商品卡推广，商家只需要填好标题、拉取“抖音小店商品头图”或者上传“商品方图”，就可

以开始跑量了。也就是说，只要一键调用抖店商品里已经准备好的卖货素材，不用再额外生产创意，选

择商品、设置出价，就可以快速开启广告投放，这可比短视频推广要方便多了吧？

对于电商商家来说，比素材更棘手的问题是选品，也就是先判断哪些商品适合投广告、投入产出比较高

。在这点上，巨量千川有个很贴心的小功能：对那些潜力较强的的商品，系统会标注“猜喜入池”的字

样，也就是已经被选入了猜你喜欢的推荐池。选择有这个标签的商品去推广，一般来说都错不了。



选品和素材制作都变得简单了，那么投放呢？我看了一下巨量千川这次的产品设计，可以说把整个投放

流程简化到了极致：只要在下面的新版投放面板上做出几个选择，就可以接到上面的商品选择进行投放

了。

（巨量千川平台新版本）

（巨量千川平台旧版本）

从这个流程中，你可以发现与以往的广告投放微妙的区别：对运营货架电商的卖家来说，只要把精力放

在商品进销存的运营商，而推广环节的专业化操作，已经可以实现相当程度的自动化。

如果说，第一点价值是实现了对用户的全覆盖，那么以较低的创意制作和运营成本的价值，就在于实现

了整个货架而非个别单品对用户的直接通路。卖家可以更方便地运营自己的整个商品体系，而不是只顶

着某个爆款做销售。可以想见，抖音全域兴趣电商的概念也因此正在落地到产品层面。

价值三：难得的机遇窗口

还有一点，说起来有点功利，但不能不谈：电商卖家的起飞，一定要靠抓住新的机遇窗口，而这次千川

商品卡推广渠道的开放，毫无疑问是近年来一次重要的新机遇。

这个机遇怎么讲呢？先说点真格的：平台对入局抖音商城商品卡的商家，真金白银的扶持方式就是实惠

的订单免佣政策。官方的说法是这样的：“3月1日起，为助力商家降低货架场景的经营成本，扩大生意

规模，抖音电商推出的商品卡订单免佣政策全面生效。自新规颁布之日起，通过非直播、非短视频页面

点击商品卡成交的订单，抖音电商将向商家返还商品卡订单产生的技术服务费。”

通俗地说，商品卡佣金将会降到0.6% - 1%的低水平！对于电商卖家来说，省出来的哪怕一丁点利润，都

可能让你在买量增长过程中的量级有显著扩大，这个道理，相信大家都懂的。当然，免佣政策是面向所

有的商品卡订单，不过很显然，仅仅靠自然的推荐流量，卖家能获得的利润可能并不多。而通过主动使

用千川商品卡推广产品，就可以加速商品卡订单的成交，促进销售额上涨，最大程度地抢占免佣政策的

先机。

再回到我们文初的观点，巨量千川这次推出的千川商品卡推广这个产品，看起来只是一次普普通通的广

告位拓展，但是背后释放出来的高价值用户资源、直通货架电商全商品运营、便捷的创意制作和投放流

程等，确实为抖音电商卖家提供了商业推广拼图上的最后一块能力。这决定了它对抖音电商卖家，甚至

整个电商市场的重要性，也让“全域兴趣电商”的概念，在产品层面完整地落地了。
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