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第1章：中国月子中心行业概念界定及行业发展环境剖析1.1 月子中心行业概念界定1.1.1
坐月子的概念及原则（1）坐月子的概念（2）坐月子主要原则1.1.2 月子中心定义1.1.3
月子中心业务流程1.1.4 月子中心服务项目1.1.5 月子中心的优缺点1.2 月子中心行业政策环境分析1.2.1
行业监管体系及监管机构1.2.2 行业标准体系建设现状（1）中国月子中心行业标准体系建设（2）中国月
子中心行业标准汇总分析1）中国月子中心行业现行标准汇总2）中国月子中心行业现行标准分析（3）中
国月子中心行业重点标准解读1.2.3 行业政策汇总及解读（1）相关政策汇总（2）重点政策解读1）《关于
优化生育政策促进人口长期均衡发展的决定》2）《关于进一步完善和落实积极生育支持措施的指导意见
》1.2.4 行业中长期发展规划1.2.5 政策环境对行业发展的影响分析1.3 月子中心行业经济环境分析1.3.1 中国
宏观经济发展现状（1）中国GDP及增长情况（2）中国三次产业结构（3）中国固定资产投资情况1.3.2 中
国宏观经济发展展望（1）国际机构对中国GDP增速预测（2）国内机构对中国宏观经济指标增速预测1.3.
3 中国月子中心行业发展与宏观经济相关性分析1.4 月子中心行业社会环境分析1.4.1 中国人口数量规模及
结构（1）中国人口规模及增速（2）中国人口年龄结构（3）中国人口出生率统计1.4.2 中国医疗支出水平
（1）卫生总费用规模（2）医保总体情况1）中国医保基金规模2）中国医保参保率（3）政府卫生支出（
4）政府计划生育奖励扶持政策1.4.3 中国居民健康关注度提升1.4.4 中国城镇化水平分析1.4.5
中国居民收入水平分析1.4.6 社会环境对行业的影响分析1.5 月子中心行业技术环境分析1.5.1
月子中心医护技术发展现状1.5.2
月子中心护理相较于传统家庭护理技术优势明显（1）催乳技术（2）营养餐（3）妈妈形体恢复1.5.3
月子中心与创新技术的融合1.5.4 月子中心服务技术发展方向1.5.5
技术环境对行业发展的影响分析第2章：国内外月子中心行业发展状况分析2.1
国外月子中心行业发展状况分析2.1.1 韩国月子中心市场发展状况分析（1）韩国月子中心市场发展历程（
2）韩国月子中心市场发展现状（3）韩国月子中心运营模式2.1.2



日本月子中心市场发展状况分析（1）日本月子中心市场发展历程（2）日本月子中心市场发展现状2.1.3 
国外月子中心发展经验借鉴（1）规范化进程：市场监管逐步完善护航产后护理市场发展（2）社会结构
转变：核心家庭主导与少子化趋势滋生产后护理市场需求（3）运营模式借鉴：机构布局数量与城市人口
密度挂钩2.2 中国台湾月子中心行业发展状况分析2.2.1 中国台湾月子中心市场发展历程2.2.2 中国台湾月子
中心市场现状分析（1）中国台湾月子中心的数量（2）中国台湾月子中心市场结构（3）中国台湾月子中
心市场价格2.2.3 中国台湾月子中心竞争格局分析（1）中国台湾月子中心地区分布格局（2）中国台湾月
子中心品牌竞争情况2.2.4 中国台湾月子中心的商业模式分析（1）医院附属的月子中心（2）私人经营的
月子中心（3）药膳餐饮、人力外送的服务公司2.2.5 中国台湾月子中心监管情况分析2.2.6
中国台湾月子中心发展经验借鉴2.3 中国月子中心行业发展状况分析2.3.1 中国月子中心行业发展历程2.3.2
中国月子中心市场供给数量规模（1）中国月子中心市场企业数量（2）中国月子中心市场门店数量2.3.3
中国月子中心市场需求规模分析（1）需求人口规模（2）需求市场规模2.3.4
中国月子中心服务价格水平分析2.3.5 中国月子中心行业搜索热度分析2.4
中国月子中心市场需求调研分析2.4.1 调查对象基本情况2.4.2 调查问卷结果分析（1）消费者选择月子中
心的服务需求1）坐月子方式的选择倾向2）对月子中心可接受的预算范围3）对月子政策的期望服务类型
（2）消费者选择月子中心的原因1）月子中心的优势项目2）月子中心的劣势项目3）选择月子中心的重
要因素4）月子中心具体服务的看重程度2.4.3 调研结果总结2.5 月子中心行业投资、兼并与重组分析2.5.1
行业投融资现状（1）投融资事件汇总（2）投融资所处阶段及发展前景2.5.2
行业兼并与重组（1）兼并与重组现状（2）兼并与重组案例分析（3）兼并与重组趋势2.6
中国月子中心行业市场发展痛点分析2.6.1
中国月子中心经营管理存在问题分析（1）月子中心经营管理存在的问题（2）月子中心经营管理建议2.6.
2 月子中心行业发展存在的其他痛点（1）行业规范及监督尚不完善（2）消费者及投资者认识不足（3）
月子会所经营不够专业（4）竞争激烈，获得客户的成本高，且日趋增加第3章：中国月子中心市场竞争
及营销推广策略分析3.1 中国月子中心五力模型分析3.1.1 行业现有竞争者分析3.1.2
行业潜在进入者威胁3.1.3 行业上游议价能力分析3.1.4 行业下游议价能力分析3.1.5
行业替代品威胁分析3.1.6 行业竞争情况总结3.2 中国月子中心竞争格局分析3.2.1
中国月子中心品牌竞争格局3.2.2 中国月子中心行业集中度情况（1）中国月子中心头部品牌集中度（2）
中国月子中心行业区域集中度分析3.3 中国月子中心企业竞争策略3.3.1 月子中心营销策略分析3.3.2
月子中心服务策略分析（1）服务透明化（2）母婴床旁护理模式3.3.3 月子中心竞争策略分析3.4
中国月子中心营销推广模式3.4.1 月子中心营销推广模式对比3.4.2
月子中心医务渠道分析（1）医务渠道介绍（2）医务渠道优劣势（3）医务渠道案例分析3.4.3
月子中心网络渠道分析（1）网络渠道介绍（2）网络渠道优劣势（3）网络渠道案例分析3.4.4 月子中心商
家合作渠道分析（1）商家合作渠道介绍（2）商家合作渠道优劣势（3）商家合作渠道案例分析3.4.5 月子
中心其他渠道分析（1）其他渠道介绍（2）其他渠道优劣势第4章：月子中心产业链全景预览及上游市场
发展4.1 月子中心行业产业链全景预览4.1.1 月子中心行业产业链概述4.1.2
月子中心行业产业链上游简析4.1.3 月子中心行业产业链中游简析4.1.4 月子中心行业产业链下游简析4.1.5
月子中心业务成本分析4.1.6 中国月子中心盈利模式分析（1）发展初期（2）成长期（3）成熟期4.2
月子中心行业上游市场发展4.2.1 月子餐及其制作材料供应市场（1）月子餐供应类型及特性（2）月子餐
的供应水平（3）对行业发展的影响分析4.2.2
月子中心服务设施市场（1）月子中心服务设施类型（2）市场供给水平（3）对行业发展的影响4.2.3 月子
中心人才培养现状（1）月子中心人才类型（2）月子中心人才供需现状1）护理人员2）营养师（3）对行
业发展的影响分析第5章：中国月子中心行业中游不同经营模式市场发展分析5.1
月子中心行业经营模式对比5.1.1 月子中心经营模式及特点5.1.2 月子中心经营模式趋势分析（1）现有模
式存在的问题（2）经营模式发展趋势——专业化、科学化管理5.2 酒店服务式月子中心市场分析5.2.1
酒店服务式月子中心概述（1）酒店服务式月子中心介绍（2）酒店服务式月子中心优劣势分析5.2.2
酒店服务式月子中心市场规模5.2.3 酒店服务式月子中心投资分析（1）酒店服务式月子中心投资成本（2
）酒店服务式月子中心盈利能力（3）酒店服务式月子中心盈利关键点（4）酒店服务式月子中心投资回
报5.2.4 酒店服务式月子中心建设要点（1）酒店服务式月子中心服务模式（2）酒店服务式月子中心经营
模式（3）酒店服务式月子中心建设布局5.2.5 酒店服务式月子中心典型企业5.2.6
酒店服务式月子中心前景分析（1）酒店服务式月子中心客户群体（2）酒店服务式月子中心前景预测5.3
独栋建筑园区式月子中心市场分析5.3.1 独栋建筑园区式月子中心概述（1）独栋建筑园区式月子中心介绍
（2）独栋建筑园区式月子中心优劣势分析5.3.2 独栋建筑园区式月子中心市场规模5.3.3 独栋建筑园区式



月子中心投资分析（1）独栋建筑园区式月子中心投资规模（2）独栋建筑园区式月子中心盈利点（3）独
栋建筑园区式月子中心投资回报5.3.4 独栋建筑园区式月子中心建设要点（1）独栋建筑园区式月子中心环
境要点（2）独栋建筑园区式月子中心服务要点（3）独栋建筑园区式月子中心布局要点5.3.5
独栋建筑园区式月子中心典型企业5.3.6 独栋建筑园区式月子中心前景分析（1）独栋建筑园区式月子中心
需求主体（2）独栋建筑园区式月子中心前景预测5.4 医院附属式月子中心市场分析5.4.1
医院附属式月子中心概述（1）医院附属式月子中心介绍（2）医院附属式月子中心优劣势分析5.4.2
医院附属式月子中心市场规模5.4.3 医院附属式月子中心投资分析（1）医院附属式月子中心投资规模（2
）医院附属式月子中心盈利点（3）医院附属式月子中心投资回报5.4.4
医院附属式月子中心建设要点（1）医院附属式月子中心环境要点（2）医院附属式月子中心服务要点5.4.
5 医院附属式月子中心典型企业5.4.6
医院附属式月子中心前景分析（1）医院附属式月子中心发展趋势（2）医院附属式月子中心前景预测5.5
社区家庭式月子中心市场分析5.5.1
社区家庭式月子中心概述（1）社区家庭式月子中心介绍（2）社区家庭式月子中心优劣势分析5.5.2
社区家庭式月子中心服务要点5.5.3 社区家庭式月子中心前景分析5.6 互联网+月子中心经营模式分析5.6.1
互联网+月子中心经营模式概述5.6.2 互联网+月子中心盈利模式分析5.6.3 互联网+月子中心典型企业5.6.4
互联网+月子中心市场前景预测第6章：中国月子中心行业中游细分服务市场发展分析6.1
中国月子中心行业细分服务市场需求概况6.2 月子中心产妇服务6.2.1 月子中心产妇服务的主要类型6.2.2
月子中心产妇服务需求及市场规模6.2.3 月子中心产妇服务需求趋势6.3 月子中心新生儿服务6.3.1
月子中心新生儿服务的主要类型6.3.2 月子中心新生儿服务需求及市场规模6.3.3
月子中心新生儿服务需求趋势6.4 月子中心其他衍生服务6.4.1 月子中心其他衍生服务的主要类型6.4.2
月子中心其他衍生服务需求及市场规模6.4.3
月子中心其他衍生服务需求趋势第7章：月子中心行业下游重点区域市场需求潜力分析7.1
月子中心区域需求概况7.2 上海市月子中心市场需求分析7.2.1 上海市月子中心发展环境（1）上海市月子
中心发展政策环境（2）上海市月子中心发展经济环境（3）上海市月子中心发展社会环境7.2.2
上海市月子中心数量规模7.2.3 上海市月子中心竞争格局7.2.4
上海市月子中心消费调查（1）消费人群选择情况（2）月子中心市场价格情况7.2.5
上海市月子中心现存问题7.2.6 上海市月子服务市场潜力7.3 北京市月子中心市场需求分析7.3.1 北京市月子
中心发展环境（1）北京市月子中心发展政策环境（2）北京市月子中心发展经济环境（3）北京市月子中
心发展社会环境7.3.2 北京市月子中心数量规模7.3.3 北京市月子中心竞争格局7.3.4
北京市月子中心消费调查（1）消费人群选择情况（2）月子中心市场价格情况7.3.5
北京市月子中心现存问题7.3.6 北京市月子服务市场潜力7.4 广州市月子中心市场需求分析7.4.1 广州市月子
中心发展环境（1）广州市月子中心发展政策环境（2）广州市月子中心发展经济环境（3）广州市月子中
心发展社会环境7.4.2 广州市月子中心数量规模7.4.3 广州市月子中心资质分析7.4.4
广州市月子中心消费调查7.4.5 广州市月子中心现存问题7.4.6 广州市月子服务市场潜力7.5
深圳市月子中心市场需求分析7.5.1 深圳市月子中心发展环境（1）深圳市月子中心发展政策环境（2）深
圳市月子中心发展经济环境（3）深圳市月子中心发展社会环境7.5.2 深圳市月子中心数量规模7.5.3
深圳市月子中心资质分析7.5.4 深圳市月子中心消费调查7.5.5 深圳市月子中心现存问题7.5.6
深圳市月子服务市场潜力第8章：中国月子中心行业供应链代表性企业案例分析8.1
月子中心行业供应链代表性企业发展对比8.2 中国月子中心供应链代表性企业案例分析8.2.1 深圳爱帝宫母
婴健康管理有限公司（爱帝宫）（1）企业发展历程及基本信息1）发展历程2）基本信息3）股权结构（2
）企业业务架构及经营情况1）企业整体业务架构2）企业整体经营情况（3）企业月子中心业务布局及发
展状况1）月子中心业务服务体系2）服务网络布局（4）企业月子中心业务最新布局动向追踪（5）企业
月子中心业务布局与发展优劣势分析8.2.2 上海喜喜母婴护理服务股份有限公司（喜喜母婴）（1）企业发
展历程及基本信息1）发展历程2）基本信息3）股权结构（2）企业业务架构及经营情况1）企业整体业务
架构2）企业整体经营情况（3）企业月子中心业务布局及发展状况1）企业月子中心业务布局2）企业月
子中心业务保障3）企业月子中心业务收费标准（4）企业月子中心业务最新布局动向追踪（5）企业月子
中心业务布局与发展优劣势分析8.2.3 山东福座母婴护理有限公司（福座母婴）（1）企业发展历程及基本
信息1）发展历程2）基本信息3）股权结构（2）企业业务架构及经营情况（3）企业月子中心业务布局及
发展状况1）企业月子中心收费服务2）企业月子中心服务配套（4）企业月子中心业务最新布局动向追踪
（5）企业月子中心业务布局与发展优劣势分析8.2.4 杭州贝康健康科技集团有限公司（圣贝拉）（1）企
业发展基本信息简介1）基本信息2）股权结构（2）企业业务架构及经营情况（3）企业月子中心业务布



局及发展状况（4）企业月子中心业务最新布局动向追踪（5）企业月子中心业务布局与发展优劣势分析8
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