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第1章：网红经济产业链价值分析1.1 网红经济产业链概述1.1.1 网红经济产业链图谱1.1.2
网红经济各参与方变现模式1.2 网红经济上游分析——网红1.2.1 网红定义及特征（1）网红定义（2）网红
特征（3）网红产生的因素（4）网红核心要素（5）网红主要类别1.2.2 网红与其他概念的对比（1）网红
与自媒体、主播、KOL的区别与联系（2）网红与传统造星产业的对比1.2.3
网红发展现状（1）网红数量（2）网红类型结构（3）网红竞争情况1.2.4 网红向网红经济的转变（1）新
世代精神消费的需求（2）泛娱乐化的社会气氛（3）网络付费习惯的养成（4）移动互联网技术的普及（
5）直播/VR等技术加强内容展示力（6）社交/电商平台的兴盛提供变现场景1.3
网红经济中游分析——经纪公司1.3.1 在线演艺经纪公司（1）在网红经济中承担的职能（2）在线演艺经
纪公司发展现状（3）在线演艺经纪公司变现模式（4）在线演艺经纪公司发展趋势1.3.2 电商孵化公司（1
）在网红经济中承担的职能（2）电商孵化公司发展现状（3）电商孵化公司变现模式（4）电商孵化公司
发展趋势1.3.3 内容制作方（1）在网红经济中承担的职能（2）内容制作方发展现状（3）内容制作方变现
模式（4）内容制作方发展趋势1.3.4 其他经纪公司（1）在网红经济中承担的职能（2）其他经纪公司发展
现状（3）其他经纪公司变现模式（4）其他经纪公司发展趋势1.4 网红经济中游分析——承载平台1.4.1 社
交平台（1）在网红经济中承担的职能（2）社交平台发展现状（3）社交平台变现模式（4）社交平台优
势分析（5）社交平台趋势分析1.4.2 直播平台（1）在网红经济中承担的职能（2）直播平台发展现状（3
）直播平台变现模式（4）直播平台优势分析（5）直播平台趋势分析1.4.3 电商平台（1）在网红经济中承
担的职能（2）电商平台发展现状（3）电商平台变现模式（4）电商平台优势分析（5）电商平台趋势分
析1.4.4 语音问答平台（1）在网红经济中承担的职能（2）语音问答发展现状（3）语音问答变现模式（4
）语音问答优势分析（5）语音问答趋势分析1.5 网红经济中间服务商分析1.5.1 营销服务商1.5.2
医美服务商1.5.3 技术服务商1.6 网红产业链的进阶——网红生态圈1.6.1 网红生态圈模式1.6.2
网红生态圈优势分析1.6.3 网红生态圈盈利方式1.6.4



网红生态圈趋势分析第2章：国内外网红经济发展现状及趋势2.1 全球网红经济发展现状及趋势2.1.1
全球网红经济市场规模分析2.1.2 全球网红经济变现模式分析2.1.3 全球网红经济发展趋势分析2.1.4
全球网红经济发展经验借鉴2.2 中国网红经济发展现状分析2.2.1 中国网红经济发展历程2.2.2
中国网红经济发展现状2.2.3 中国网红经济市场规模2.2.4 中国网红经济结构分析2.2.5
中国网红经济存在的问题2.3 中国网红经济商业模式分析2.3.1 网红经济核心资源分析2.3.2 网红经济变现模
式分析（1）虚拟礼物（2）广告营销（3）电商变现（4）内容变现（5）创业（6）转变艺人（7）其他变
现能力2.3.3 网红经济盈利能力分析2.3.4 网红经济商业模式探索2.4 中国网红经济用户调查分析2.4.1
行业用户画像（1）用户性别结构（2）用户年龄结构（3）用户职业分布（4）用户地域分布2.4.2
行业用户规模2.4.3 用户使用频率2.4.4 行业用户粘性2.4.5
行业用户偏好第3章：网红电商市场发展潜力分析3.1 网红电商市场发展概况3.1.1 网红电商发展现状3.1.2
网红电商市场规模3.1.3 网红电商用户规模3.1.4 网红电商存在的问题3.1.5
主要网红电商类型分析（1）网红+综合电商分析（2）网红+垂直电商分析（3）网红+独立电商分析3.2
网红电商&普通电商对比3.2.1 网红电商&普通电商流量成本对比3.2.2
网红电商&普通电商营销渠道对比3.2.3 网红电商&普通电商供应链运营对比3.2.4
网红电商&普通电商客户黏性对比3.2.5 网红电商&普通电商社交互动对比3.3 网红电商商业模式分析3.3.1
网红电商核心资源分析3.3.2 网红电商盈利模式分析3.3.3 网红电商盈利能力分析3.3.4
网红电商商业模式预测3.4 网红电商市场竞争分析3.4.1 网红电商竞争梯队分析3.4.2 主要网红电商经济对比
（1）主要网红电商销售额对比（2）主要网红电商经营品类对比（3）主要网红电商所处平台对比3.4.3
网红电商资本运作情况3.5 网红电商发展潜力分析3.5.1 网红电商发展趋势分析3.5.2
网红电商投融资趋势分析3.5.3
网红电商市场前景预测（1）网红电商市场规模预测（2）秀场直播用户规模预测3.5.4 网红电商投资潜力
分析（1）网红电商投资机会（2）网红电商投资建议第4章：网红直播市场发展潜力分析4.1
网红直播市场发展概况4.1.1 网红直播发展现状4.1.2 网红直播市场规模4.1.3 网红直播用户规模4.1.4
网红直播存在的问题4.1.5 主要网红直播类型分析（1）网红+秀场直播分析（2）网红+游戏直播分析（3
）网红+泛娱乐直播分析（4）网红+垂直领域直播分析4.2 网红直播&普通直播对比4.2.1
网红直播&普通直播流量成本对比4.2.2 网红直播&普通直播用户规模对比4.2.3
网红直播&普通直播变现能力对比4.3 网红直播商业模式分析4.3.1 网红直播核心资源分析4.3.2
网红直播盈利模式分析4.3.3 网红直播盈利能力分析4.3.4 网红直播商业模式预测4.4
网红直播市场竞争分析4.4.1 网红直播竞争梯队分析4.4.2 主要网红直播运营对比（1）主要网红直播内容
对比（2）主要网红直播热度排名（3）主要网红直播用户对比4.4.3 网红直播资本运作情况4.5
网红直播发展潜力分析4.5.1 网红直播发展趋势分析4.5.2 网红直播投融资趋势分析4.5.3
网红直播市场前景预测（1）网红直播市场规模预测（2）网红直播用户规模预测4.5.4 网红直播投资潜力
分析（1）网红直播投资机会（2）网红直播投资建议第5章：网红营销市场发展潜力分析5.1
网红营销市场发展概况5.1.1 网红营销发展现状5.1.2 网红营销市场规模5.1.3 网红营销用户规模5.1.4
网红营销存在的问题5.1.5
主要网红营销类型分析（1）网红+品牌代言营销（2）网红+产品导购营销（3）网红+内容植入营销5.2
网红营销&普通营销对比5.2.1 网红营销&普通营销成本支出对比5.2.2
网红营销&普通营销用户规模对比5.2.3 网红直播&普通营销变现能力对比5.3 网红营销商业模式分析5.3.1
网红营销核心资源分析5.3.2 网红营销盈利模式分析5.3.3 网红营销盈利能力分析5.3.4
网红营销商业模式预测5.4 网红营销市场竞争分析5.4.1 网红营销竞争梯队分析5.4.2
主要网红营销运营对比（1）主要网红营销内容对比（2）主要网红营销品牌对比5.4.3
网红营销资本运作情况5.5 网红营销发展潜力分析5.5.1 网红营销发展趋势分析5.5.2
网红营销投融资趋势分析5.5.3
网红营销市场前景预测（1）网红营销市场规模预测（2）网红营销用户规模预测5.5.4 网红营销投资潜力
分析（1）网红营销投资机会（2）网红营销投资建议第6章：其他网红商业模式发展潜力分析6.1
网红IP化模式发展趋势及前景6.1.1 网红IP化发展现状6.1.2 网红IP化市场规模6.1.3 网红IP化商业模式6.1.4
网红IP化案例分析6.1.5 网红IP化发展趋势6.1.6 网红IP化前景预测6.2 金融网红模式发展趋势及前景6.2.1
金融网红发展现状6.2.2 金融网红市场规模6.2.3 金融网红商业模式6.2.4 金融网红案例分析6.2.5
金融网红发展趋势6.2.6 金融网红前景预测6.3 自媒体网红模式发展趋势及前景6.3.1
自媒体网红发展现状6.3.2 自媒体网红市场规模6.3.3 自媒体网红商业模式6.3.4 自媒体网红商业模式6.3.5
自媒体网红发展趋势6.3.6 自媒体网红前景预测6.4 网红创业模式发展趋势及前景6.4.1



网红创业发展现状6.4.2 网红创业市场规模6.4.3 网红创业商业模式6.4.4 网红创业商业模式6.4.5
网红创业发展趋势6.4.6 网红创业前景预测6.5 网红艺人模式发展趋势及前景6.5.1 网红艺人发展现状6.5.2
网红艺人市场规模6.5.3 网红艺人商业模式6.5.4 网红艺人商业模式6.5.5 网红艺人发展趋势6.5.6
网红艺人前景预测第7章：主要企业网红经济投资布局分析7.1 BAT在网红经济的投资布局分析7.1.1 百度
在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资
源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.1.2 阿里
巴巴在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网
红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.1.3 
腾讯在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网
红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2
其他互联网公司在网红经济的投资布局分析7.2.1 如涵电商在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况
（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（
7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2.2 欢聚时代在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情
况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式
（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2.3 天鸽互动在网红经济的投资布局分析（1）企业基本
情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模
式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2.4 网易在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情
况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式
（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2.5 微博在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况
（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（
7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.2.6 美空网在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况
（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（
7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.3 传媒公司在网红经济的投资布局分析7.3.1 热度传媒在网
红经济的投资布局分析（1）企业基本情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（4）网红资源储
备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划7.3.2 IMS新媒
体商业集团在网红经济的投资布局分析（1）企业基本情况（2）企业发展现状（3）网红经济业务布局（
4）网红资源储备（5）网红运营特色（6）商业变现模式（7）网红运营优势（8）企业在网红经济的规划
第8章：网红经济发展前景与投资机会分析8.1 中国网红经济发展趋势及前景8.1.1 网红经济发展趋势分析
（1）网红资源发展趋势分析（2）网红经济运营趋势分析（3）网红经济商业模式趋势（4）网红经济竞
争趋势分析（5）网红经济监管趋势分析8.1.2
网红经济发展前景预测（1）网红经济市场规模预测（2）网红经济变现方式预测8.2
中国网红经济投资规模及趋势8.2.1 网红经济投资规模分析8.2.2 网红经济投资主体分析8.2.3
网红经济投资方式分析8.2.4 网红经济细分领域投资分析8.2.5 网红经济投资案例分析8.2.6
网红经济投资应注意的问题8.2.7 网红经济投资趋势预测8.3 中国网红经济投资机会与建议8.3.1
网红经济投资机会分析8.3.2 中研智业网红经济投资建议图表目录图表1：网红经济产业链介绍图表2：网
红经济各参与方变现模式图表3：网红定义图表4：网红的特征分析图表5：网红产生的因素图表6：网红
核心要素图表7：网红主要类别图表8：网红与自媒体、主播、KOL的区别与联系图表9：网红与传统造星
产业的对比图表10：2023年网红发展现状图表11：新浪微博2016年qianshi大网红排行榜图表12：在线演艺
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