
0预算弯道超车，小红书企业矩阵打法

产品名称 0预算弯道超车，小红书企业矩阵打法

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

很多初创型品牌，很难在小红书每个月拿出预算去投放达人

当然，小红书也不是个非得投放达人才能在做出成绩的平台，不管预算多少，都有适合的解法，今天跟
大家聊的就是不拿出额外预算投达人，也能弯道超车的矩阵打法

矩阵在小红书是万能解法账号矩阵大家应该都有过了解，无非就是指围绕同一个公司、品牌、IP运营的
多个账号，布局矩阵号主要就是为了强化宣传力量，不仅能帮助品牌造势、获客，还能节省投放成本矩
阵不仅仅适合初创品牌，已经在小红书跑通内容素材的成熟型品牌也可以通过矩阵来放大素材效果，可
以说矩阵在小红书是万能解法，矩阵有非常多的好处，我下方做个列举1）提高品牌曝光率通过小红书的
矩阵功能，品牌可以在小红书平台上进行有针对性的推广和宣传，从而扩大其品牌在目标用户中的曝光
率2）提高营销效果和ROI通过数据分析等功能，品牌可以了解用户行为和市场趋势，制定更加有针对性
的营销策略，进而提高营销效果和ROI3）提升抗风险能力做过小红书的朋友都知道，时常因为小红书限
流、禁言、封 号等问题而困扰过，但如果你把风险平均分摊到10个账号上，A账号封了，还有B账号在，
这样可以很大程度上降低你的流量损失怎么规划矩阵内容品牌的矩阵账号可以分为几下几种官方号主要
是权 威发布活动资讯等官方消息；达人号表面上看与品牌方没有直接关系，但是内容要高度垂直于品牌
产品领域，达人号侧重分享个人生活方式最好是干货或者日常生活，表现生活态度。在后期达人号一般
是以第三方的角度去宣传品牌和产品，更容易赢得信任，适合种草；人设号相比于企业号更个性化、有
温度，账号主体可以是品牌的设计师,高管、职工，也可以是品牌的!P卡通形象，一定要有连贯的持续的
真人出镜，才立得住人设，建立信任感不同的素材可以发布在不同的账号上，有以下几种内容可以在矩
阵复制放大1）产品多角度直拍素材，适合产品有颜值，购买决策不复杂，通过批量的内容来展示产品，
促进销售2）配合真人出境拍摄展示产品的图文/视频，适合需要上身，或者测试才能看出效果，购买决
策复杂一点的产品3）对达人视频/直播的二次加工，可以是小红书，也可以是其它平台与达人合作的内
容。发在小红书获取更多流量，适合需要一些权 威和背书的产品4）爆文的反复二创，不管是达人还是
企业号笔记，只要发出过爆文，这个爆文都可以反复做，不变化选题，用不同视角去进行二创，图片构
成也不用变动，继续把爆文生成多篇笔记在矩阵号发布注意事项：1）除了小红书店铺的开设，也要在淘



宝等第三方电商平台做好流量的承接转化，因为小红书平台流量无论如何都会外溢，比如有的客户就是
没有在小红书购物习惯2）除了日常笔记的发布，可以配合定时的直播，根据笔记数据表现，配合投流更
快起号，带动曝光和销售小红书矩阵神之工具：账号关联

做矩阵有一个历史难题，就是多个账号如何管理和协同之前这个问题确实没有办法解决，但是小红书在
去年上线了账号关联工具，可以通过企业账号关联多个账号，1个企业账号最多可以关联6个账号，不仅
可以同时管理多个账号的内容，还可以直接通过主账号帮关联账号的内容投流，非常高效。在小红书做
矩阵，一定要知道关联账号这个工具为什么重要！如何应用！

1）账号关联可以增加店铺及商品的入口，多账号引流店铺交易，提 高粉 丝覆盖面在开店的主账号完成
关联后，子账号可以关联到主账号的店铺，这样主账号和子账号的粉丝都可以进入到店铺购买商品，增
加曝光流量，从而带动销量增长2）打造账号矩阵打造账号矩阵可以让营销活动多渠道推广，实现同频共
振例如在商家开展品牌活动时，同时通过主账号和子账号进行活动宣发和预热，让更多的人群接收到品
牌活动的信息，扩大品牌限量，提升品牌的影响力3）精细化运营店铺品类多，需要做差异化运营，这时
就可以用不同的账号设卖不同的品类的商品，让内容更垂直例如我们店铺运用多账号的方式对消费者进
行区分，一个账号针对健身、清身人群发布果汁的教程，另一个则是针对养生人群展示豆浆、无木等养
生饮品的制作过程，匹配不同的默认人群，设计转化为更高效，另外，多个账号还可以承担不同的运营
角色，比如我们使用主账号、子账号分别进行品牌经营和内容运营。主账号展示品牌产品，子账号作为
创始人的个人账号，利用个人账号在普通笔中展示商品，减少品牌的营销感，让商品更加贴近于消费者
的使用场景4）打通营销链路主账号可以在简介艾特品牌主理人，主人也可以在商品笔记中标记品牌。另
外，主账号可以对个人组账号的笔记进行投流，同时借助个人子账号的人格化运营和曝光，让更多人关
注品牌，这样子主账号主账号的联动就可以形成良性循环的营销链路！如何使用账号关联步骤非常简单
，具体流程如下

1）主账号操作流程

点击做互动+账号管理/常用功能+更多功能，进入关联界面点击邀请，输入要关联的小红书号

2）子账号操作流程

点击消息通知页面查看邀请，接受邀请3）如何解绑账号主账号：点击管理界面接触关联

子账号：点击账号关联界面接触关系

账号关联提示主账号：已经开店的企业类型专业号子账号：未开店企业类型专业号或个人类型专业号子
账号为个人身份时，解除关联180天内不可再次进行账号关联；子账号为企业号时，解除关联关系后没有
对再次关联的时间做限制若任一账号认证失效，其关联关系自动解除，需在账号恢复认证后重新关联写
在最后既然选择做矩阵，就要仔细打磨内容，跑通爆款模型，有了足够多的爆款模型笔记以后，无论做
哪一个号，只要更新这类型的内容，大概率还会爆切记不要随意拿矩阵发东西，浪费矩阵人力和精力，



珍惜每个账号的羽毛，每次发布都是一次流量考试，希望大家都能拿到好的流量结果
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