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2024-2030年全球及中国互联网广告行业竞争策略及投资风险预警报告

2023年全球互联网广告市场规模大约为7494亿元（人民币），预计2030年将达到12458亿元，2024-2030期
间年复合增长率（CAGR）为7.5%。未来几年，本行业具有很大不确定性，本文的2024-2030年的预测数
据是基于过去几年的历史发展、观点、以及本文分析师观点，综合给出的预测。

互联网广告（Internet Advertising）就是通过网络广告平台在网络上投放广告。利用网站上的广告横幅、



文本链接、多媒体的方法，在互联网刊登或发布广告，通过网络传递到互联网用户 的一种高科技广告运
作方式。与传统的传播媒体广告相比，互联网广告具有得天独厚的优势，是实施现代营销媒体战略的重
要组成部分。互联网作为一个全新的广告媒体，日益成为中小企业扩大市场影响力的佳途径。全球互联
网广告主要生产商有Interpublic Group、WPP和Omnicom等企业，的企业占全球市场约20%的份额。就产
品类型而言，电商类广告是大的细分，占有大约26%的份额，同时就下游来说，食品饮料是大的下游领
域，占有28%份额。

本文同时着重分析互联网广告行业竞争格局，包括全球市场主要企业中国本土市场主要企业竞争格局，
重点分析全球主要企业近三年互联网广告的收入和市场份额。

此外针对互联网广告行业产品分类、应用、行业政策、行业发展有利因素、不利因素和进入壁垒也做了
详细分析。

全球及国内主要企业包括：

    WPP

    Interpublic Group

    Omnicom

    蓝色光标集团

    PublicisGroupe

    利欧数字

    Dentsu Inc

    Hakuhodo

    广东省广告集团股份有限公司

    Havas Group (Vivendi)

    华扬联众

    引力传媒

    ADK Holdings Inc. (Bain Capital)

    思美传媒

    派瑞威行（浙文互联集团）

    因赛集团



    三人行传媒集团

    福石控股

    广东广州日报传媒

按照不同产品类型，包括如下几个类别：

    电商类广告

    社交平台广告

    短视频广告

    搜索引擎广告

    其他

按照不同应用，主要包括如下几个方面：

    食品饮料

    汽车行业

    医疗健康

    消费品

    旅游

    教育

    其他

本文包含的主要地区和国家：

    北美（美国和加拿大）

    欧洲（德国、英国、法国、意大利和其他欧洲国家）

    亚太（中国、日本、韩国、中国台湾地区、东南亚、印度等）

    拉美（墨西哥和巴西等）

    中东及非洲地区

本文正文共9章，各章节主要内容如下：



第1章：报告统计范围、产品细分、下游应用领域，以及行业发展总体概况、有利和不利因素、进入壁垒
等；

第2章：全球市场总体规模、中国地区总体规模，包括主要地区互联网广告总体规模及市场份额等；

第3章：行业竞争格局分析，包括全球市场企业互联网广告收入排名及市场份额、中国市场企业互联网广
告收入排名和份额等；

第4章：全球市场不同产品类型互联网广告总体规模及份额等；

第5章：全球市场不同应用互联网广告总体规模及份额等；

第6章：行业发展机遇与风险分析；

第7章：行业供应链分析，包括产业链、主要原料供应情况、下游应用情况、行业caigou模式、生产模式
、销售模式及销售渠道等；

第8章：全球市场互联网广告主要企业基本情况介绍，包括公司简介、互联网广告产品介绍、互联网广告
收入及公司新动态等；

第9章：报告结论。
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